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سوق بدهند. اخلاق مدرن امروز. بیشتر از باز شناسی و باز گویی هنجار 
های ارزشی به شرایطی و عواملی که در آن ارزش های اخلاقی در نطر 
گرفته می شوند و به چرایی. درست بودن با نادرست بودن این ارزش ها 
و هنجارها می پردازد. 

آموزه ها و دغدغه های اخلاقی از دیر باز ذهن بشر را مسشغول ساخته 
است و در طی سده ها موضوع مورد بحث فلاسفه و اندی‌شمندان بوده 
است. اخلاق ابعاد وسیعی دارد و در حقبقت همه کارکرد های فردی و 
اجتماعی انسان ها را در بر می گیرد. اخلاق پديدة نسبی است که از 
یک جامعه تا جامعةٌ دیگر. از یک فرهنگ تا فرهنگ دیگر و از یک فرد 
تا فرد دیگر ارزش های متفاوتی را در بر می گیرد. از همین رو بحث و 
اجماع در گفتمان اخلاق به دشواری مواجه می شود؛ با این که نمیتوان 
انکار کرد که توافق روی پایه های اساسی اخلاق به هر حال میسر است. 
هر کشور و هر ملت دارای یک سری ارزش ها و سنت های پذیرفته 
شده است که اخلاق عمومی را در آن جامعه می سازد. هنجار های دینی 
و مذهبی مهمترین عامل تعیین کننده در اخلاق اند. قوانین و موازین هر 
کشوری ريشه در دین. اخلاق و سنت های آن جامعه دارد و انديشه ها و 
پندار های عمومی جامعه خلاف ورزی از این چهارچوب هارا نمی 
پذیرد. 

در جهان پر دغدغة امروز. رسانه ها در ساختار های اقتصادی. 
اجتماعی. سیاسی و فرهنگی هر کشور نقش بنیادین دارند. رسانه ها 
و تشکل آن نیز سهم دارند و گرايش صاحبان قدرت در راهبرد های 
سیاسی و اقتصادی هر کشوری از طریق رسانه ها باز تاب می یابد. گفته 
می شود که دیکر هرگز در جهان جنگ های خونین با استفاده از سلاح 
های دهشتناک صورت نخواهد گرفت؛ زیرا امروز رسانه ها به حای هر 


حربه و نیرویی قرار گرفته اند و در هر امری دخالت می ورزند و همانند 


گپی برای آغاز 


رسانه ها به عنوان رکن چهارم دموکراسی در جوامع مدنی که به اصل 
آزادی بیان و آرای عامه ارج می گذارند. شناخته می شوند. بدون رسانه 
های آزاد و متعهد مقدور نیست که به جامعه انسانی و آرمانی و فضای 
تساهل و همپذیری دست بافت. 

اطلاعات و آموزه هایی که از طریق رسانه ها در دسترس مردم قرار مسی 
گیرند: اندنشه های آنان-را شکل می دهند: آمروز خهان سر راه بژرگراه 
های اطلاعاتی. انقلاب دبجیتال و جهانی شدن قرار دارد و در این میان 
نقش رسانه ها به مثابه تشکل دهنده افکار عامه و ایجاد جامعة 
اطلاعاتی غیر قابل انکار است. اطلاعات و شبکه های نوین ارتباطی با 
گسترده گی جهان شمول. جهان را چنان در سیطرة خود آورده اند که 
عصر امروز را عصر رسانه ها و انقلاب دیجیتال نامیده اند. 

در عصر انفجار اطلاعات. انسان امروزی درمانده تر از بیش در 
جستجوی هویت و چیستی خود است و در این روزگار بحران زا دغدغه 
های اخلاقی بیشتر از هر زمانی دیگر در گفتمان های زنجیره یی 
اندیشمندان مطرح می گردند. خاستگاه این نیاز قرائت عقلانی از ارزش 
ها و هنجار های اجتماعی است که بیشتربنه محصول باز اندیشی انسان 
روشنفکر از شناخت هویت انسان و جامعه است. در این باز اند.بسشی. 
(خوب) و (بد) بررسی شده و (چرا ها). (باید ها) و (نباید ها) تفسیر مسی 
گردند. تبیین هنجار های اخلاقی به مفهوم تدریس اخلاق در هویت یک 
مدرس نیست. بل راه اندازی گفتمان انديشه یی در حوزة اخلاق است تا 
افراد در پرتو این گفتمان با جهان بینی و نگرش خود به فضایل ارزش 
بنهند. رذایل را نکوهش نمایند و احساسات خود را به سوی خوبی ها 


دارند. خطر وحشتناکی محسوب می گردد. در حقیقت انسان امروز 
درمانده و شگفتی زده به همه تغییر ها و تعبیر ها می نگرد و خود را در 
خلای عظیمی می بابد. 

اخلاق حرفه بی در تمام علوم و حرفه ها از جمله در ژورن‌الیزم مطرح 
است. اخلاق در هر جامعه زیر بنای قانون و طرز زنده گی مردمان آن را 
تشکیل می دهد. در ژورنالیزم نیز به عنوان یک علم و یک حرفه رعابت 
اصول اخلاق حرفه بی جوهر کار هر خبرنگ‌ار شرافتمند و معتید را 
ارزش های اخلاقی گفتمان پویاییست که همواره در سرخط بحث ها 
میان خبرنگاران. مخاطبین و کارشناسان قرار داشته است. اما فراوان 
چالش ها و دشواری های سر راه خبرنگاران و کارشناسان در کاربرد و 
پذیرش این مفاهیم در فرایند گزینش. گفت و گوء گزارشدهی و تفسیر 
رویداد ها نیز وجود دارند. از سوی دیگر برای ایجاد اخلاق حرفه یی 
نمیتوان اصولنامه ها را الگو دانست؛ برای رسیدن به اين آرمان باید 
به پسرورش وجدان فردی و وجدان جمعی پرداخت؛ اما اصولنامه ها 
خبرنگاران را برای تشخیص این که چه چیزی اخضلاقی است و چه 
چیزی ضد اخلاق و با غیر اخلاقی. باری می رسانند. 

بدون پیروی اخلاق حرفه بی ممکن است احساسات فردی و جمعی را 
ضربه زد و اطلاعات نادرست را از منابع و راههای نادرست تهیه کرد و 
در نتیجه جامعه را به سوی انارشیزم و دنیای غیر حقیقی سوق داد. 
همچنان آگاهی و متابعت از قانون رسانه ها و دیگر قوانین که از قانون 
اساسی نشاأّت گرفته اند. کارکرد های حرفه بی خبرنگار را در 
چهارچوب ارزش های پذیرفته شده تنظیم می کند. اخلاق با این که 
منشای بیشتر قوانین است. اما پدیدهٌ کاملاً متفاوت با قانون و حقوق 
است. قانون و حقوق با ضمانت اجرایی در ایجاد نظم و استحکام راهبرد 
های یک نظام عمل می کنند. اما مفاهیم اخلاقی در انديشه و ذهن یک 


سلاح از آنها استفاده شود. رسانه ها نظارت بر محیط اجتماعی و 
اقتصادی را بر دوش دارند و گزارشدهی آنان بر افک‌ار عامه اثر 
گذار است؛ مشارکت در حیات سیاسی. اقتصادی. اجتماعی و فرهنگی 
را توسعه می بخشند و همزمان با درنظر داشت منافع عمومی و احترام 
به ارزش های حقوق بشری و انسانی کارکرد های خود را گسترش 
می دهند. 

در جامعة اطلاعاتی. ارتباط یک سوبه از میان رفته است و ارتباط دو 
سوبه جاگزین آن شده است. گیرنده گان امروز کنشگران فعالی استند 
که نیازمندی ارتباط دو سویه را کشف و تجربه کرده اند. برای ایجاد این 
ارتباط نوین و حفظ آن. رسانه ها باید ساز و کارهای مردمی و مبتنی بر 
آرای عامه را داشته باشند. 

وقتی رسانه ها به عنوان صاحبان قدرت در جهان اطلاعاتی امروز مطرح 
می گردند. پس باید با راهبرد های مردمی اعتماد مخاطبین را به دست 
بیاورند و با شرافت حرفه بی که لازمة کار هر خبرنگار مسوول و متعهد 
است. ساز و کار های حرفه پی خود را سازمان دهند. به دست آوردن 
جایگاه شایسته و برتر و تأثیر گذاری مثبت بر انديشه های عموم مردم 
بدون به دست آوردن اعتماد و اعتبار مخاطبین به صورت عملی ممکن 
رسانه های جمعی که خود را نماینده گان روشنفکران و عموم مردم می 
دانند. باید به روش منصفانه به طرح مسایل بپردازند و بدون شک که 
طرح منصفانه مسایل بدون درنظرداشت قوانین نافذه در کشور و درنظر 
از سوی دیگر در عصر تکنولوژی و هجوم اطلاعات, که یکی از پیامد 
غیر اخلاقی و ضد اخلاقی را مشخص ساخت. جیهانی شدن. مرز ها را 
شکستانده و برای سنت ها و فرهنگ هایی که از اخلاق تلقی خاصی 


در نظر داشتن توازن و صحت در اطلاع رسانی. عدم گرفتن رشوت و 
مفاهیمی از این دست را رد کند و قابل احترام نداند. 

دستیابی به اصل هایی که مورد قبول همه گان در یکی از رشته های 
علوم اجتماعی باشد. کار دشواری است. اخلاق پدیدة نسبی و متغیر در 
هر جامعه است که از یک کشور تا به کشور دیگر و از یک فرهنگ تا به 
فرهنگ دیگر از هم متفاوت است. همین چند گانه گی و تعبیر های 
متفاوت از اخلاق کار پژوهش در این زمینه را با محدودیت هایی رو به 
رو می کند. قانون هر کشور ريشه در اخلاق آن دارد. برای راهیابی به 
فلسفة هر مادة قانون باید دین. فرهنگ و اخلاق آن جامعه را مرور کرد 
و ريشة ارتباط بین اخلاق و قانون را سنجید. 

آمروزه در همه کشور های جهان مقررات حقوقی و قانون رسانه های 
همه گانی تدوین و تصویب شده اند؛ اما بیشتر نهاد های خبرنگکاری به 
این باورند که ممکن نیست اصول اخلاقی کلی و قابل قبسول که جنبة 
کاربردی داشته باشند. تهیه و تدوین گردد که همه بر آن احماع نظر 
داشته باشند. 

قابل باددهانیست که نبود اصولنامه های اخلاقی هرگّز به این معنا 
مقرره های جهانی و کشوری خبرنگاران را قادر می سازد که بیشتر روی 
اين مفاهیم تمرکز کنند و پدیده های اخلاقی. غیر اخلاقی و ضد اخلاقی 
را از هم جدا بسازند. 

آگاهی از شیوه های حقوقی کشور مادر و کشوری که خبرنگ‌ار در آن 
فعالیت دارد. از اجزای اساسی کنش های خبرنگاری است. عدم شناخت 
و آگاهی از قوانین نافذ ممکن است که خبرنگار را به چالش های 
بیشماری مواجه کند. بدون آگاهی از قوانین کشور و مقررات و نظامنامه 
های مختلف و قانون رسانه ها خبرنگاران مرتکب اشتیاه مسی گردند. 


خبرنگار وجود دارند که هیچ قانونی الزامی برای آن تعیین نکرده است. 
تنها وجدان فردی هر خبرنگار او را به سوی گزینه های اخلاقی 
رهنمایی می کند. خبرنگار در سای وجدان جمعی. وجدان فردی خود را 
پرورش می دهد. وجدان فردی و شرافت غریزی او را ملزم می سازد که 
دقت» عینیت و صحت را در گزارشدهی خود از باد نبرد؛ توازن را سین 
جناح های درگیر و طرفین رویداد حفظ کند؛ از گرفتن رشوت و هدیه 
بپرهیزد؛ به حق مردم در دستیابی به اطلاعات و آزادی بیان ارج بنهد؛ 
در حریم خصوصی افراد داخل نشود و ... 

در تمامی علوم. رشته ها و حرفه ها صحبت از پیروی موازین اخلاقی 
است که از بطن همان علم و حرفه سر برون می کند. در ژورنالیزم که به 
مثابةً یکی از شاخه های علوم اجتماعی و در عين زمان به عنوان یک 
فن مطالعه می گردد. دغدغة اخلاق حرفه بی در کارکرد های خبرنگاران 
و فرآورده های ژورنالیستی از دیر زمانی بدین‌سو مطرح بوده است. 
خبرنگاران و نهاد های خبرنگاری نظر به عوامل مختلف چون وجدان 
فردی. وجدان اجتماعی. دین و اومانیسم ارزش های اخلاقی را مراعات 
می کنند و خلاف ورزی از آن را نمی پذيرند. این ارزش ها گاهی تدوین 
شده و مکتوب می باشد؛ اما در مواردی که اصل تنظیم شده و مکتوبی 
هم در زمینه وجود ندارد. غالباً خبرنگاران خود را ملزم به رعایت این 
اصول می دانند 

تدوبن یک اصولنامه که مورد تأّیید همه نهاد های خبرنگاری باشد. یکی 
از ارکان مهم و بنیادین کارکردهای ژورنالیزم را تشکیل می دهد. نباید 
این حقیقت را از نظر دور داشت که نمیتوان اصولی را مطرح کرد که 
مورد قبول همه گان باشد. اما در هر حال اصول اخلاقیی در سراسر 
جهان وجود دارند که می توانند مورد قبول همه خبرنگ‌اران بدون در 
نظر گرفتن دین. مذهب. نژاد. زبان و ساحه زیست باشند. هیچ کسی 
نمی تواند احترام به حقیقت. واقعیت گرابی. احترام به حربم خصوصی. 


سرخ مبارزه. زمانی رنگ سیاه اختناق و زمانی رنگ سپید بالنده گی و 
شگوفایی قامتش را پوشانیده است. 

افغانستان در برهة کنونی زمان با کمیت و کیفیت رو به رشد رسانه ها 
مواجه شده است. این امر از یک سو باعث بیداری عامه. تشکیل جامعة 
مدنی و پلورالیزم سیاسی گردیده است و از سوی دیگر به حیث عامل 
باز دارنده و هشدار دهنده برای مراجع قدرت است و به نحوی کنش ها 
وکارکرد های دولت. حکومت و پارلمان و دیگر نهاد های قدرت را از 
پرویزن نقد گذشتانده و آنان را متوجه وظایف خطیر و بزرگ شان 
ستاغقه آنگو سوه لیت های بورک شارت را ناددسانی من کفند, 

آزادی رسانه ها و آزادی بیان که پیامد چند سال پسین در کشور اسست 
با تلاش های دست اندر کاران عرصة ژورنالیزم این باورمندی را به وجود 
آورده است که رسانه های افغانستان از قدرت شگفتی انگیزی برخوردار 
شده و اعتماد مخاطبین را به دست آورده اند و تنها با مراعات کردن 
موازین اخلاقی و متابعت از شیوه های حقوقی مسجل است که مسی 
توانند این موقف و حیثیت را برای خود حفظ کنند. 

رسانه ها و خبرنگاران برای رسیدن به این مآمول و به دست آوردن 
اعتماد مخاطبین نیاز به درک مسایل پیرامسونی ک‌شورشان دارند. از 
سوی دیگر آگاهی از قوانین نافذهٌ کشور و مراعات اخلاق حرفه یی که 
مبانی هر حرفه و علم را تشکیل می دهد. آنان را هر چه بیشتر در کار 
خلاق شان نیرومند می سازد. 

پژوهش و تحقیق علمی. زمينة گسترش. پیشرفت و ترقی در یک کشور 
است. بدون یافته های علمی و دریافت معلومات جدید نمیتوان به 
اهداف عالی که کشوری را به سوی تعالی و پیشرفت میکشاند. نایل شد. 
با تأسف در افغانستان در زمين حقوق و اخلاق حرفه یی در ژورن‌الیزم 
پژوهش کامل و درخور صورت نگرفته است تا دانشجویان و دانش 
پژوهان و مبتدیان این رشته به صورت عملی معیار های تدوین شده بی 


گاهی این خطا ها خبرنگار را به چالش های جدی مواجه می کند و حتا 
خطر به زندان رفتن و محاکمه شدن آنان نیز مطرح شده می تواند. 
آگاهی از قانون رسانه های همه گانی در سرخط کارکرد ها و کنش های 
خبرنگار قرار می گیرد. هرگاه خبرنگار با قانون رسانه ها آشنا نباشد. در 
فرایند کارهای عملی خود با دشواری های متعددی برخواهد خورد و 
حتا ممکن است که منافع ملی را به خطر بیندازد و اعتبار رسانه بی را 
که در آن مصروف کار است. ضربه بزند. 

اگر رسانه ها در جریان عملکرد ها و کارکرد های خود اعتماد و توجه 
مخاطبین را به دست نیاورند. به شکست مواجه می شوند. برای به دست 
آوردن این جایگاه ویژه. رسانه ها ملزم به اطاعت از قوانین نافذه و 
ارزش های قابل احترام در یک کشور اند. احترام به اخلاق و معیار هابی 
که در سراسر جهان قابل قبول اند باید در سرخط کارکرد های یک 
رسانه گرار داشتة باشته: اخلاق وخقوق دز غرصسه کنار رزسانه ها از 
مباحث عمده و کلیدی به شمار می روند که بدون معرفت با این پدیده 
ها و مفاهیم کار یک خبرنگار به هیچ صورت تکمیل شده نمی تواند. بناً 
هر خبرنگار باید از حقوق رسانه ها و اخلاق حرفه یی در ژورن‌الیزم 
اگاهی داشته باشد و به صورت حرفه یی آنها را به کار ببن‌دد. عدم 
آگاهی در این زمینه ها نه تنها به حیثیت خبرنگار صدمه می زند؛ بلکه 
اعتبار رسانه را هم پایین خواهد آورد. 

رسانه ها در افغانستان از پيشینة طولانیی برخوردار استند و در جربان 
این تاریخ با فراز ها و فرود های زیادی بر خورده اند. افغانستان با نشر 
جریدة شمس النهار در سال ۱۲۹۰ هجری قمری پا به خانوادة مطبوعات 
گذاشت. از آن فاویخ تا امروز تاریخ رسانه های افغانستان آییشنه ینی 
است که چالش هاء تنش هاء بالنده گی ها و دشواری های گونه گونی را 
بازتاب داده و زنگار هایی از هر دست را تجربه کرده است؛ زمانی رنک 


فرهنگ و توریزم خواستند تا تعدیلاتی در قانون رسانه هابه وجود 
بیاید. بر بنیاد همین خواست دیری نگذشت که قانون جدید در پانزدهم 
حمل سال ۱۳۸۳۲ در ده فصل و ۴۳ ماده تصویب گردید. قانون قابل 
اجرای فعلی در پانزدهم جدی ۱۳۸۴ در ٩‏ فصل و ۴۲ ماده تصویب 
گردید. این قانون از سوی پارلمان در بهار سال ۱۳۸۶ دوباره تعدیل شد 
و همین اکنون در مشرانو جرگه در انتظار تأیید و تصویب به سر میبرد. 
این تغییرات یک سلسله دشواربهایی را در این پژوهش که دو سال قبل 
تکمیل شده بود. به وجود آورد و کار را به درازا کشانید. 

به منظور تدوین یک اصولنامة اخلاقی پرسشنامه بی تهیه شده و به 
عده یی از خبرنگاران سپرده شده بود که با تأسف این پرسشنامه ها 
بدون پاسخ باقی ماندند و در نتیجه فرایند به وجود آمدن یک اصولنامة 
معیاری عملا به ناکامی انجامید. 

(اخلاق و حقوق در ژورنالیزم) در برگيرنده اخلاق رسانه بی و نظام های 
حقوقی است که در عین حال مقايسة مفاهیم عمومی اخلاق و حقوق و 
همگونی ها و ناهمگونی های آن را نیز با خود دارد. 

در فصل نخست این رساله نگاهی داریم به مفهوم کلی اخلاق و اندي‌شه 
ها و دیدگاه های فیلسوفان کلاسیک و معاصر. در این قسمت کوشش 
شده است که تیوری اخلاق و نقش آن در ساختن جوامع و تأثیر آن بر 
افکار. انديشه ها و دیدگاه های مردم بررسی گردد و تیوری های اخلاقی 
به صورت مقایسه بی مطرح گردند و ارزش های اخلاقی جوامع در این 
تیوری ها شناسایی و ریشه یابی گردند. 

اخلاق رسانه یی و پيشينة پیدایی اصولنامه های اخلاقی و همچنان 
دیدگاه های کارشناسان و نهاد های اطلاعاتی در فصل دوم تسشریح و 
تفسیر گردیده اند؛ این فصل تببین می دارد که چکونه نخستین افکار 
پیرامون تشکیل موازین اخلاقی و حرفه بی به میان آمده است و چگونه 


را در دسترس داشته باشند و از آن استفاده کنند. چنانچه این بژوهش 
اگر اولین نباشد. از اولین هاست و با همه کاستیها آغازیست برای 
کارهای بهتر و بایسته بی پژوهشگران و خبرنگاران. 

در (اخلاق و حقوق در ژورنالیزم) بیشترینه پژوهش کتابخانه یی صورت 
گرفته و از منابع فراوان و کتاب های برگردان شدة اندیشمندان بزرگ 
دنیا که امروز در دسترس اند. استفاده شده است. منابع مختلف در 
زمینه اخلاق در ژورنالیزم وجود دارد؛ اما استفاده از چنین منابعی که 
زیرا پژوهشگر ملزم است تا با درنظرداشت شرایط اجتماعی و تاربخی 
کشور خود از منابع استفاده کند. بیشترینه منابع در این پبژوهش و 
تألیف. قانون ها و اسناد ملی و بین المللی بوده است و از قانون اساسی, 
قانون رسانه های همه گانی. قانون جزا و قانون مدنی افغان‌ستان و 
کنوانسیون های بین المللی و منطقه بی استفاده زبادی صورت گرفته 
است. قسمت هایی از آن با مراجعه به وزرات اطلاعات و فرهنگ و به 
دست آوردن اطلاعات در مورد سیستم و شیوه های کار بش نشرات 
آن وزارت تکمیل گردبده است. 

در چند سال پسین قانون رسانه های همه گانی چندین بار با دگرگونی و 
تعدیل مواجه شده است. هرگاه به تاریخ افغانستان نظر انداخته شود. با 
تغییر و تبدیل نظام ها و اشخاص فوانین نیز تعدیل و تغییر یافته اند. در 
صد سال اخیر مردم بار ها شاهد تصویب و تعدیل قانون اساسی و قانون 
رسانه های همه گانی هستند. 

بعد از معاهدات بن قانون رسانه های همه گانی در ٩‏ فصل و ۴٩‏ ماده در 
هزدهم حوت سال ۱۳۸۰ نافذ شد. این قانون به انحصار دولت در 
تأسیس رسانه های الکترونیکی و خبرگزاری ها پایان بخشید و به بخش 
خصوصی حق فعالیت داد. در سال ۲۰۰۳ میلادی سیمینار بزرگ رسانه 
ها در کابل برگزار گردید. جامعةّ مدنی و رسانه ها از وزارت اطلاعات و 


به میان آمدن یک نگاه عمومی و معتدل با درنظر داشت هنجار های 
دینی و اخلاق عمومی جامعه کمک خواهند کرد. 

در اخیر از جناب پوهاند محمد کاظم آهنگ دان‌شمند ستوده که با 
دلسوزی و روحیه اکادمیک کمک ها و همکاری هایش را از من دریغ 
نکردند و مشفقانه به رهنمایی من پرداختنه و نیز از پوهنوال 
عبدالرسول سعید و پوهنمل جاویده احمدی که در هر مرحله با 
رهنمایی و مشوره های سودمند خود این تحقیق را به پاية اکمال 
رساندند سپاسکزاری می کنم. 

امیدوار استم که متن حاضر -که به هیچ وجه کامل و کافی نیست به 
عنوان مواد ممد درسی برای دانشجویان این رشته و خبرنگاران کارا و 
مفید باشد و سر آغازی باشد برای پژوهش بیشتر و بهتر کارشناسان 
عرصهة ژورنالیزم. 


منیژه باختری 
کابل. تابستان ۱۳۸۶ 


پدیده های ذهنی در اين ارتباط مراحل رشد خود را پیموده و به شکل 
کتبی و تدوین شده در آمده اند. 

فصل سوم به مفاهیم عمدة اخلاق حرفه یی در ژورنالیزم می پردازد و 
موضوعاتی چون حقیقت. عینیت. صحت. دقت. حق پاسخ. آزادی بیان. 
آزادی مطبوعات. استثنا های آزادی بیان و آزادی مطبوعات. حفظ منابع 
محرمانه. عدم تبلیغ جنگ. خشونت.نفرت و تبعیض نژادی. اخلاق 
حرفه بی ژورنالیستی در رسانه های مربوط به کودکان و نو جوانان و... را 
در رسانه ها بررسی می کند. تفسیر این مفاهیم می توانند زمینه ساز 
ایجاد مقررات حرفه یی و اخلاقی برای خبرنگاران گردند. 

فصل چهارم مفاهیم حقوق, قانون و اخلاق را به صورت علمی تسشریح 
می کند و همسانی ها و ناهمسانی ها میان آنها را بر می شمرد و اختلاف 
در قلمرو هر یک را شناسایی ميکند. 

فصل پنجم مشمول حقوق مطبوعات است که به معرفی نظام های 
حقوقی و چگونه گی آن نظام ها در کشور های مختلف و شیوه های 
حقوقی تأسیس مطبوعات می پردازد. 

فصل ششم در برگيرندة مباحثی چون جرم. جرم مطبوعاتی. جریمه ها. 
تخلف هاء محاکم مطبوعاتی و کمیسیون بررسی تخلف های رسانه بسی 
است. 

حقوق مالکیت های فکری و کاپی رایت در فصل اخیر این رساله بررسی 
شده است. آگاهی و دانش از حقوق مالکیت های فکری که هر چند در 
افغانستان تا حال به شکل تدوین شده وجود ندارد. نیازی برای همه 
کتانی که در کار رساته ها هستتد. می باشد: 

جا بافتن قانون رسانه ها که به صورت پیوست در این رساله آمده است. 
کار پژوهش را برای علاقه مندان آسان می سازد و در عین زمان مقرره 
های اخلاقی چند کشور که به عنوان پیوست اول در این رساله وجود 
دارند. برای درک و دریافت و اجماع عمومی در مورد مفاهیم اخلاقی و 


-. . فصل‌اول 


اخلاق 
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اخلاق پدیده های نسبی و متغیر در جوامع مختلف است که دارای 
ارزشنما ها و شاخص های یکسانی نیست. تا امروز مقررات و قوانین اخلاقی 
تدوین شده یی وجود ندارند که قابل تایید هر جامعه پی باشند؛ اما بخشی 
از این ارزشنما ها در همه جا یکسان پذیرفته شده آند. بیشتر کارشناسان 
برآنند: که رشیستت و شیوه های زنده گی در یک اجتماع اخلاق ۱ 
جامعه را می سازد؛ پس با درنظر داشت این دیدگاه هر مسأله یی را که آن 
اجتماع خوب بداند. نیک است و آنچه را که شر بداند. بد است و اخلاق نظر 
عموم و مروج همان جامعه در مورد پدیده پی است. اما کسانی هستند که 
چنین نمی اندیشند: آنان جچنین استدلال می کنند که نمیتوان هر پدیثه 
یی را به دلیل این که اکثریت جامعه آن را می پسندند. اخلاقی دانست و 
اضولا نظز اکفریت ند معتای ارخخیت دادن به امری تست در آمن متفر 
میتوان به بعضی دیدگاه ها استناد کرد. به گونة منال در بعضی از جوامع 
اکثریت افراد آن به زنان به مثابة موجودات درجه دوم که از عفل کمتری 
برخوردارند» می نگرند و زنان را در کارهای اجتماعی و سمت های کلیدی 
تاثیر گذار حقی نمی دهند و با خشونت با آنان برخورد می کنند. آیا چنین 
امری را تنها به دلیل پذیرش عمومی میتوان اخلاقی دانست؟ 

تعدادی از جامعه شناسان به نقش نیرومند دین در تشکل اخلاق اشاره 
دارند و مذهب را عامل به وجود آمدن اخلاق و سوق انسان به سوی نیکی 
ها و پرهیز از شر می دانند. یعنی دین عاملی است که اخلاق را حفاظت می 
کند و اجتماعی که از دین بی بهره است به تدریج اخلاق خود را از دست 
می دهد. در غالب جوامع دین با اخلاق پیوند ناگسستنی دارد و غالبا هر 
اصل دینی به یک اخلاق رایج مبدل شده است و هر ارزشی که در تباین با 
ارزش های دینی قرار گیرد. غیر اخلاقی شمرده می شود. اما نباید فراموش 


فصل اول 
اخلاق 


بدون اخلاق اجتماعی. اجتماعات 
نابود می گردند و بدون اخلاق فردی: 
بقای جامعه ارزشی ندارد. بنابر این 
برای بقای یک دنیای خوب. اخلاق 
اجتماعی و اخلاق فردی مساویانه 
لازمند. 


برتراند راسل 


اخلاق به معنای خلق ها جمع اسم عربی است. در زبان یونانی معادل آن 
5 است که از 61005 مشتق شده است. در مصطلح اخلاق یکی از 
شاخه های فلسفه شمرده شده و به نام یک علم مطالعه می گردد. می توان 
گفت: " اخلاق علم روابط موجود بین انديشه ها اراده ها و کردار های 
آدمیان است به همان نحوی که هندسه علم روابط موجود بین اجسام 
۱ 

هدف از اخلاق تشویق مردم به ارزشهای خوب. باور های پسندیده و اعمالی 
که برای بشریت مثبت و خوب انگاشته می شوند. است. اخلاق در هر دورةٌ 
تاریخ مشخصاتی ویژه پی داشته و همواره تابع نگرش هاو خواست های 
عمومی جامعه بوده است. پس اخلاق را نمی توان جدا از فرهنگ و باور های 
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یافت. اما در عین حال در مورد بخش هایی از اصول اخلاقی بین همه انسان 
ها اجماع وجود دارد. 
برای درک بهتر نظربه ها و رویکرد ها به اخلاق باید این دو مورد را در نظر 


داشت: 


باور ها و اعمال اخلاقی از یک فرهنگ تا فرهنگ دیگر متفاوت 
استند. اخلاق در بنیاد از یک شخص تا به شخص دیگر و از یک 
فرهنگ تا به فرهنگ دیگر فرق می کند. تنوع فرهنگی و تفاوتهاء 
دیدگاه های ناهمگونی را در مورد اخلاق پدید می آورد. 

بنیادهای اخلاقی بر محور طبیعت بشر و وضعیت بشر استوار اند؛ 
به این معنا که عقلء عواطف. لذت. درد. مرگ در تعیین اين اصول 


زره نفشر بر جسته یی فارند ۲ 


رویکرد های اخلاقی: 

بر بنیاد نظریات اندیشمندان در طول سده هاء چهار نگرش اخلاقی را 
۱- نسبی نگری اخلافی: 

در جهان» فرهنگ های متعددی وجود دارند که نشان دهنده باورهاء سنت 

ها و ارزش های متفاوتی هستند. در حقیقت تنوع فرهنگی بحث نسبی 

نگری اخلاقی را راه می اندازد. نگرش نسبی نگری به تنوع فرهنگی باورمند 

است و حکم می کند که دیدگاه ها و بینش افراد در مورد موضوع واحد. در 
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کرد که این اصل بیشترینه در جوامعی که دین با سیاست و دولت پیوند 
دارد. مطرح می گردد. 

در یک نتیجه گیری کلی میتوان گفت که یک مسأله و پدیده برای عده یی 
اخلافی ات و کر آن غلافی زا مشاهده نمی شیم در ای که همان 
هيآ نان یگ غین اعلاقی ۵ پاش اخلاقی «ازّست: 

امروز کوشش بر آن است تا هنگام صحبت از اخلاق جنبه ها و شاخصه های 
عمومی آن را بشمارند و به آن جنبه فردی و قومی ندهند. در محتوای آن 
فضیلت و ارزش های خیر که در نهاد انسان موجود است. برجسته گردد و 
در اعتلای"و:بالنده کین آن کوشش شود 

در جربان دوره های تاریخی انسان هنگامی هویت می یابد و ((پدیدار 
شدن)) را به آزمون می گیرد که ارزش خیر 0000655) را در کردار و 
ارتباطات خود با دیگران شناسایی می کند و به مفاهیم چون صداقت. 
محبت» عشق» مصلحت. حرمت به حیثیت انسان» نیکی و نیک اندیشی و ... 
می پردازد و در شناسایی این فضیلت ها و ارزش هااز تجربه هاو غربزه 
های خود استفاده می کند. 

برای نخستین بار افلاتون در قرن چهارم قبل از میلاد به مفهوم فلسفی خیر 
باق ات اه یه هید سای کی افتاب سرام ظییتگ 
ضروری است. مفهوم و تفکر خیر هم برای فهم انسان و کردار او در کل 
جامعه نیاز مبرم است. نظربه خوب زیستن به این مفهوم است که انسان هم 
سعادتمند باشد و هم پایبند اخلاق و برای رسیدن به این هدف نیاز است تا 
انسان عادل باشد. 

انديشه ورزان به عدالت و اخلاق از پشت شیشه های عینک تفکر خود 
نگربسته اند از اين رو نمیتوان به یک تعریف جامع و مانع از آن دست 
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با این همه نمیتوان انکار کرد که با وجود پذیرش تنوع فرهنگی امکان ایجاد 
توافق روی پایه های اساسی اخلاق وجود دارد و مفاهیم چون مهرورزی به 
انسان. محبت. نیکی, راستگویی و صداقت را نمیتوان نسبی دانست» چون 
این پدیده ها نشانگر اخلاق و فضیلت در هر جامعه استند. 
۳- عام نگری اخلاقی: :0۱۲۵۲۵۵۱ 6۵۱ن ۲ 

فلسفه این نگرش در این است که اگر دو نفر در مورد درست و پا نادرست 
بودن یک پدیده و کنش واحد اختلاف نظر داشته باشند. یکی از این دو بر 
این نگرش, اخلاق را از ساخته های انسان و پاسخی برای نیازهای او 
می داند و تأکید می ورزد که آنچه از نظر اخلاقی درست و يا نادرست تعبیر 
می گردد. برای همه یکسان است. 


۳- مطلق انگاری اخلاقی: ۸۰0۱6 ۲21 
بر بنیاد این نگرش میتوان گفت که یک ((قانون اخلاقی جاودانه و ثابت)) 
است که ((ورای عالم طبیعت)) برای همه گان در تمام ((زمان ها و مکان 
هون یه دای قانوت ارات سای اه 
مطلق نگری جزم اندیشانه. پدیده های اخلاقی را به صورت واحد تفسیر می 
کند و آن را مجموعه بی از برداشت های یکسان در مورد پدیده ها می داند. 


بیشتر باور های رایج در سده های گذشته بر آن بودند که در طبیعت 


هماهنگی کامل وجود دارد» بنابر آن چیز های واقعی و ارزشمند نمی توانند. 
در تضاد با هم باشند؛ پس اخلاق عمومی هماهنگ و موزون است که در آن 
نمیتوان تلاقی ارزش ها را نگریست. کوندورسه ]0100166/) (دایره 


المعارف نویس رادیکال که در دوران انقلاب فرانسه در یکی از زندانها جان 
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در این نگرش میتوان بعضی از کنش هارا در بعمضی شرایط مناسب و 
اخلاقی و در شرایط دیگر نامناسب و غیر اخلاقی دانست. بدین مفهوم که 
عملکردی در عین زمان هم می تواند درست باشد و هم نادرست و داوری 
دوگانه در مورد مفهوم یگانه در دو فرهنگ جداگانه متصور است بدون اینکه 
به اصل اخلاق صدمه زده شود. اما در نظریه نسبی نگری نمیتوان راهکار 
های را دریافت که کنش ها و اداب درست و نادرست را بر بنیاد آن تفکیک 
کو 3 

در درون اين نگرش دیدگاه های نه چندان همگونی مشاهده می گردد. 
دیدگاهی را که در آن کنش های اخلاقی را برای افراد یک فرهنگ یک‌سان 
و برای افراد فرهنگ دیگر متفاوت می داند» نسبی نگری فرهنگی یا 
اجتماعی 16121171517 ۷100721) نامیده می شود؛ اما هرگاه رویکرد های 
اخلاقی از یک فرد تا به فرد دیگر متفاوت دانسته شود. نسبی نگری افراطی 
۵1۵۷1 ۲۲۵2۵ نامیده می شود. 

نسبی نگری مهمترین نگرش بر اخلاق است که بحث های متعددی را بر 
می انگیزد. موافقان نگرش های عام نگری و مطلق انگاری اخلاقی معتقد 
استند که نسبی نگری موازین اخلاقی را برهم می زند» چون افراد با 
درنظرداشت نسبی بودن. عملکرد های خود را تعبیر می کنند. 

پزسشی طرحمتی. کردد که آیا ارزشها و سشتا های نهادشته شده. در یک 
فرهنگ می توانند در فرهنگ دیگر قابل قبول باشند. اگر چنین باشد آیا 
طلم واستم و حهونت هایی که بر زنان در بعضی از فرهنگ ها اعمال مني 
گردد و ارجخیت: دارده با پذیزش تنوع فرهنگی اخلاقی دانسته می شود و ی 
خیر؟ چه ملاک اخلاقی برای عملکرد های متفاوت در مورد رویداد واحد 
میتواند وجود داشته باشد؟ 
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همواره سر راه فلسفه قرار داشته استت؛ گروهی به این باورند که با ترتیب 
کردن قواعد» کردار را باید در قاعدهٌ منظمی در آورد نه منش و شخصیت را. 
7 می نامند و از آن چنین تعریفی می دهند: "حسن و قبح 
اعمال تنها با قواعد. اصول یا فرمانها تعیین می شود."" 

عده یی از نظریه های اخلاقی در ارتباط به همین رویکرد شکل گرفته اند. 
در یک نگرش کلی نظریه های فلسفی اخلاقی را چنین میتوان رده بندی 
کرد: 

خود محوری اخلاقی: عملکرد های انسان باید طوری باشند که بر محور 
خیر شخصی بچرخند و این خیر را به حد اکثر برسانند. 

اخلاق مبتنی بر قانون طبیعی: انديشه ورزانی» قانون طبیعی را بر همه 
چیز مرجح می دانند و انسان را در عملکرد های اخلاقیش وابسته به 
مکتب کانت: با درنظرداشت انديشه های کانت. رفتار و کردار انسان باید 
طوری باشد که در تمام جهان کارآیی داشته باشد. 

سود نگری: بر پایه این بینش, انسان باید خیر اندیش باشد و این خیر را 
به حد اکثر آن برساند. 

اصل عدالت: عدالت بایة اخلاق است. پس انسان باید عادل باشد و عادلانه 
رفتار کند. 

اخلاق مبتنی بر محبت: اين انگاره انسان را ملزم به رفتار محبت آمیز 
دانسته مهرورزی و محبت را پایه بنيادین اخلاق می داند. 

اخلاق مبتنی بر عدم خشونت: این اصل رفتار خشونت آمیز را نکوهش 
می کند و بالنده گی اخلاقی را در کردار مبنی بر عدم خشونت می داند. 
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و میگوید که به هیچ صورت ساخته و پرداختة ذهن انسان ها نیستند. بل 
(ابدی. جهان شمول و مطلق اند))" 

از دید‌گاه روسو هماهنگی طبیعت بدین معناست که انسان موجود طبیعی 
طبیعی و نیک است. مقررات اخلاقی نیز مطلق اند و آنها را نمیتوان به چند 
صورت متفاوت شرح داد. 


۴- مشروط انگاری اخلاقی: «ونادهه‌تان0ه) ام‌نط۲ 
این نگرش که (نظریه وابسته گی 1۳6515 1(006۳006۳06017) نیز نامیده می 
شود. اخلاق را وابسته به طبیعت بشر و جهان ماحول انسانها می داند. بدین 
مفهوم که طبیعت بشر و جهان ماحول, اخلاق را ((تعیین و یا مشروط)) می 
کت حور این تکرش این است که احلاق کردار اسان را اهذایتمی کت 


نظر یه های اخلاقی: 

تعارض در تعیین شاخه های اخلاقی از دشواریهای عمده بحث های فلسفی 
- اخلاقی است. شاخصه های همچون راستگویی و شرافت در تمام فرهنگ 
با رویکرد های گونه گون به اخلاق و ناهمگونیهای فرهنگی و اقتصادی 
جوامع» دشوار است که به اصول کلی و بنیادین که در همه جا قابل قبول 
باشند. دست یافت. این دشواری و جستجوی یک اصل واحد در اخلاق 
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اشازقی مها اه مایت تن اش تا افر دش میا هر 
یکسان برخورد کنند. 

او می گفت: "چنین اصولی در برابر تزلزل علوم دینی و الهی. پایدار و ثابت 
خواهد ماند و اشخاص سرکش و نافرمان را به اعضای مطیع و فرم انبردار 
یک اجتماع مبدل خواهد ساخت." * 

سقراط به فضیلت. بصیرت. عقل و دانش ایمان داشت. او معتقد بود که 
آنسان با هوش و با اطلاع می تواند بر امیال و شهوات خود پیروز گردد و 
اجتماعی را به وجود آورد که بر پایه های عقل و دانش و خرد استوار باشد و 
اخلاق اجتماعی هم چیزی جز این نیست. 

سقراط خیر را حکمت می دانست. چون لذت در ذات خود نمی تواند خیر 
تلقی گردد و لذتی که در آن معنا نقش نداشته باشد. بی مفهوم وبژه 
حیوان است. 

افلاتون: 

افلاتون در کتاب مشهور خود ((جمهوریت)) طرح یک ((مدینه فاضله)) را 
می ریزد. او بعد از اين که نکته هایی را در مورد تربیت نسل, صحت و 
سلامت و جسم او بر می شمارد. به موضوع اخلاق می پردازد. او حکومت 
مطلوب خود را دارای ارزش های جسمی و روحی می داند. او اما به علاوه 
یک پاية اخلاقی را نیز برای افراد لازمی می پندارد. افراد یک اجتماع در 
برابر هم مسوولیت هایی دارند و باید همکار و همیار هم باشند. اما چگونه 


فلاتون پاسخ می دهد: "با یک قدرت فوق طبیعت" 


او خدا و مذهب را در پیدایی اخلاق و ضمانت اجرایی آن در جامعه ضروری 


می داند. 


فصل اول/ اخلاق /۳۱ 


نظربه فرمان الهی: این نظریه را دین گرایان مطرح کرده اند. بر پاية این 
نظریه اوامر و فرمانهای خداوند در هر حال باید اطاعت گردند؛ چون 
جیگ لیب شاه رح ان یسک 

دانشمندان مسیحی با پیروی از رهنمود های عیسی محور مسایل اخلاقی را 
((ترجیح دیگری بر خود)) می دانند. اچ. جی. استوکر ۳1.)0.5101>61 در 
تفسیر عقاید عیسویان مومن می گوید که فردی بودن انسان را باید طوری 
خویشاوندی عمیق و نزدیک با خدا دارد. " 

پس بشر نمايندة خدا بر روی زمین است و اعمال بشر باید بازگو کنندة 
اراده خداوندی باشد و مهرورزی و مرجح دانستن دیگران بر خود را مقدم 
همچنان مسوولیت 9 جایگاه انسان را به عنوان نایب خدا در روی زمین 
چنین رده بندی می کند: 

فرهنگ بیافریند. 


از همه چیز هایی که خداوند به او سپرده است. مراقبت کند» 


ا را تسه و اف مشب اش ی رنه تدای فر اک اون 
۱ 


اخلاق از دیدگاه فلاسفه: 


سقراط: 
سقراط با آن که به خدای یگانه باور داشت. ولی یک قانون اخلاقی ثابت را 


که بر مبنای الهیات پایه گذاری شود. رد می کرد. از دیدگاه او باید اصول 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۳۴ 


و کارکرد های خود بخشی از آن اوضاع و احوال استند. حد وسط نیز برای 
تن مت تاشنگ: 

ارستو تفسیر واحدی از حد وسط ندارد و تصمیم در موارد واقعیت های 
جزیی را بر عهده فراست فردی شخص می داند. تا فرد واقعیت های مربوط 
به همان وضعیت خاص را با تأثیر پذیری از منش. گرایش و استعداد خود 
شناسایی کرده و به اقتضای همان وضعیت درباره درستی و یانادرستی 
داوری کند. در نظام اخلاقی ارستو قوه غضب نیز یک جز شمرده می شود 
زیرا به پندار او اگر اين قوه از انسان گرفته شود در این صورت او نمی تواند 
که از خود دفاع کند. 

کانت؛ 

کانت در بحث اخلاق از ارادة خیر ۷۷/111 000) نام می برد و اعمالی را 
واجک سای اخلاقرزمی خانق کهها انکیره سای ضیاب اقا شمه واگ 
پی را که به کنشهاء ارزش اخلاقی می بخشد. تکلیف می داند. 

کات ی رای که اگوی زوا شگلزی مه رس کته اف انم 
خیر برخوردارند. آنها کوشش می کنند کاری را که از حیث اخلاقی درست 
استه فه فلیانآفرسی ان اتجام دهنة: ۱۲۱ 

ای تحص ی اس زا ی وا 
گوید که البته ممکن است افراد در رسیدن به غایت موّفق نشوند زیر 
نمیتوان در مورد نتایج اعمال از قبل داوری کرد. اما حسن نیت در اجرای 
هر کشتن ات که آن را احلافین مین سازد: 

کات :فیلشرف فطای کر آبنک آو مه انس که فرد بایذ یه گنه ین رها 
کند که پیامد های آن در هر زمان و مکان قابل قبول و تطبیق باشد. 


فصل اول/ اخلاق /۳۳ 


افلاتون خلاف نیچه می گوید که عدالت صرف حق قوی ها نیست. بل توافق 
اجتماع باید قسمتی از آزادی ها و اختیارات شخصی خود را به خاطر نظم و 


ی تخا مه یت هی ۳ 


ارستو: 

ارستو برای هر پدیده یی سه مرحله را مشخص می کرد. او مرحلة اول و 
آخر را افراط و تفریط می داند و مرحلة میانی را فضیلت و کمال. ناگفته 
نباید گذاشت که او حد میانی را به معنای هندسی آن پیشنهاد نمی کند 
رای رک زوم زقسه یی تیعبت که از هتررمو طرش هی فامف را 
داشته باشد)؛ چون حد میانی (میانه طلابی) در اخلاق به اقتضای اوضاع و 
احوال فرق می کند و تنها عقل بالنده و مسلم و قابل انعطاف می تواند. حد 
وسط را دریابد. ۲۲ 

از دیدگاه ارستو. کنشها و کردار انسانها باید در حد وسط (ميانه روی) قرار 
بگیرد و تصمیم های آنان در حد میان افراط و تفریط قرار داشته باشد؛ اما 
او حد وسط را نسبی می داند. 

او می گوید: "فضیلت اخلاقی. انتخاب راه ميانه روی و دوری از افراط و 
تفریط است: ره ميانه نی که نمینوان شنها از طریق تکیة کو رکورانه بر پیامد 
ها يا انگیزه ها به آن دست یافت. این راه به یک اصل منطقی نیاز دارد؛ 
اصلی که یک فرد منطقی بر اساس آن تصمیم گیری می کند."۳" 

حد میانی از نظر ارستو یکی از ویژه گی های عینی اوضاع و احوالی است که 
انسان در چهار چوب آن به کنش دست می زند و تنهابه احساسات و یا 
عقاید فردی کسی ارتباط نمی گیرد. اما چون انسانها همراه با تمامی نیازها 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۳۶ 


هربرت سپنسر: 

هربرت سپنسر نیز به تضاد و اختلاف میان مفاهیمی مانند خوبی و خیر 
تفت آنشت از اس اش یت مه اطاايی می وان مشاه زب ان 
اخلاق رسمی و اخلاق عملی را به صورت جدی به تصویر می کشد چون 
بیشتر انسانها به صورت رسمی گپ هایی را می گوبند. اما در زنده گی 
عملی به گونه دیگری به اخلاق می پردازند. 

سینسر اخلاق را نتیجه تعاملات در داخل یک جامعه می داند. او برای 
روشن ساختن این مفهوم یک جامعة جنگی و یک جامعة صنعتی را مقایسه 
می کند: "یک جامعة جنگی صفات و اخلاقی را تمجید و تحسین می کند 
که در جامعة دیگر آنرا جرم و جنایت می شمارند. اقوامی که در نتیجة 
جنگ به حمله و رهزنی و خیانت عادت کرده اند. این امور را مانند اقوام 
دیگری که در اثر صلح و صنعت به تقوا و عدم تجاوز خو کرده اند. صریحاً 


۱ ۱ ۱۴ 
زشت و ناپسند ثمی شمارند." 


کلود آدرین هلوسیوس: 

پایه های اخلاق را معرفی کند. او به پندار خود. به چنین اصلی دست يافته 
بود تا آشوب ها و بی نظمی ها را با آن مهار کرد و نظام اخلاقی مناسب و 
شایسته را جاگزین آن کرد. هلوسیوس در راستای اين اصول اخلاقی جدید 
از (مکتب اصالت نفع 1110211201510 /1) نام می برد. 

آن استند و رنج پدیده یی است که از آن می خواهند دوری کنند و این دو 
باعث تحرک در انسانها می گردد تا دنیا را در مسیر نیک دگرگون سازند. 


فصل اول/ اخلاق /۳۸ 


در نظام اخلاقی کانت نیز نمیتوان خشونت را از ضمیر انسان حذف کرد. 
زیرا ممکن است که خشونت از ارادة نیک سرچشمه بگیرد و این اراد نینک 
دیدگاه او باید اخلاق و قانون را از هم تفکیک کرد؛ چون ممکن است که 
تابع قانون بود. بدون آن که مسأله یی را اخلاقی دانست. هراس از پیگرد 
قانون» پولیس و افکار عمومی ممکن افراد را از اجرای کاری باز دارد اما فرد 
از نگاه اخلاقی خود را ملزم به اجرای ان اعمال نداند. فردی دارای شای‌سته 
گی اخلاقی است که بدون هراس از قانون با درنظرداشت وجدان و اخلاق 
خود را ملزم به اجرای اعمال قانونی و وظیفه بی بداند. 

نیچه: 

به پنداشت بعضی از فلاسفه کلاسیک چون نیجه. مردم ذاتاً نامساوی زاده 
وجود (ابر مرد) بازتاب می یابد. از دیدگاه او کمال نفس نه از طریق دین و 
پارسایی و یا خوب بودن از لحاظ اخلاقی» بل با تسلط بر نفس و استفاده از 
قوای خلاقةّ فرد حاصل می گردد. 

داند کف خاناً و جسماً از لحاظ خلاقیت برتر هستند. او همانتد ازستو و 
افلاتون برخی مردم را از لحاظ اخلاقی برتر می داند. در چنین حالتی 
اخلاق تنها انگاره های ذهن انسان های ضعیف است که نمی توانند چون 
اشراف (طبقة ثروتمند و حاکم) حکمرانی کنند. اما نیچه در جایی که 
مسأله خیر و شر را نیز پیش می کشد. چون افراد برتر به خیر ارج می نهند. 
نیچه اخلاق را وسیله پی برای در امان داشتن جهان از نابودی می داند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۳۸۷ 


انسان را طوری تربیت می کنند تا با هم در صلح و تفاهم و تساهل زنده گی 
کتفت با این کهسافع اسان ها کف کی اس آما اسان ها مانسه ورگ 
وله شاه تقایل اف اه سا پات این اف یی 
سوی معین میتوان آنان را با هم منطبق ساخت. 

هلوسیوس آزادی فردی را به گونه غیر مستقیم رد می کند. چون آزادی 
مفهوم گسترده یی دارد و مشمول کنش های ناشایسته نیز می شود؛ اما در 
جامعه آرمانی او انسان ها طوری تربیت می گردند که در دراز مدت 
((آزادی)) را ارج نمی نهند. به تعبیر او اين نوع آزادی به تدریج و همراه با 
تعلیم و تربیت موفقیت آمیز. از بین خواهد رفت.۳ 

از دیدگاه او آزادی با بیشتر ارزشها سر ناسازگاری دارد. او در این مورد 
((برابری)) را مثال می زند که در تعارض با ((آزادی)) قرار می گیرد. 


کارل هوسمن: 

کارل هوسمن با بررسی دیدگاه های فلاسفه در مورد اخلاق نتیجه گیری 
می کند که فیلسوفان به دو شیوه به مساله اخلاق پرداخته اند. گروه اول 
کسانی اند که به ارزیابی پیامدهای اخلاقی کنشهای خود می پردازند و 
گروه دوم به جای بررسی پیامدهای تصامیم. با درنظرداشت موازین و قوانین 
از پیش ارزیابی شده. دیدگاه های اخلاقی خود را بررسی می کنند. 

هوسمن گروه اول را پیامد گرا و گروه دوم را غیر پیامدگرا می داند. پیامد 
گراها معتقد اند که به جای داوری در مورد درست با نادرست بودن یک 
عمل باید پیامد آن را درنظر داشت. او در این مورد دیدگاه های جان 
استوارت میل و جرمی بنتام را مثال می زند. اما غیر پیامدگراها بدین باورند 
که که نتیجه یک عمل نمی تواند معیار ارزشیابی باشد. هوسمن با توضیح 
دیدگاه های امانویل کانت - که از او به نام فیلسوف غیر پیامد گرا نام می 


فصل اول/ اخلاق /۳۷ 


هلوسیوس با این کشف خود را ((نیوتون عالم سیاست)) می دانست. از 
دیدگاه او علم اخلاق آموختنی است. زیرا قاعده های آن از قبل وجود 
داشته اند؛ یعنی ((مقصود و غایت واقعی آدمی)) از قبل مشخص گردیده 
ات اما این فاعده ها تومطاهاتشمتهان وووشگران: کفقا می کرفازدا 
فومیوی م کته ار اه هکره آقداشی با اد مت سود زر ان 
پا آن کار مطابق غایاتی باشد که طبیعت برای ما معین کرده است. بنابر این 
افدامر ین اس شون ای راما سا زد رل تناس ز 
از سعادت دور کند یا حصول بدان را مشکل سازد. چنین اقدامی بد 
۹ 

یراق اتستفرار این تظاه اعلاقی یام وتان رانماو عم داشی ج 
به کار روشنگری و تنویر مردم بپردازند و به ویژه قدرتمداران را آموزش 
بدهند. او این مساله را هم نفی نمی کند که تنها از طریق وعظ و خطابه 
تمینوان دگرگونی اخلاقی میتنی بر (اصالت نفع) را یه وجوه آوردء بل باید 
نیکست زاب اقری وان مات مسا اسان 
کنش هایی که برای رسیدن انسان به خوشیختی موثر واقع می گردنده یا او 
را به سوی بدبختی سوق می دهند. در نظر گرفته شوند. روشنگران تنها در 
پرتو و حمایت قانون می توانند به روشنگری بپردازند و ((شهروندان 
خوب)) تربیت کنند. 

هلوسپوس ((نفع)) را بر بشر حاکم می داند؛ اما او در هر حال نفع را نسبی 
م م اقد شترا هو کین سول در تسس 
با هم قرار می گيرند. پس بشر باید طوری تربیت شود که توانایی شناخت 
(فرواقی وه راو کته باشه واس سیالت وشادانی تبات شا کر 
حقیقت ((مفید)) را از ((بیهوده)) تشخیص دهد. فیلسوفان و نخبه گان 


فصل اول/ اخلاق /۳۹ 


نوات نزن تفساله راز وشنن اف با رو کات فتفن برد که آفراهکن من قوعی 
فمو کرام امن هکرس کف که ان قصماهای هه ان شا 
ندارد؛ بنا آنچه در مورد یک فرد صدق می کند در مورد تمامی افراد کارا 
است و معنای اين امر مطلق آنست که هر فرد باید طوری عمل کند که 
رفتارش به صورت یک قانون جهان شمول درآید. 

کارل هوسمن. اما با ارائف دیدگاه خود در این بحث می افزاید که فیلسوفانی 
هم به میانه روی در کار ها معتقدند و به اصل درست بودن قضاوت فردی 
اعتماد دارند. یعنی هنگامی که فردی به بررسی یک موضوع می پردازد. باید 
از افراط و تفریط در قضاوت بپرهیزد - برخوردی که ارستو آن را ((میانه 
طلایی)) می خواند و آن را کوتاه ترین راه رسیدن به فضیلت می داند. 

البته این دیدگاهها تنها فرضیه هایی استند که نمی توان به صورت قاطع در 
بحث های اخلاقی یکی از آنها را برگزید. منتقدان می گویند که از طریق 
پیامد تصمیم ها نمیتوان داوری کرد. چون پیامد ها به ندرت قابل پیشبینی 
استند؛ همچنان پیروی کورکورانه از امر مطلق نیز از واقعیت گرایی به دور 
است و میانه طلایی هم چارچوب ویژه پی را از قبل تعیین می کند. 
هوسمن با ادامه این بحث نتیجه گیری می کند که چیستی رویداد. 
موضوع. زمان و مکان نیز در نحوةٌ رویکرد ها به یکی از این شیوه ها تاثیر 


گذار استند. 


فصل دوم 


اخلاق در ژورنالیزم 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۴۳ 


امریکا ۸۵506121108 و۳۳۵9 صههعنتع۸ 10167 مجدداً تأیید گردید و 
به عنوان اصول اعتقادی انجمن مطبوعاتی میان کشوری امریکا پذیرفته شد. 
درستال ۱۱۳ (داد کاه سین المللی قرف یرای شینگاران):عشکیل 
شد که مقر ان در ((لاهه)) قرار داشت. مدیریت این دادگاه که یک 
نهاد غیر دولتی بود. توسط فدراسیون بین المللی خبرنگاران 711 و 
بنیاد بین المللی خبرنگاران صورت می گرفت و بر جریان کار 
ش تازش تا ام ی ک دا اب وهای وت نش انس 
دشوار گذر آن زمان در عرصه بین المللی پیشرفت چندانی داشته 
باشد که به مرور زمان به فراموشی سپرده شد. اما فدراسیون بین 
الملات خی تخاران لا رال ۱۱۳۰ پیش از آتار تک جانی در 
نشستی ((قانون شرف حرفه یی)) را تصویب کرد. چند سال بعد تر 
افتاباره سین ای تفادهانی مطیوانی لا اد لن را متام 
((خبرنگاری که شايستَة اين نام باشد)) به تصویب رساند. 

کمیسیون هماچین 00۳000195108 ص10 که متنشکل از 
ی قفا تفای ین آستاه ود تکام شا شتیه کسام مهاه ان 
روشنفکری آمریکا بود. در سال ۱۹۴۷ قیوداتی را برای مطبوعات 
پیشنهاد کرد؛ گرچه مطبوعات آن زمان شدیداً به این کمیسیون که 
مسوول بررسی آزادی مطبوعات در امریکا بعد از جنگ جهانی دوم 
بود. اعتراض کرد؛ اما این کمیسیون می خواست که مطبوعات بدون 
قید و شرط از آزادی برخوردار نباشد و باید مقرراتی تدوین یابند تا 
مطبوعات در جهت منافع عالی کار کنند. این کمیسیون بدین 
منظور گزارش هایی را تهیه کرده و مطالب منتشره را از نظر اخلاقی 
واکتین کيرشته ان برش سی کر ستال‌های تال کرارزفتهای 


فصل دوم 
اخلاق در ژورنالیزم 


اخلاق در اصول حرفه یی ژورنالیزم به 
پاسدار حقوق و ارزش های جامعه و 
قانونی است. 

اسماعیل عباسی 

خبرنگار ایرانی 


پس منظر: 
از آوان پیدایی رسانه ها در قرن ۱۵ و ۱۶ صحبت هایی مبنی بر ایجاد 
چهارچوبی برای کارکرد های رسانه ها صورت گرفته است و حقوق 
خبرنگاران. مسوولیت ها. مقررات مطبوعاتی و آزادی بیان همواره در محراق 
توف کار تیان انصاطایو افار عامه نو ان سا اسم مت مار 
اوایل دهة ۱۹۲۰ به صورت مکتوب تدوین گردیده اند. 

در نخستین کنفرانس مطبوعاتی قارة امریکا ۳۲۵۹5 ۸6۲1۵20 ۳2۸ 
م0 کهددر ال ۱۹۲۶ در داشتکتن کار کردنهه تسین 
قواعد و اصول اخلاقیات خبرنگاری 10110211510 01 006/) مطرح گردید. 
این اصول بعدها در اکتوبر ۱۹۵۰ در کنفرانس مطبوعاتی میان کشوری قارة 
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قواعد اخلاقی خبرنگاری نیست. اما ((اعلامیه اصول ۱۹۷۹ 12601212108 
5 را تهیه کرد که به تصویب ۱۲ سازمان رسیده است. 
سازمان بین المللی خبرنگاران 0۶ 08۵۵01220108 احمهمناهه) م1 
0( طرح اولیه بی را برای مراعات کردن اصول اخلاقی ارائه 
کرده است. 

جامعة عرب در اگست ۱۹۷۷ تحت نظارت جامعة عرب 1622016 ۸20 
ی 
است. 

در نخضستین کنفرانس اسلامی آسیا که توسط مجمع جهانی 
هت هو شتا را تس فااشعی ا اي وک مت 
کارکنان رسانه ها مسأله انحصار رسانه های جمعی را توسط غرب 
ره کدی ماه ی بط مام‌ ها قراتویس ی ای اشفا شحف 
در کنف رانس سپتامبر ۱۹۸۱ در شهر جاگارتای اندونیزیا که دنباله 
یی بر کنفرانس نخستین بود و در آن ۲۵۰ خبرنگار مسلمان از ۵۰ 
ی ‏ ق هه تسیک که تا دادم ای 
بر رفتار و کارکرد های خبرنگاران در کشور های اسلامی به تصویب 
رساندند. در سال ۱۲۷۵ در ایران کنفرانس ((نخستین هم اندیشی 
اخلاق مطبوعاتی خبرنگار مسلمان)) برگزار شد و در آن بحث همه 
جانبه روی اخلاق حرفه یی ژورنالیستی صورت گرفت. 

تا ۱۹۹۲ پیش ۶ کشور مان دارای اضول نطاب ابه ها اخلاق 
حرفه پبی شدند. امروز بیشتر نهاد های خبری و ژورنالیستی دارای 
نظامنامه های اخلاقی استند. 
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کمیسیون هاچین مورد توجه قرار داشت و امروز هم سند مهمی در 
تاریخ رسانه های همه گانی امریکا به حساب می روف ۳ 

فدراسیون بین المللی خبرنگاران در سال ۱۹۵۴ در بوردو ۳0۲06216 
اعلامیه یی را در ارتباط به وظایف خبرنگاران به تصویب رساند. 

در سازمان ملل در سال های ۱۹۵۰ ۱۵۲-۰ کمیستون: قرعی آزادی,داسشت 
اندر کاران اطلاع رسانی 0۶ ۳۲۵۵۵0۲۲ 08 ظ19510حصجدرمن)-طابنگ, عظ [" 
۳6۵۲۹۵۵۲۵ 101011021108 نیز طرح هایی 10610۵101081 ]1(121 
امصصموو متامص0 11 1۵۲ وعتطا۲ 0۶ ۵06 را در این مورد ارائه 
کرد. در سال ۱۹۵۴ مجمع عمومی این پیش نویس را بدون تغییر به رسانه 
نمی اما هی فتاه ت هه اطروی» کی وی منک درس ها نفد 
اقدام کنند. 

شش اتحادية خبرنگاران از کشور های عضو جامعه اروپا در ۶ نوامبر 
۱ در مونشن اعلامیه یی را در ارتباط به وظایف و حقوق خبرنگاران به 
تصویب رساندند. 

در سال ۱۹۷۷ از سوی یونسکو کارشناسانی به منظور تدوین اصول اخلاق 
ارتباطی در شهر (اوتاوا)) بیانیه یی را تهیه کردند. آنها در این بيانیه بر 
اخلاق خبرنگاری در چارچوب نظم نوین اطلاعاتی تأکید کردند. یونسکو در 
سال ۱۹۷۸ ((بیانیه یونسکو)) را به تصویب رسانید. این بيانیه در ضمن 
جزیی از سیاست بین المللی گردید. گرچه نمی توان این بیانیه را تظامنام ة 
جیاتن هه اف اع ات ی ات[ 
اخلاقی گشود. 

فدراسیون خبرنگاران کشورهای امریکای لاتین (فلاپ) 120 ۳6[ 
طشاط :عاوتامتمل 01 ۲606۲21108 ۸۳۵6۵۲162 با این که دارای 
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فریبرز بیات (ایران): 

فریبرز بیات خبرنگار ایرانی مسایل اغلاقیی را که خبرنگاران- به ویژه 
خبرنگاران ایرانی- بدان مواجه اند. در چند نکته مشخص می کند و دیگر 
دشواریهای اخلاقی را ناشی از همین دشواریهای عمده می داند. او 
بلاتکلیفی و بی هنجاری را نخستین دشواری برای خبرنگار می داند و می 
گوید که خبرنگار بلاتکلیف است که آیا حوادث را همانگونه که اتفاق می 
افتند. بازتاب دهد و يا به سانسور و خود سانسوری بپردازد. چرا که در 
برخی رسانه ها آزادی خبرنگار قابل احترام است اما در بعضی از رسانه ها به 
تنبیه می انجامد. خود سانسوری مهمترین عامل بازدارندة تعهد خبرنگار به 
اصول حرفه پی است. او سلطه منبع را دومین عامل معرفی می کند. از 
دیدگاه او منابع خبری غالبا با نمایش قدرت. عقاید خود را بر خبرنگار 
تحمیل می کنند و به گونة مخفیانه اجازة برخورد نقادانه را به او نمی دهند. 
عدم امنیت شغلی و محافظه کاری. موجب هراس خبرنگ‌ار از 
موقعیت کاریش است. به همین دلیل خبرنگار کمتر خطر را می 
پذیرد و به نقد اوضاع و روبداد ها می پردازد. او چهارمین دشواری را 
در عدم توان‌ایی خبرنگار در شناخت مخاطب و دوری از مردم می 
داند. خبرنگاران کمتر به دانش های روان شناختی و جامعه شناختی 
مجهز استند و با نظریه های ارتباطات و تبلیغات آشتایی ندارنده بناً 
قافر نیستند مخاظطیان را با علایق و نباز های آنان شناسایی کنتد: 
در این حالت اطلاعاتی را که خبرنگار تهیه می کند بیش از آنکه 
بازتاب رویداد ها و گرایش های مخاطبان باشد. ارضا کنندة نیاز ها و 
کنجکاوی شخص خود او است که باعث می شود شگاف بین مردم و 
رسانه ها عمیق تر شود. 


فصل دوم/ اخلاق در ژورنلیزم /۳۷ 


دیدگاه های انديشه ورزان در مورد اخلاق در ژورنالیزم: 

گاوین ردی (افریقا): 

گاوین ردی 156007 2۷10) مدیر رادیو ۹۵۳۲6 در افریقای جنوبی: 
ایجاد ((وجدان اخلاقی)) را برای خبرنگاران مهم می داند. او این نظر را رد 
می کند که ((مقررات حرفه پی)) می توانند ((رفتار اخلاقی نقض ناپذیر)) را 
در کارگزاران رسانه ها به وجود بیاورند؛ به زمان نیاز است تا ((وجدان 
اخلاقی رسانه بی)) ایجاد گردد. یکی از زمینه هایی که باعث به وجود آمدن 
اخلاق حرفه بی در ژورنالیزم می گردد موجودیت ((فرهنگ رسانه یی 
دموکراتیک)) و ((تعهد خبرنگاران)) نسبت به کار شان است. او این اصول را 
برای خبرنگاران و رسانه ها بر می شمارد: 

" اصل راستگویی: هر چند بحث دربارة عینیت پایانی ندارد. همه خبرنگاران 
باید مفاهیم عدالت. دقت و اعتدال را درک و رعایت کنند. 

اصل استقلال: کارگزاران رسانه ها باید نسبت به آزادی مطبوعات 
ک م ‏ فوی ان دس | بسنسع و 
متافت ها و فالیت ها اش کهموعی شیف و ارام 
شان میشود. 

اصل عدالت: خبرنگاران باید در راه اعتلا و حفظ حقوق بشر کوشش کنند. 
آنان باید قاعدتاً سخنگوی مظلومان جامعه باشند و در عين حال» زورمن‌دان 
را مسوول بدانند. 

اصل ان‌سان بسودن: خبرنگاران باید از زیان رساندن عمدی به دیگران 
خودداری کنند و با آنانی که در جریان گرد آوری خبر احتمالاً سیب می 
بیند. همدردی کنند. خبرنگار باید به مردم احترام بگذارد نه این که آنان را 


وسیله رسیدن به اهداف حرفه پی خود ۳ 
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- کنشها و واکنشهای مسوولان و نماینده گان مردم و مسوولان خدمات 
عمومی را زیر نظر بگیرد. 
- کارکرد نهاد ها و برخورد صاحبان آنها با کارورزان و مشتربان و 
کیفنت پولک و ختمات را زنط گید 
- رابطه درد و دردمندان را بیابد و برای آنانی که امکان رساندن صدای 
خود را ندارند. امکان رساندن پیام را فراهم آورد. 
- در برابر جامعه. آیینه یی بدون موج و لکه بگذارد تا در آن فضلیتها و 
شرارتها مشاهده و شناسایی گردند. 
- مخاطبان را در پیروزی نهایی حق و عدالت امیدوار کند؛ بکوشد تا این 
امید تحقق یابد و نشان دهد که با پیگیری (و با کمک قانون) اين امید 
برآورده می شود. 
- به عنوان عاملی در راه اسان سازی تبادل نظر ها و دیدگاه ها عمل 
کند؛ به ویژه با مهیا کردن زمینه بی برای ابراز دیدگاه های تازه و 
انديشه های بدون پشتیبان تا از صاحبان انديشه های تازه و بکر 
با این همه او سر و صدای زباد را در مورد اخلاق قبول ندارد» چون از 
دیدگاه او عده یی که در جریان کار عملی هم نیستند. حرفهای بیمورد در 
این مورد می نویسند و خبرنگار را که عملا در جریان کار خبرنگاری قرار 
دارد در تنگنا قرار می دهند. 
رندال رعایت اخلاقیات را از سوی خبرنگاران به اندازة درآمد» رقابت 
و فرهنگ مسلط بر رسانه مربوط می داند. او به ویژه رقابت را در 
خدشه دار ساختن اخلاقیات عامل مهم می داند. امروز رقاببت و و 
فشار بازار رسانه یی سردبیر را وادار می سازد که به خاطر کسب 
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او بخش دیگر دشواری حقوقی خبرنگاران را در توهم آنان مبنی بر ((دانای 
کل بودن)) می داند. او می گوید: "در چنین حالتی خبرنگار با توهم برتری 
اخلاقی. خود را مسوول هدایت و آموزش مردم به صورت یکطرفه می بیند و 
کمتر حاضر است به نیاز هاء مسایل» مشکلات و دیدگاه های مخاطبان 
اهمیت بدهد. مردم در این حالت توده یی عوام و ضعیف تلقی میشوند که 
قادر نییستند مصالح خویش را به درستی تشخیص دهند و نیازمند 
یرای تاقوا مسا مت ۱۳ 
او می افزاید که خبرنگاران و صاحبان رسانه ها غالباً خود را برتر و بالاتر از 
مخاطبین و گیرنده گان قرار می دهند و می خواهند که آن چه را که خود 
ترجیح می دهند و می اندیشند به مردم انتقال بدهند. 
فریبرز بیات نفع فردی در مقابل نفع جمعی را نیز در این میان بر می 
منافع جمعی را برتر و مقدم بر منافع شخصی و گروهی خود بداند. گرچه 
این مسأله برای خبرنگار مشکل آفرین است» چون او به آسانی نمی تواند که 
در این مورد تصمیم بگیرد. 
دیوید رندال (انکلستان): 
دیوید رندال خبرنگار انگلیسی می گوید که خبرنگاران خوب در سراسر دنیا 
با این نکته ها موافق و هماهنگ اند که خبرنگار باید: 

تس اطلاعاتی که شایع شده اند و9 فکر عمومی ر آواو میم دهند» گرد آوری 

و چاپ کند» 
- مردم را آگاه سازد. 
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- خبرنگار باید هر اشتباه خود را تصحیح کند. "" 
رندال در مورد ضرورت بازنگری در روش های استفاده از زبان نیز تأکید می 
ورزد و آثا عاملی می داند که بازتایگر اخلاق خبرنگار در سطح اجتماع 
است. او برای خبرنگاران توضیه می کنف که از واژه هنابی که افراد را به 
حیث شهروندان درجه دوم معرفی می کند. بپرهيزند. او این موضوع را در 
سه زمینه کلی طرح می کند: 
- نباید به نژاد. جنس و معلولیت کس در خبر اشاره شود. جز این که 
این ویژه گی ها در محتوای خبر به صورت مستقیم ارتباط داشته 
باشد. 
- شیوه ارائه خبرنگار باید برای همه گروه ها و دسته ها یکسان باشد. به 
ایک هط از ی رد 
در هلاس ای بط ایا رم ان 
اش اروهنمای خبرنگار باید این باشخ که آیافرد سیانسی:دیگری را 
که از گروه مخالف هم باشد به چنین شیوه یی می خواهد بازتاب دهد 
و یا خیر. 
- روشن و واضح نوشتن و پرهیز کردن از تعبیر امر حتمی است."" [به 
ویژه در خبر] 
و بالاخره رندال برای تهیه خبر هم رعایت اصل های صداقت. اطلاع دهی 
متوازن و صحیح. مبالغه نکردن و تمایز قایل شدن میان خبر و نظر و تفسیر 
را محک وجدان خبرنگار می داند. به باور او اخلاق خبری قرار داد نا نوشته 
یی است که همواره بین خبرنگار و مخاطب وجود دارد و تنها در یک جامعةٌ 
آزان قایل رعایت اشبت: 
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سود بیشتر خبرنگاران خود را زیر فشار قرار دهد. همین فشار باعث 
متی ری که تساه افتاش اخارن نان سس شوی رز یمق دا بکتر 
و 
که در موقعیت های غیر رقابتی به آن گونه کنش هادست نمی 
زنند و حتا فکر آن را در سر نمی پروانند. 
او می افزایدکه اگر اخلاق امری روحی و روانی هم پنداشته شود. 
روح خبرنگار انباشته از آن اخلاقی است که در محیط کارش ارزش 
دارد و یا هم در فرهنگ عموم قابل پذیرش است. خبرنگار موجود 
تداعس ای مت یل امه ها و تکرش که اعایی وی 
جامعه پیوند دارد. 
تفت فان تافکان‌های این زا بای این ااای اس یار 
چنین بر می شمارد: 

- خبرنگان باید در خدمت مخاطب و گيرندة رسانه خودقرار داشته باشد. 

- هر خبر یا گزارش باید به منظور شناخت حقیقت تهیه گردد. 

- خبرنگاران نباید اجازه بدهند که مسوولین آگهی ها و تبلیغات دبیران 

و سردبیران را مستقیم و غیر مستقیم زیر تأثیر بگیرند. 

- مطالب قبل از نشر نباید به بیرون از روزنامه راه یابد. 

ی کار در شاف مان تا ط ده 

- خبرنگار نباید برای تهدید و دریافت امتیاز از موقعیت خود استفاده 

اه 

- برای دریافت اطلاعات. مردم فریب داده نشوند. 

- خبرنگار نباید به جعل اطلاعات بیردازد. 

- هرگز نباید منبع اطلاعات افشا گردد. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۵۴ 


های هم با این اصول موافق نباشند چون نمیتوان همه دولت های جهان را 
دموکراتیک دانست و گروه های مستبد و دیکتاتور نمی توانند با مفاهیم 
همچون مسوولیت اجتماعی و منافع عمومی سازگار باشند. از سوی دیگر 
الزامی نیست که همه خبرنگاران در سراسر جهان به همه ماده های این 
اصول موافق باشند؛ اما در یک نگرش کلی تمایل و گرایش اکثر خبرنگاران 
در جهان در سیمای اين اصول نامه بازتاب می یابد. 
ماده های این اصول به مفهوم تأیید نقش کلیدی و نظارت دولت ها نیست و 
شدیداً مخالف با «(سانسور دولتی)) و (اجازه قبل از نشر برای خبرنگاران)) 
است. 
نهاد های زیرین در تدوین این اصول نقش بنیادین داشته اند: 

+ سازمان بین المللی خبر نگاران 101 

- فدراسیون بین المللی خبر نگاران 1۳1 

- اتحادیه کاتولیک بین المللی مطبوغات 1701۳ 

- فدراسیون خبرنگاران امریکای لاتین ۳۳۲,۸۳ 

- فدراسیون کارگران مطبوعات امریکای لاتين 1۳۵۳ ۳۳۲/۸ 

- فدراسیون خبر نگاران عرب [۳۲۸ 

- فدراسیون خبر نگاران افریقا َمل 

اه ی ای ۱ 
. حق مردم به دستیابی به اطلاعات درست 
مردم در سراسر جهان حق دارند که به یک تصویر عینی و دقیق اطلاعات 
یت فیایه با اه ظر بش اه ها ارام کار ود مق هیا اه 
افراق فسوی ات که سوم از ظریی یام من توق به اطا اف فرش 


فصل دوم/ اخلاق در ژورنالیزم /۵۳ 


نگاهی به اصول تدوین شده و مکتوب: 

پیدایی ارزشها با انگیزه هایی متفاوتی در جوامع پیوند می خورد و دربافت 
ها و رهیافت هایی گونه گونی را در قبال اخلاق در آن بوجود می آورد. از 
سویی دیگر برداشتهای متفاوتی از نقش و رسالت خبرنگار الگو های اخلاقی 
متعددی را می زاید. در تمام اصولنامه های مدون جای پای این انگیزه ها را 
میتوان دریافت که نهاد های تهیه کننده با درنظر داشت اولویت ها در یک 
شرایط زمانی ویژه بدان مبادرت ورزیده اند. در اینجا به اختصار در مورد 
بعضی مقررات و اصول معلومات داده می شود و واضح می گردد که این 
اصول در بیشتر موارد با هم مشابه اند. 

اصول بین المللی اخلاق حرفه یی در زورنالیزم: 


هدنل صز معط امصمنویع۳۳۵1 ۵۶ ومام‌نم‌هز۳ امصمت)مصم)۱۸ 

اصول بین المللی اخلاق حرفه یی در ژونالیزم بعد از چند نشست مشورتی 
در۲۰ نوامبر سال ۱۹۸۳ در پاریس. به اشتراک نماینده گان اتحادیه های 
خبر نگاران در سطح بین المللی و منطقه بی در سراسر جهان تهیه گردید. 
این اصول سیر تدریجی خود را از سال ۱۹۳۰ آغاز کرد و در سال های 
۰ مهم تلاش های مجدد برای تکمیل آن صورت گرفت و سازمان های 
مختلف خبری از سراسر جهان پیشنهاد هایی در مورد ارائه کردند. بيانية 
یونسکو را که در سال ۱۹۷۸ به تصویب رسید در حقیقت پایه یی برای 
تدوین آن میتوان دانست. 

این اصول امروز مورد پذیرش بیشتر سازمان های خبری است. یکی از 
شاخص های این اصول. دموکراتیک بودن آن است که روی تفکرهای 
بنیادی عدالت اجتماعی و مسوولیت اجتماعی تأکید می ورزد و خبرنگار را 
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۵ مشارکت و دخالت مردم 

خبرنگار باید به حق مردم در مشارکت در رسانه ها اهمیت بدهد. با ارائثه 
دیدگاه های آنان» نشر گفتگوهاء گزارش در مورد جنبه های گونه گکون 
زنده گی آنان و آن چه بدان اهمیت می دهند به مردم ارج بگذارد. خبرنگار 
حق پاسخ و تصحیح را در فعالیت های رسانه پی خود در نظر بگیرد. هر 
اشتباهی را اصلاح کند و به نامه های وارده ارج بنهد تا مردم حضور خود را 
در رسانه ها لمس کنند که خوشبختانه رسانه های نو دوسویه امروزی این 
امر را تا اندازة زیادی به تحقق می رسانند. 

۶ احترام به اسرار محرمانه (حربم خصوصی) و حیثیت انسانی 

هر انسان در هالة زنده گی شخصی خود قرار دارد و فطرتاً نمی خواهد 
کسبی دیگری را در آن داخل کند. خبرنگار حق ورود به این ساحه را ندارد و 
باید اسرار محرمانه را حفظ کند. خبرنگار باید حرمت انسانی را با درنظر 
داشت ماده های حقوق بین المللی و قوانین ملی مراعات کند. از افترا. 
خبرنگار مصلحت های عمومی جامعه را در نظرداشته و به منافع عامه و 
حیثیت ملی جامعه بیندیشد. اخلاق» عرف و قوانین جاری در کشور را در 
نظر داشته باشد و منافع عامه را بر منافع فردی ترجیح بدهد. 

۸ احترام به ارزشهای عام و گوناگونی فرهنگ ها 

خبرنگار به فرهنگ های گونه گون ارزش قایل شود و ارزش های جامعه را 
دزنظر بکترم از تشر مطالیی که تفت بین کروه شامتی انساستت: دا 
خودداری کند. صلح» دموکراسی. حقوق بشرء حقوق زنان را احترام بگذارد. 
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۲ خبرنگار باید خود را وقف حقیقت کند 
چشمان مردم قرار دهد و وجدان خود را معیار بداند. هیچگونه تحریفی در 
چگونه گی رویداد صورت نگیرد تا مردم بتوانند تصویر عینی جهان ماحول 
خود را از طریق رسانه ها و خبرنگاران بنگرند. خلاقیت خبرنگار در ارائه 
حقیقت بی تاثیر نیست؛ ولی باید متوجه بود که هدف اصلی بازتاب حقیقت 
و گزارش عینی آن است. 

۲ مسوولیت اجتماعی خبرنگار 

خبرنگار در برابر مردم پاسخگو است. مسوولیت اجتماعی خبرنگار او را وا 
می دارد که در انتقال اطلاعات در مقابل مردم پاسخگو باشد و با توجه به 
منافع در حال تضاد که در یک جامعه وجود دارند. رویداد ها را با تحلیل 
درست از وضعیت به مردم انتقال بدهد. از همین جاست که گفته می شود 
که خبر کالای بازرگانی نیست. بل یک حق اجتماعی است. 

۴ شرافت حرفه بی خبرنگار 

شرافت حرفه یی خبرنگار به خبرنگار اجازه می دهد که به باور های 
خود ارزش بنهد و در تصمیم گیری های رسانه بی که در آن کار 
می کند. شرکت داشته باشد. حق عدم افشای منابع محرمانه را 
داشته باشد. شرافت حرفه یی به خبرنگار اجازه نمی دهد که رشوت 
بگسرموها رب ناسین ستافی عخوملی درب دیاش تفع 
شخصی باشد و به صورت مستقیم و غیر مستقیم به دارایی های 
معنوی ضربه بزند. 

شرافت حرفه یی به خبرنگار اجازه نمی دهد که دست به سرقت ادبی بزند و 
بدون ذکر سرچشمه ها از منابع استفاده کند. 
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مقدمه: 

آراکه اطا ات عانت اد ی ایعاشی نان ات مسارم ایآ 
همه آزادیهای مندرج در منشور ملل متحد و اعلامية جهانی حقوق بشر می 
باشد و برای ترویج و حفظ صلح ضروری است. 

این آزادی هنگامی تضمین می گردد که کارکنان رسانه های همه گانی به 
طور پیگیر و داوطلبانه کوشش کنند که بیشتربن حس مسوولیت را داشته 
باشند. عمیقاً به تعهدات اخلاقی ناشی از لزوم راستگویی و جست و جوی 
حقیقت در گزارش های خود و در توجیه و تفسیر حقایق پابند باشند. 

به همین جهت این قواعد اخلاق حرفه پی بین المللی به عنوان معیار رفتار 
حرفه یی برای همه افراد که در جمع آوری. ارسال. پخش و تفسیر اخبار و 
اطارعات و شبنج وقانع اضر اس کارت توس تفه طالت امه 
شیوه های دیگر بیان اعلام می گردد. 

مافه یک :کار گزاران نها همه کایی بایدسفی حصول آظمتای از 
این که اطلاعات به دست آمده» واقعاً صحیح. باشد. هر کاری که در توان 
اتقانعت اتعاه ده آنان باس همه زفاه و غاکت ها طلاات را سا 
داشته نشود. 

ماده دو: رفتار حرفه‌یی مستلزم باور قوی به اصل منفعت عمومی است. پی 
جویی امتیازات شخصی و ارجحیت گذاشتن به منافع خصوصی مغایر رفاه 
عامه. به هر دلیلی ناقض رفتار حرفه‌پی است. 

اقق قاتا بحیام کی عم سیسات تا شاه تفت او 
تخلفات جدی حرفه‌یی هستند. 
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خبرنگار با لوایح» اعلامیه هاء مقررات بین المللی و اسناد حقوقی کشوری که 
اعتماد و اعتبار عامه را بین مردم در داخل کشور خود به وجود آورد و در 
ایجاد فضای اعتماد در سطح بین الملل بکوشد. 

٩‏ محو جنگ و دیگر مصایب بزرگی که در برابر انسان قرار دارد 

جنگ در هر حال پدیدهٌ زشت و مذموم در فرهنگ ملت هاست. خبرنگار 
باید از انتشار مطالبی که به جنگ های عظیم و خونریزی می انجامد. 
بیرهیزد و تلاش ورزد که در ساخت صلح و ایجاد تفاهم و همپذیری بین 
افراد. ملت ها و حکومت ها نقش فعال داشته باشد. 

۰. برپایی نظم اطلاعاتی و ارتباطی نوین جهانی 

انسان ها بدون تبعیض در هر گوشه یی از جهان که زنده گی دارند. 
مسبت بضتای اطلاس نی فرخ ورد رکف میسن سای 
اطلاعاتی جدبد مستلزم استفاده از هت آوری های کمپیوتر 9 انترنت 
پوشش متوازن اطلاعات به میان آید. 

شورای اقتصادی و اجتماعی سازمان ملل متحد؛: 

شورای اقتصادی و اجتماعی سازمان ملل متحد پیش نویس قواعد اخلاق 
حرفه یی بین المللی را در ژورنالیزم در سالهای پسین تصویب کرده است. 
در مقدمه این پیش نویس معتبر جهانی آمده آنتنتته که رغایست موازین 
منبع خوب و قابل اعتباری برای تسوید و تصویب اصولنامه اخلاق حرفه یی 
برای دیگر کشورهاست. متن چنین آغاز می گردد: 
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ماده پنج: قواعد حاضر متکی به این اصل است که مسئوولیت تضمین رعایت 
واقعی اخلاق حرفه‌یی به عهده کسانی است که دست‌اندر کار حرفة 
خبرنگاری هستند. نه دولت. هیچ یک از مفاد اين قواعد به نحصوی تفسیر 
نخواهد شد که باعث توجیه دخالت دولت به هر نحوی برای رعایت تعهدات 
اخلاقی مندرج در آن شود. ۳" 
محلةٌ لابل فر انس: ۲۲۵6 1,016 
مجلةّ ۳۲۵۵66 1.۵016 کار کرد های اخلاقی یک خبرنگار را چنین بر می 
شمارد: 
- مسوولیت همه نوشته های خود را به گردن می گیرد. 
- تهمت. افترا؛ دست بردن در مدرک و سند. تحریف رویداد هاو 
دروغ را از بزرگترین خطا های حرفه یی می داند. 
- تنها قضاوت همکاران خود را در زمينة شناخت حرفه یی به 
رسمیت می شناسد. 
- ماموریتی را که به شرافت شغلی او لطمه می زند. قبول نمی کند. 
- خود را از توسل جستن به عنوان کاذب و خیالی باز می دارد و از 
راه های نامشروع برای به دست آوردن خبر یا سوء استفاده از 
حسن نیت افراد. اجتناب می ورزد؛ از ادارات دولتی يا شرکت های 
خصوصی که در آنها وجهة خبرنگاری او, نفوذ کاری و روابطش 
احتمالا در معرض استفادة نامشروع قرار خواهد گرفت. پول 
دریافت نمی کند. 
- مقالاتی را که سبب تخفیف در معاملات اقتصادی و مالی می شود 
به نام خود امضا نمی کند. 
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حسن‌نیت نسبت به عموم. اساس روزنامه‌نگاری صحیح است. هرگونه 
اطلاعات منتشره که مضر و نادرست باشد بایستی فورا و بلافاصله تکذیب 
شود. شایعات و اخبار تأیید نشده بایستی مشخص گردد و رفتاری مناسب با 
همین حالت با آنها شود. 

ماده سه: فقط آن دسته از کارکرد ها و تکلیف ها که مطابق با کرامت و 
حیثیت حرفه روزنامه‌نگاری باشد. بایست به دوش کارگزاران رسانه‌های همه 
گانی و کسانی که در فعالیت‌های اقتصادی و بازرگانی نهاد های اطلاع‌رسانی 
شیر کیت کارنه: کذاشته وان آنان یر فته شوخ 

کسانی که اطلاعات پا تفسیر هایی را به عموم عرضه می‌کننده بایست 
مسئوولیت کامل برای آنچه منتشر کرده‌اند برعهده بگیرند؛ مگر که این 
گونه مسئوولیتها به طور آشکار در همان زمان انتشار رد شده باشد. 
سابقه افراد باید محترم شمرده شود و اطلاعات و تفسیر های مربوط به 
زنده گی‌های خصوصی که احتمال دارد به گذشته آنان لطمه بزند. نباید 
متیضی شوه مگریه تم شاله رامتدرطاسن اسر بانه : کتکاوی حات: 
تفکیک کرد. چنان چه اتهاماتی بر علیه سابقه یا ماهیت اخلاقی افراد مطرح 
شود فرصتی برای پاسخگویی آنان باید داده شود. 

شرط احتیاط و دقت بایستی در مورد هم منابع رعایت شود. محرمانه بودن 
مطالبی که به‌طور محرمانه ابراز شده است بایستی رعایت شود و اين امتیاز 
همواره باید مستند و در حدود قانون باشد. 

ماده چهار: کسانی که وقایع مربوط به کشورهای خارجی را گزارش می‌دهند 
یا تفسیر می‌کنند. نیازمند استند که دانش لازمه را درباره آن کشور به 


نحوی که گزارش‌دهی و تفسیر به صورت دقیق و منصفانه امکان‌پذیر باشد. 


به دست آورند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۶۲۸ 


جنسیت ها و آیین ها نمی شود؛ 

استفادة شخصی نمی کند؛ 

کم رها تیاو روط نی اعلاه اظیان یا ها مطات 
موجب تبلیغ و تأیید محصول با خدمت بازرگانی شود تابدان 
می کند. فراهم آورد. 


مجمع عمومی کميتةٌ مشورتی مطبوعات پاکستان ۱۹۷۲ 
در مجمع عمومی کميتة مشورتی مطبوعات پاکستان که در سال ۱۹۷۲ 
در ی کشور برگزار شد. این مقررات اخلاقی را اعلام کردند: 


از حرفةّ خبرنگاری که نهاد مردمی است. نباید به متابة ابزاری 
اه انیت اف ی استیا ی با ما ای تسا 
حرفة خبرنگاری سازگار نیستند و نیز در خدشه دار کردن مصالح 
ملی و عمومی به کار می روند. استفاده شود. 

به حقوق آفراد در حفظ آبرو و شخصیت شان باید احترام گذاشت 
و از افشا گری و نظر دادن دربارة زنده گی خصوصی افراد باید 
اجتناب کرد. مگر آن که این موضوع برای مصلحتهای عمومی نیاز 
باشد. 

رسانه ها باید از چاپ اخبار یا تفسیر هاء عکس ها و آگهی هایی 
کمک ات ات انشا مس یت تا شوه مار 
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هیچ گونه سرقت ادبی مرتکب نمی شود. 

نام همکارانی را که در نوشتن و تهیه یک مطلب به او یاری رسانده 
اند» ذکر می کند. 

خواستار جا و مقام همکار خود نمی شود و با پیشنهاد کار در 
شرایط پایین تر موجبات برکناری او را فراهم نمی کند. 

راز های حرفه اش را فاش نمی سازد. 

از آزادی مطبوعات در جهت نیل به اهداف مورد علاقه خود 
استفاده نمی کند. 

آزادی چاپ صادقانه اطلاعاتش را طلب می کند. 

خلت اه شوه رای ری فعض دم و 

نقش خود را با یک پولیس اشتباه نمی گیرد.*" 


اتحادیه ملی خبرنگاران انگلیس: 
تاه نه قلی سا ان در اتعسو تست را وی ی ده کف مها 


های حرفه یی و اخلاقی را رعایت کند و با هرگونه تحریف. سانسور و موانع 
پخش اخبار مبارزه کند. این اتحادیه اساسات زیر را برای ژورنالی‌ستان 


خبرنگار باید اطلاعات. عکس ها و طرح هایش را با استفاده از 
راهکار های قانونی به دست بیاورد. استفاده از شیوه های دیگر 
یک خبرنگار نباید رشوت بگیرد و نباید اجازه دهد تا انگیزه های 
دیگر بر انجام وظایف حرفه یی اش تآثیر بگذارد. 

یک خبرنگار مجاز به کتمان و تحریف حقایق نیست؛ 
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اصول تقافر رایس اتعاو نم غلاب ی ای تاشه‌هام بخ قسی بر اف‌هات 
منبع خبری تأکید می ورزد. تنها در صورتی که دلیل قانع کننده برای 
مخفی نگهداشتن هویت منبع خبری موجود باشد. حرفی ندارد. همچنان 
این آیین نامه روحية مطلق انگاری ندارد و منطق و قضاوت خبرنگار را با در 
نظرداشت اوضاع محیطی مرجح می داند. در واقع این اصول اعلام می دارد 
که اصول اخلاقی قادر نیستند که شرایط و اوضاع را از قبل ارزیابی کنند. *۲ 


رهنمود های نشراتی برنامه های ((صبح به خبر افغانستان)): 
در رهنمود های نشراتی برنامه های ((صبح به خیر افغانستان)) و ((رادیو 
تلویزیون افغانستان)) که به همکاری کمیسیون اروپا نا طرح ریزی شده 
است. مسایل اخلاقی زیرین برجسته شده اند: 

۱- آزادی ناشران در انتخاب موضوع 

۲- عدم هراس ژورنالیستان از تهدید و تخویف 

رو تون در ی 

۴- تعهد و مسوولیت در قبال آزادی 

۵- صحت و بیطرفی 

۶ نگرفتن رشوه و هدیه 

۷- دقت 

۸- عدم ذکر نژاد و با مذهب (موارد استثنایی در این رابطه وجود 

دارند) 

9 لحن بیطرفانه و عاری از احساسات در گزارش رویداد های خشن 

۰-حفظ محرمیت منابع خبر 

رای شرف شرت برس ایک سا مور مسال 


۱ 
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- هیچ روزنامه یی. در هیچ صورتی نباید پاداش های مالی و نقدی با 
تعهداتی به نفع کشور یا شرکت خارجی را بپذیرد. 

- کارکنان رسانه ها هرگز نباید رشوت را بپذیرند يا اجازه بدهند. 
دشواریهای کارمندی تأثیری در قضاوت و بیطرفی ایشان داشته 
باشد. ۲۶ 

انجمن سردبیران روزنامه های امریکا: 

احکام خبرنگاری انجمن سردبیران روزنامه های امریکا دارای شش ماده 


است: 


۵- بیطرفی 
كِ برخورد منصفانه س 


انحادیه سردبیران خبر گزاری اسوشیتد پرس: 
ذر اضول اخلاق اتحانند بت ففیران خر کزارش آسوشتیت برش .1۳8 
5 8500121108 ۰ 0008 00121108وو۸ ۱010۲8 مملمممه]۷( 
5 چهار رهنمود وجود دارد: 

۱- مسوولیت 
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اساسنامة اتحادية ملی ژورنالیستان افغانستان: 

ابتاسامق اتهادیگ فوتالیستان افات ره ۱۳۸ در موم اف بهم اعتات 
اخلاق ژورنالیستی به صورت ۳۳ اشاره می کند 9 ضمن برشمردن وظایف 
اعضاء در ماد ۴ فصل اول آورده است که ژور نالیست: 

"صراحت گوبی. انتقاد 9 انتقاه از خود را به صورت مشخص 9 سازنده ۳۳ 
تما 

قمان ماد ۲۳ فص هی سانش ایراعات شاه شور لیم 
وتحفظ آغعتار دز وظیقه ‏ اشاره مین کنه:۳ 


فصل سوم 


مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۷۰ 


درجه آن به تناسب اخلاق کلی در همان جامعه متغیر است. به عبارت 
دیگر میتوان گفت که میان فرهنگ ها و قوائین نافذة هر کشور تاقض و 
تعارض وجود دارد؛ اما اصول اخلاقی کلی وجود دارند که مورد پذیرش همه 
خبرنگاران در سراسر جهان قرار گرفته اند. در اين میان خلاف هایی هم 
وجود دارند که در قانون پیشبینی گردیده و جرم مطبوعاتی تلقی می 
گردند. 

فقدان توافق جهانی روی هنجار های اخلاق ژورنالیستی از مشخصه های 
خبرنگاری بوده و است. اخلاق حرفه یی خبرنگاری همواره تآثیر پذیر از 
فرهنگ. باور هاء رسوم و اخلاق عمومی جامعه است. از همین جاست که 
اعلاق و عوایظ اخلافن شبرتکاران در جا روت ویژه هستای خا معط سیم 
می یابد. 

کارشناسان رسانه ها میان مفاهیم اخلاقی» غیر اخلاقی و ضد اخلاقی فرق 
قایل استند. غیر اخلاقی به مفهوم بی تفاوتی در برابر ارزش های اغلاقی 
است که هیچ گونه داوریی در قبال این که چه چیزی اخلاقی و یاغیر 
اخلاقی است. ندارد» اما ضد اخلاقی دقیقاً به مفهوم زیر پا گذاشتن» نفی و 
نقض کردن ارزش های قابل قبول یک جامعه که اخلاقی پنداشته می شود. 
است. چنین دیدگاه هایی تعارض ها را در تعیین شاخصه هابرای اخلاق 
رسانه یی به بار می آورد. اما پذیرش یک سری ارزش ها در جریان کار 
ژورنالیستی قابل انکار نیست. 

در حقیقت اخلاق رسانه پی مجموعه قواعدی در کار حرفه بی است که 
خبرنگاران و نهاد های رسانه یی آنها را به اساس وجدان و فطرت نیک بدون 
الزام خارجی و یا ترس از مجازات قانونی به کار می گیرند. به نظر دفلور 
اخلاقیات رسانه ها را در سه نکته میتوان فشرده ساخت: 


خصل سوم 
مناهیم عمده اخلاق در ژور نالیزم 


رک هه سس توش لاف سا 


غیر اصولی عمل کردن آنها نه فقط به 
تک تک افراد. بلکه بر روابط میان آنها 
تیز کاتیر می کذارق: 


مجید محمدی 


خبرنگار ایرانی 


اخلاق در زورنالیزم در حقیقت یک سری تصمیم هاء کارکرد هاو دیدگاه 
های قابل قبول اخلاقی در تمامی مراحل گزارشگری» ویرایش و انتشار 
فرآورده های ژورنالیستی است. تمام خبرنگاران مسوولیت دارند که کارکرد 
های خود را در خط ارزش های اخلاقی جامعه سازگار سازند."" 

خبرنگاران نسبت به خود شان. مخاطبان و مشتریان» مشترکان و حامیان؛ 
نهادی که در آن کار می کنند» همکاران شان در این حرفه و بالاخره جامعه 
دارای وظیفه اخلاقی هستند. "۲ 

در ژورنالیزم هم نمیتوان اخلاق را به صورت کامل معرفی کرد و کارکرد 
های خلاف اخلاق را شمرد؛ ولی همان طوری که در بحث عمومی اخلاق 
اشاره شد. الگو های ارزشی قابل احترام و قابل تأیید حرفه خبرنگاری در 
سراسرجهان وجود دارند که اجماع در مورد آن وجود دارد؛ تنها شدت و 
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حفظ منابع خبری روزنامه‌ها تا چه اندازه برای خبرنگاران دارای اهمیت 
آیا نقض حریم خصوصی افراد برای تهیه خبر. مجاز است؟ 

تا چه اندازه تعهد به احزاب سیاسی یا فعالیت در جنبش‌هاء با مسایل حرفه 
خبرنگاری و جنبة حفظ عدالت و بیطرفی در این حرفه. تناقض دارد؟ 
آیا رسانه ها اجازه دارند که اطلاعات نادرستی را که از سوی دولتها در زمان 
جنگ (یا حتا صلح) اعلام می‌شود. ارائه کنند؟ 

آیا پرداختن به مسایل سلیقه یی و پا کاربرد عکسهای جنجال بر انگیز و یا 
زبان عاری از نزاکت امکان‌پذیر است؟ 

تا چه اندازه کاربرد زبان در روزنامه» در مصطلح ساختن بعضی واژه ها در 
اف موز یره اک با ایا امه اب شالف یوکس ۱۳ 


مهمترین اصل های حقوقی و اخلاقی در ژورنالیزم: 

اصل های بیشمار حقوقی و اخلاقی در رسانه ها مطرح استند. امروز این 
اصل ها در بیشترینه کشور های جهان در جمع قوانین مطالعه می شوند و 
در شمار دیگر هنوز هم ضمانت اجرایی ندارند و در جمع اصل های اخلاقی 
شمرده می شوند. 

مقوله هایی چون احترام به حربم خصوصی. گزارشدهی بیطرفانه و منصفانه. 
احترام به معتقدات و ارزش های دینی و مذهبی, عدم گرفتن رشوه حفظ 
اسرار حرفه یی و منابع خبری. خودداری از سرقت ادبی و... در شمار ارزش 
های اخلاقی استند. شماری دیگری از مقوله ها چون حق دسترسی به 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم /۷۱ 


- درستی و انصاف و زیبایی درتهیه گزارش و سایر فعالیتهای جنبی آن» 
- رفتار گزارشگران به ویژه در ارتباط به منابع خبری. 
- خودداری از درگیر شدن در برخورد منافع گروه های مختلف. ۳" 
ولی کارشناسان علاوه به تأیید اين گفته ها مسایل دیگری را هم مطرح می 
کنند که خبرنگاران در جریان کارکرد های خود با آن رو به رو می شوند. 
این مسایل را به شکل پرسش ها میتوان چنین مطرح کرد: 
"آیا خبرنگاران می‌توانند برای پیگیری مطالب و گزارش, از دروغ گویی و 
فریبکاری سود ببرند؟ 
یا نان می‌تونندنقل قول مستقیمی را تفییر دهند؟ 
آیا ضبط کردن صحبت های مصاحبه‌شونده بدون آگاهی وی عمل درست 
است؟ 
آیا خبرنگار می‌تواند هدیه های مصاحبه‌شونده را بپذیرد؟ 
یا او تنها تحت شرایط ویژه بی می‌تواند این هدیه ها را قبول کند؟ 
آیا معیار اخلاقی متفاوتی برای دریافت یک کتاب اهدایی. تکت رایگان 


نمایش و یا سفر رایگان به یک جای تفریحی زیبا وجود دارد؟ 
کا یی اقز افتیی ها بای بیارض مار فا نت معا ها تست 
هنگام مصاحبه با کودکان. خبرنگاران چه ملاحظاتی را باید در نظر بگیرند؟ 
آیا گزارشگر اجازه دارد که با والدین دانشجویی که دست به خودکشی زده 
است. تماس بگیرد؟ 

تا نرق شاه ها آمخان ات وین بت مطالت اتست | فزام 
گیرنده گان فراهم آورده‌اند؟ 

خبرنگاران هنگام برخورد با بیماران روانی» چه ملاحظاتی را باید در نظر 


داشته باشند؟ 
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عده یی به اين باورند که نمیتوان عینیت را به طور کامل به گیرنده گان 
منتقل کرد. چون هر خبرنگار با دید ویژه و انگاره های ذهنی خود واقعیت 
ها را می نگرد و همو به شکل ناخودآگاه و غیر مستقیم در تحریف عینیست 
نقش دارد. از سوی دیگر ساده اندیشانه است اگر خبرنگاران ادعا ورزند که 
واصف باختری که در عرصه فلسفه پژوهش هایی ۳ انجام داده است. 
حقیقت و واقعیت را چنین تعریف می کند: "حقیقت آن دانستنی ها دربارة 
شیع است که آن را به درستی منعکس می سازد و با آن انطباق دارد. بنابر 
یعنی آنچه که مستقل از ذهن ما وجود دارد و بر پاية قوانین خویش سیر 
می کند و تکامل می یابد و هستی آن عینی است"۳" 

او همچنان می نگارد که حقیقت را نمیتوان دارای یک جهت دانست؛ در 
عین حال یک جهت حقیقت کامل نیست و آن را میتوان صرف ((شبه 
حقیقت)) یا ((نیمه حقیقت)) نامید. از سوی دیگر این جهات گاهی با هم 
متضادند و حقیقت. جز دریافت نسبت صحیح میان دو قطب متناقض و 
شناخت ((قطب عمده)) در ((لحظه مشخص)) چیز دیگری نیست. 

از اینجاست که بحث نسبی بودن يا مطلق بودن حقیقت به میان می آید. 
باختری در مورد شناخت انسان از حقیقت می افزاید: "شناخت انسان هم 
مطلق است و هم نسبی. از این نگاه که تمام جهات و جوانب یک پدیده را 
در بر نمی گیرد و همواره تکامل و ژرفا می یابد و جهات و جوانب تازه تر 
واقعیت عینی را پدیدار می سازد. نسبی است و از این نگاه که دربرگيرندة 
داشسهای انستوا راهطا دفه اشتاب ای اس ۱۳ 
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اطلاعات. آزادی بیان» حق پاسخ و .. صرف در محدوده اخلاق باقی نمانده و 
شامل حقوق موضوعه کشور ها گردیده اند. در سطر های زیرین شماری از 
این اصل ها بر شمرده شده اند. نمیتوان ادعا کرد که همه اصل های اخلاقی 
و حقوقی در نظر گرفته شده است. اما کوشش شده که تا حد امکان به آنها 
پرداخته شود. 
واقعیت» عینیت و صحت خبر: 

در لحظه ارتباط. باید حقیقت حفظ شود و باید در جست و جوی حقیقت بود. 


کارل باسپرس 


واقعیت» عینیت و صحت خبر به مفهوم گزارشدهی دقیق. عینی و صحیح از 
واقعه ها و جریان ها است. خبرنگار باید در حین گزارش تنها آن چه را که 
درست و عینی است بازتاب بدهد و نگذارد که اندیشه و جهانبینی و 
موقعیت خودش و يا رسانه یی که در آن کار می کند» روی حقیقت تأثیر 
بگذارد؛ به نحوی که آن واقعیت به شکل وارونه به اطلاع مردم برسد. 

دقت و صداقت به این مفهوم است که خبرنگار در گزارش آن چیزی که می 
بیند و می شنود. صادق باشد و با حفظ امانت داری آن را به گیرنده گان 
انتقال دهد. 

اچ. اس. استنساس ۹605225 .1.9 خبرنگار امریکایی در بررسیی که در 
مورد شش روزنامه بزرگ که در اواخر قرن ۱٩‏ و اوایل قرن ۲۰ به چاپ می 
رسیدند. انجام داده بود به این نتیجه رسید که در فاصلة زمانی ۱۸۶۵- 
۴ این روزنامه ها در خبر ها و گزارش های خود عینیت را در نظر نمی 
کته ای کیان ۱ اک شیر کار ان امه هش 
تال ۱۱۲۵ ات تست اک هه کرش ات 


4 2 هد 0 ‌ ۳۵ 
خبرها و گزارش ها شمرده می شود. 
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در بعضی موارد امانت داری را نمیتوان حفظ کرد. چنانجه بیل مویرز 
رسانه ها تعداد شرکت کننده گان یک گردهمایی را ۱۰۰ هزار نفر و دیگری 
۰ هزار ذکر کرده بودند: به او شکایت کرده گفته بود: "شاید بتوان 
خبرنگاران را به خاطر عدم قدرت نویسنده گی مورد عفو قرار داد اما ناتوانی 
[تها کر هرفن اعفا که قایز خی هی نی ۲۹۷ 

اما موبرز اعتراف می کند که روش مناسبی برای برآورد دقیق جمعیت 
شرکت کننده وجود ندارد و مردم عادی دشواری این امر را حدس زده نمی 
توانند. شاید لازمی باشد که مردم از فرایند گرد آوری خبر هاء پردازش و 
پوشش آن مطلع گردند. 

خلاف نظر آنانی که ادعا دارند تلویزیون تصویر عینی رویداد ها و واقعیت ها 
را نمایش می دهد. عده بی دیگر برآنند که تلویزیون با استفاده از تکنالوژی 
های دست داشتة خود توانایی تغییر دادن حقیقت و تحریف آن را دارد. 
خبرنگاری که اصول اخلاقی را رعایت نکند می تواند با انتخاب صحنه هاو 
مونتاژ و تدوین آنها خبر را تحریف کند. خبرنگار تلویزیون می تواند با 
استفاده از وضعیت جسمی و روحی مصاحبه شونده کان ات فاد حالاتی که 
مصاحبه شونده را عصبی و يا هم راضی نشان دهد- طرز تفکر و برداشت 
خود را بر تماشاچیان تحمیل کند و تصویر مغرضانه و یا برعکس آن را از 
رویداد ها و افراد بازتاب دهد. 

در آگهی هایی که توسط رسانه ها منتشر می شوند. اخلاق حرفه یی یکی 
از بحث های عمده به شمار می رود. رسانه ها با آگهی هایی که از سوی 
نهاد های بازرگانی به دست می آورند در زمینه های اقتصادی خود کفا می 
شوند» ولی در مقابل. این نهاد ها می توانند با اعمال فشار رسانه هارا از 
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والتر لیپمن در کتاب ((افکار عمومی )) از فضای کاذبی نام می برد که فرد 
در ذهن خود آن را می سازد. در حقیقت این فضاء حایلی بین دنیای واقعی 
و ذهن آدمی می گردد. در واقع انسان به تغییر واقعیت تلاش نمی ورزد اما 
تصو هر که هراس ی شتا گر آنشفین قفا کادنی اس ۲۳ 

برداشت از مفاهیم و واژه ها هم به گونه پی می تواند مانع حضور عینیت در 
کفهای رش کفی قاب ام مات هی شاوی نهیم و رها 
دازتق واغانا وهای بکنان دز فزمنک های مضه بار شتانی یکسانی 
ندارند. 

در بسا موارد خبرنگار چون از تمام جوانب قضیه آگاهی ندارد نمی تواند 
تور وی تا افش واه وه تکار با لیم کشایی رها 
های حرفه خبرنگاری به انتخاب خبر و انتشار آن مبادرت می ورزد» در 
گزینش و پردازش خود به طور ناخودآگاه داوری ها و باور های اخلاقی 
ذهنی خود را در نظر می گیرد. پس دقت و عینیت به همان اندازه یی که به 
شیم هاپس ات به ار های اعلاف آفرادی ا خاط دا 

از سوی دیگر خبرنگاران همواره نمی توانند در محل واقعه و رویداد حضور 
داشته باشند. آنها با صحبت با شاهدان عینی و بررسی محل رویداد و 
درنظرداشت زمان به بازسازی رویداد می پردازند. اما اینکه این بازسازی 
چگونه صورت می گیرد. قابل بحث است. امروز از تخیل در ژورنالیزم 
صحبت می شود. خبرنگاران می توانند رویداد را به صورت ذهنی امابا 
حفظ عینیت تصویر کنند. نرم خبر ها حاکی از آن استند که روبداد های 
عینی با استفاده از شگرد های داستانی نبشته گردند تادر جهان پر از 
رقابت گيزنته کان خود را از دمبت اندهدولی‌نباینه فرآموش کنری گنه 
هیچگاهی عینیت را نمیتوان قربانی احساسات و صحنه پردازی کرد. 
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اما در چنین حالتی ممکن است به توازن در خبر ضربه زده شود و ممکن 
نیست که توقع مراعات اخلاق حرفه بی را داشت. 

در روزنامه نیویورک تایمز کتاب مرجعی به خبرنگاران داده می شود تا آنان 
در کارهای غملی جنوه از آن استفاده کته در این کتاب آمسده» اشتت: 
"بیفرضی و بیطرفی باید در تمامی اخبار و تحلیل های خبری مندرج در 
بیطرفی محسوب می شود. اما صحت به ساده و می تواند مخدوش شود. 
برای مثال. یک رشته از حقایق که هر یک به تنهایی از صحت لازم 
برخوردارند می توانند به گونه یی مغرضانه و بدخواهانه در کنار یکدیگر 
چیده شوند. حتا واژه های به ظاهر ساده می توانند به گونه بی مورد 
استفاده قرار گیرند که به جانبداری منجر شود حتا اطلاعات مربوط به پس 
زمینه نیز می تواند بیغرضی را مخدوش کند." 

در تلویزیون با انتخاب صحنه ها میتوان واقعیت را مخدوش کرد و توازن را 
از بین برد. در برنامه های رادیویی نیز چنین چیزی ممکن است که با 
استفاده از قطعات بریده صدا و مونتاز آنها انجام داد. صحنه سازی» دروغ 
پردازی و تحریف با استفاده از فن آوری های نوین غیر اخلاقی شمرده می 
شود و ایجاد هر گونه تغییر در تصویر و صدا به قصد تخریب یک طرف 
یکی از اهداف قانون رسانه های همه گانی که در ماد دوم بند ششم آن 
تتجیان: کر یدق استه تا کید پر میطرفی و هازن ات در اشرن مادم قذ گر 
داده شده است که رسانه های همه گانی باید نظریات مردم را مطابق با 
معیار هاء اصول و ارزش های ژورنالیستی (صداقت. بیطرفی و توازن) بازتاب 


بدهند. 
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خود را نیز محدود سازند. 
جانبدارانه از یک کالای تجارتی درست نیست. 
بیطرفی و توازن: 
یک خبرنگار ممکن است نظرات مختلف را در گزارش خود منعکس سازد. اما باز هم 
مغرض باقی بماند. 
راسل بیکر خبرنگار روزنامة نیویورک تایمز 
توازن و رعایت انصاف در حقیقت تشریح رویداد ها به شکل دقیق. صحیح و 
جوانب مختلف درگیر استند. نباید به صورت مستقیم و یاغیر مستقیم. 
صرف به بازتاب دیدگاه های یک گروه خاص به دلیل وابسته گی سیاسی. 
اقتصادی, نژادی» زبانی پرداخت. بل در هر حالت باید به گزارش هر دو 
جانب قضیه پرداخت و به صورت متوازن رویداد را گزارش داد. اما گزینه پی 
فنگر این است که آگر نوازن در شیر فنتیدی پمقافع سای فده وان 
آن صرف نظر کرد. 
بافت واژه گانی یعنی چگونه گی گزینش واژه ها نیز می تواند توازن را برهم 
بزند؛ گاهی ممکن است واژه ها با بار معنایی مثبت يا منفی مفهوم ویژه یی 
را در ذهن گیرنده گان تداعی کنند و در نتيجه توازن در گزارش و پا هر 
گونه دیگر ژورنالیستی از بین برود. در در جهان پر از رقابت امروز رسانه هاء 
ولی یک اصل اخلاقی این است که توازن و صداقت نباید قربان هیجان و 
سرگرمی گردند. مطالب جنجال بر انگیز در جذب گیرنده گان موثر است؛ 
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در جامعةّ دموکراتیک فرد ناگزیر است که از بخشی از آزادی های خود به 
نفع افراد دیگر جامعه چشم بپوشد و آن را محدود سازد. آزادی فرد به 
معثاق ضدمه زدن به آزادی دیگران ثیست: 
آزادیء آزادی بیان و آزادی رسانه ها مفاهیمی اند که از دیر باز باعث به 
میان آمدن چالش ها و یک سری تنش هابین خبرنگاران و قدرتمداران 
گردیده اند. دولت ها غالبا این آزادی ها را نظارت می کنند و فعالیت های 
خبرنگاران را محدود می سازند. آزادی بیان و آزادی رسانه ها به علاوه این 
که در بحث مفاهیم حقوقی مطالعه می گردند در چگونه گی برخورد و 
تعیین حد و مرزی برای آنها مفاهیم اخلاقی نیز شمرده می شوند. 
آزادی بیان» محور و جوهر کارکرد های رسانه هارا تشکیل می دهد. در 
حقیقت چیستی رسانه ها بدون آزادی بیان به گونة یک پرسش در می آید 
و مخاطبین بدون این پدیده بالای رسانه ها اعتماد نمی توانند. 
آزادی بیان یکی از آزادی های مدنی, است که درربر گیرنده هر دو ارتباط 
نوشتاری و گفتاری است و در بیشتر تعریف ها شامل جلوه های غیر زمانی 
1 ۱ 1 ۴۱ ی 
همچون لباس رقص و موسیقی هم می شود." بنابر این تعریف آزادی 
بیان در یک محدوده باقی نمی ماند. بل شامل هنر فرهنگ و در مجموع 
تمام پدیده هایی اجتماعی نیز می گردد. 
در حقیقت آزادی بیان دارای سه عتضر اتت: 
آزادی عقیده: به این مفهوم است که هرکس حق ابراز آزادانة عقاید و 
انديشه های خود را بدون ترس و بیم داشته باشد. این عقاید و آزادی ها در 
عرصه های گونه گون می توانند ظهور کنند. 
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آزادی بیان و آزادی مطبوعات: 

آزادای ارزشی. شنت که در شرشت انشان حون دارت و مباروه براعن ,نیت 
آوردن اين حق همواره در سرخط عملکرد های انسان قرار داشته است. 
انسان فطرتاً می خواهد آزاد باشد و هر کاری را که می خواهد. انجام بدهد. 
انديشه ورزان در طول سده ها در مورد مفهوم آزادی و وسعت آن سخن 
رانده اند و به ویژه آن را با قرارداد های اجتماعی چون قانون و حقوق و 
مفاهیم قدرت و انارشیزم مقایسه کرده اند. عده پی از آنان چون هابز فکر 
می کرد که آزادی بدون قید و بند. زنده گی را به خشونت و نابرابری عجین 
می سازد. از آن جایی که در وجود انسان پدیده های منفی و انگیزه های 
شر نیرومند تر استند» پس قدرت و اجبار در کار است که این آزادی ها مهار 
گردیده در یک چارچوب خاص در بیاید. تا مانع نابودی نوع بشر گردند و از 
رشد بی رويةٌ میل به آزادی و تمایل به قدرت را که هر دو در سرشت انسان 
وجود دارند. جلوگیری کنند. 

لاک برعکس معتقد بود که نیروی ((خیر)) در وجود انسان قوی تر است 
پس میتوان در یک جامعه مدنی» حقوقی را که انسان قبل از ورود در 
اجتماع داشت. نیز نگهداشت. با درنظر داشت نیکی و خیر بینی انسان هاء 
نباید آنها را زیر اجبار قرار داد. 

کشف روسو این است که قدرت و آزادی دو ارزش همسان و حتا واحدی 
استند. آزادی یعنی انجام دادن هر کاری که انسان می خواهد؛ انسان ازاد 
دارای قدرت است. اما در این میان باید تشخیص داد که انسان به چه کاری 
می خواهد دست. بزند. عقل و خرد انسان را قادر می سازد تا خواسته هایی 
را که او را ارضا می کنند. بشناسند. تعقل علاوه به اینکه انسان را رهبری 


میکند مورد پذیرش عده زیادی دانشمندان و فیلسوفان نیز است. 
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اما باید در نظرداشت که آزادی هم حد و مرزهایی دارد و در هیچ جامعه یی 
آزادی بدون قید 9 شرط مقبول نیست. در همین اعلامیه فتاه است: 

۳- هرکس در مقابل آن جامعه یی وظیفه دارد که رشد آزاد و کامل 
۲- هر کس در اجرای حقوق و استفاده از آزادی های خود. فقط تابع 
اخلاقی و نظم عمومی و رفاه همه گانی در شرایط یک جامعه دموکراتییک 
وضع گردیده اشت: 

۳- این حقوق و آزادیه؛ در هیچ موردی نمی تواند بر خلاف مقاصد و اصول 
ملل متحد اجرا گرده." 

در بند دوم ماد ۱٩‏ میثاق بین المللی حقوق مدنی و سیاسی (مصوب ۱۶ 
دسامیر ۱۹۶۶) آمده اسنت: "هرکین حق آرادی: بیان دارد: این عحق شامل 
آزادی تفحص و تحصیل و اشاعة اطلاعات و افکار از هر قبیل بدون توجه به 
سرحدات خواه شفاهاً پا به صورت نوشته یا چاپ یا به صورت هنری يا به هر 
وسیلة دیگر به انتخاب خود می باشد." 

در يافته های اخیر علمی آزادی بیان را به چهار مرحله تقسیم کرده اند. در 
این تقسیم بندی اعلامیه های استقلال امریکا و اعلامیه حقوق بشر و 
شهروند انقلاب فرانسه به عنوان نخستین تعریف هاء جز مرحلة اول شمرده 
می شوند. تعریف های حقوق مطالبه یی جزو مرحله دوم و حق برخورداری 
آخرین مرحله تعریف های که بر محور فن آوری های جدید اطلاعاتی و 
ارتباطاتی و انترنت استوار است. شامل می شوند. یکی از این قوانین که در 
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آزادی اطلاعات که شامل آزادی پخش اطلاعات. آزادی دریافت اطلاعات و 
آزادی جستجو اطلاعات می شود؛ تکمیل کننده آزادی بیان محسوب 
می گردد. 

آزادی نشر معلومات و فکر که در آن انتشار آزادانة افکار, اندیشه های 
اجتماعی. فرهنگی اقتصادی» سیاسی و شماری دیگر از این دست مطرح 
می گردد. 

آزادی بیان و آزادی مطبوعات در قوانین ملی و بین المللی: 

نخستین تعریف از آزادی بیان برای بار نخست در اعلامیه حقوق بشر و 
شهروند انقلاب فرانسه در سال ۱۷۸۹ ارائه شد. این اعلامیه شامل یک 
مقدمه و ۱۷ ماده است. در ماد ۴ این اعلامیه آمده است: "آزادی عبارت 
است از توانایی انجام دادن هر کاری که به دیگران زیان نرساند. 

بنابر اين» اجرای حقوق طبیعی هیچ یک از افراد دارای حد و مرزی نیست 
مگر حدودی که استفاده از همان حقوق را برای سایر اعضای جامعه تضمین 
کرده باشد. این حد مرز را فقط قانون میتواند تضمین کند." 

در همین اعلامیه در ماد ۱۱ آمده است: "آزادی آگاهی از افکار و عقاید» از 
گرانبهاترین حقوق بشر است. بنابرین هر یک از افراد کشور می توانند هر 
چه می خواهند آزادانه بگویند» بنویسند. به چاپ برسانند. مگر در مواردی 
که قانون تعیین کرده باشد. در آن صورت تجاوز از آزادی مزبور مستلزم 
مسوولیت خواهد بود." 

در ماد ۱٩‏ اعلامیه جهانی حقوق بشر (دسامبر ۱۹۴۸) آمده است: "هر 
کس حق آزادی عقیده و بیان دارد و حق مزبور شامل آن است که از داشتن 
اخذ و انتشار آن با تمام وسایل ممکن و بدون ملاحظات مرزی آزاد باشد." 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۸۴ 


ماد دوم اهداف این قانون را شرح می دهد که همه بر آزادی بیان» رشد و 
حمایت از آن تأکید می کند: 
"اهداف این قانون عبارت اند از: 
- حمایت و تضمین حق آزادی فکر و بیان. 
- حمایت از حقوق ژورنالیستان و تأمین شرایط فعالیت ازاد رسانه ها. 
وی شاک هانه مام هانی انا مت گر را 
- فراهم نمودن زمینه مناسب برای اظهار فکر و احساس اتباع کشور 
توسط گفتا نوشته. رسم» تصویر» ثبت روی نوار. تمثیل» حرکت و 
سایر پدیده های علمی, ادبی. هنری» و طبع و نشر. 
- رعایت اصل آزادی بیان و رسانه های همگانی مسجل در اعلامية 
جهانی حقوق بشر با در نظرداشت دین مقدس اسلام. ..)) 
همچنان در مادة چهارم در مورد آزادی فکر و بیان و حمایت های قانونی از 
آن چنین آمده است: 
۳ هر شخص حق آزادی فکر و بیان را دارد. طلب» حصول و 
انتقال معلومات. اطلاعات و نظریات در حدود احکام قانون بدون 
مداخله و محدودیت از طرف مسوولین دولتی» شامل این حق است. 
اینن حق در برگیرن ده فعالیت آزاد وسایل پخش. توزیع و دريافت 
معلومات نیز می باشد. 
۲- دولت آزادی رسانه های همگانی را حمایت تقویه و تضمین می نماید. 
هیچ شخص حقیقی یا حکمی بشمول دولت و ادارات دولتی نمی تواند 
فعالیت آزاد رسانه های خبری یا معلوماتی را منع» تحریم» سانسور یا 
محدود نموده و یا طور دیگر در امور نشرات رسانه های همگانی و معلوماتی 
متشه تماینتمکر مطایق انفگام این ها ۱۵ 
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مرحلةّ چهارم تصویب گردیده است. اعلامیه آزادی بیان و اطلاعات کمیته 
وزرای شورای اروپا مصوب ۲۳ است که شامل یک مقدمه. هشت ماده 9 
سه بخش به شکل متن است. در مادة چهارم مقدمه آمده است: "آزادی 
ضروری است و شرط پیشرفت هماهنگ گروه های اجتماعی و فرهنگی. 
ها مهف ار هیاس ۳۱ 

در مادة ۲۴ قانون اساسی افغانستان (۶ دلو تاه اه "آزادی حق 
قانون تنظیم می گردد. حدودی ندارد. 

همچنان در ماد ۳۴ قانون اساسی افغانستان در مورد آزادی بیان آمده 
هر افغان حق دارد فکر خود را به وسیله گفتان نوشته. تصویر و یا وسایل 
دیگر با رعایت احکام مندرج این قانون اساسی اظهار نماید. 

هر افغان حق دارد مطابق به احکام قانون. به طبع و نشر مطالب بدون ارائه 
قبلی آن به مقامات دولتی بپردازد." 

قانون رسانه های همه گانی افغانستان (۱۳۸۴) در ماده اول خود تصریح می 
دارد: 

ی قانون به تاسی از حکم ماده سی و چهارم قانون اساسی 9 رعایت ماده 
نزدهم اعلامية جهانی حقوق بشر به منظور تأمین حق آزادی فکر و بیان و 
تنظیم فعالیت رسانه های همگانی در کشور وضع گردیده است." 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۸۶ 


نهادن و مسوولیت پذیرفتن در فرایند های اجتماعی. بدین ترتیب 
دموکراسی از درون به بیرون انتقال می یابد. 

روند دموکراتیک فرایندی است که مشارکت فعالء پاسخگویی و پاسخ 
دی و شقافیت رام طلییرانشه اصل باهش ات کد سفق قاط 
الماک نیا دوه وس رت کی فا فک یه این شتیم امه ده 
شهروندان حق دسترسی به اطلاعات را داشته باشند. اطلاعات باید سریع و 
بدون دشواری برای شهروندان میسر شود. دسترسی به اطلاعات این زمینه 
را میسر می سازد که شهروندان ملزم به مشارکت فعال گردند. در چنین 
مشارکتی افراد. اطلاعات را از طریق گردهمایی هاء میز گرد هاء گفت و 
شنود هاء ابراز دیدگاه ها و همایش های این چنینی تجزیه و تحلیل می 
کنند و خوشبینی ها و دغدغه های خود را ابراز می دارند. این دو کنش 
باعث می گردند که پاسخ گویی به عنوان اصل سوم و مرتبط به آنها مطرح 
کت وت ها درز تتورنتای شوم توش وی 
وضعیت وقتی به میان می آید که مردم در جریان اطلاعات مربوط به کنش 
هانو کارکرد های دولت قرار گیرتن ۲ 

دسترسی به اطلاعات در قانون های اساسی و رسانه بی به حیث یک حق 
تسجیل گردیده است. اما در عين حال آن را میتوان یک اصل اخلاقی نیز 
دانست. همه مردم حق دارند که بدانند که در اطراف شان چه می گذرد و 
خبرنگاران نیز حق دارند که به اطلاعات دسترسی پیدا کنند. بدون اینکه 
گروهی يا قدرتی مانع آنان گردد. کسب ازادانه اطلاعات هنوز هم در کره 
زمین چالش اساسی برای همه خبرنگاران انگاشته می شود. دولت ها و گروه 
های مقتدر همواره سعی بر این دارند که رسانه ها را در مضیقه قرار داده و 
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استثنا های آزادی بیان و آزادی مطبوعات: 

در بحث های بالا آزادی بیان و آزادی مطبوعات در قوانین ملی و بین 
المللی بررسی گردید. ولی باید اذعان کرد که حتا در کشور هایی که این 
ارزش ها ۳ در قوانین خود جا داده اند گاهی حالات استثنایی و ویژه یی 
کهدر قانون پیشتییی تشده است: یه مبان می آید کهیاعت مي کودد این 
آزادی ها محدود گردد. این محدودیت باید در واکنش به یک عمل حیاتی و 
مهم که در آمنیت و منافع عمومی ريشه داشته باشد. وضع گردد. در غیر 
آن قابل قبول نیست. 

در مجموع جنگ های داخلی. جنگ ها با همسایه گان و پا جنگ های 
نظامی. حالات اضطراری که به مناسبت های گونه گون در یک کشور 
ممکن به وجود بیاید» باعث بروز چنین استئنا هایی می گردد. 

قسمتی از مادة ۱۴۳ قانون اساسی افغانستان در مورد حالت اضطرار چنین 
آمنده است: 

ممائل. حفظ استقلال و حیات ملی از مجرایی که در قانون اساسی تعیین 
شوه تاممکن گردده حالت اضتطرار از ظرف رکیسن مهو با کاییته شور ای 
ملی در تمام يا بعضی از ساحات کشور اعلان می شود." 


آزادی اطلاعات و حق دسترسی و به دست آوردن آن: 

آزادی فکر, آزادی بیان و حق به دست آوردن اطلاعات مشخصه های عمده 
یک جامعه مدنی و دموکراتیک به شمار می روند. مردم سالاری در حقیقت 
یک نوع آگاهی درونی است که ريشه در سه نکته دارد: در گیر شدن: تایه 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۸۸۷ 


معلومات مطالبه شده راز محرم بوده. افشای آن امنیت. منافع ملی و 
تمامیت ارضی کشور را به خطر مواجه سازد و يا به حقوق دیگران صدمه 
وارد نماید." 

نهاد (19 ۸۲۷:۱6) و قانون حق دسترسی به اطلاعات: 

ماد ۱٩‏ (19 ۸۲1616) یک نهاد مدنی غیر دولتی است که در زمینه 
آزادی بیان فعالیت های گسترده یی را انجام داده است. این نهاد در ماه 
جون ۱۹۹۹ الگویی را برای حق دسترسی به اطلاعات ارائه کرد که بعدا به 
شکل قانون در آمد و مورد تأیید جلسه سال ۲۰۰۰ سازمان ملل متحد قرار 
گرفت و به تصویب رسید. امروز این قانون در جهان از ارزش فراوانی 
برخوردار است و بیشتر کشور های جهان از اصول آن پیروی می کنند. در 
این الگو نه اصل در ارتباط به آزادی اطلاعات و حق دسترسی به آن درج 
گردیده است: 

اصل اول: افشای حداکثر 

افشای حداکثر اطلاعات این مفهوم را می رساند که تمام اطلاعاتی که در 
یک کشور موجود است باید در معرض دید مردم قرار گرفته و افشا گردد و 
تمام شهروندان از حق مساوی جهت به دست آوردن اطلاعات برخوردار 
باشند. تنها در صورتی میتوان از این اصل عدول کرد که افشای اطلاعات 
تهدیدی برای امنیت ملی باشد یا باعث هراس افگنی میان مردم شده و نظم 
اجتماعی را مختل سازد. یعنی تنها در شرایط استثنایی دولت می تواند 
اطلاعات را مخفی نگاه بدارد. 

اصل دوم: الزام به انتشار 

نهاد های دولتی نشر اطلاعات را باید به شکل یک جریان مستمر بیاورند و 
اسناد. مدارک و اطلاعات را بر مبنای همین اصل منتشر سازند و به صورت 
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عملاً آنان را به فقر رسانه پی مواجه سازند. این امر بیشترینه درکشور های 
جهان سوم محسوس است. 

امروز در جهان نهادی به نام 0185101 دملامصصمکصا امتامعن) 
(10/)) به منظور نظارت و بررسی به امور اطلاع دهی فعالیت دارد که کلیه 
مراحل و فرایند های اطلاع دهی را بررسی می کند. شهروندان کشور هایی 
که به اين نهاد می پیوندند» باید قانونی را تعقیب کنند» که مطابق آن 
شهروندان آنها حق دارند که در همه موارد از جمله اختلاس» خیانت و 
رشوت از حکومت معلومات بخواهند. مطابق این قانون هر شهروند حق دارد 
که از افراد 9 مراجع مسوول خواهان اطلاعات شود. هر گاه افراد مسوول در 
ظرف ۴۸ ساعت از اطلاع دهی خودداری کنند تحت پیگرد قانونی قرار مبی 
تا کنو کیت ای ف رات سوه انیم ۳ 

در قسمتی از ماد ۵۰ قانون اساسی افغانستان آمده است: " اتباع افغانستان 
حق دسترسی به اطلاعات را در حدود احکام قانون دارا می باشند. این حق 
جز صدمه به حقوق دیگران و امنیت عامه حدودی ندارد." 

مادة چهارم قانون رسانه همای همه گانی به علاوه آزادی فکر و بیان و 
حمایت های قانونی از آن در مورد طلب و دریافت معلومات نیز اشاره دارد: 
اطلاعات و نظریات در حدود احکام قانون بدون مداخله و محدودیت از 
طرف مسوولین دولتی. شامل این حق ات٩‏ این حق در برگيرندة فعالیت 
آزاد وسایل پخش, توزیع و دریافت معلومات نیز می باشد." 

مادة پنجم این قانون در مورد (مطالبه معلومات) چنین حکم می کند: 

"هر شخص حق دارد. معلومات را طلب و دریافت نماید. دولت بنابر تقاضای 
اتباع کشور. معلوماتی را که مطالبه می شود. فراهم می نماید. مگر اینکه 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ٩./‏ 


اصل هشتم: هماهنگ سازی سایر قوانین با اصل آزادی اطلاعات 

در هر قانونی باید به حق دسترسی به اطلاعات ارجحیت داده شود و هرگاه 
قانونی در مغایرت با این اصل قرار گرفت. باید مورد تعدیل و بازنگری قرار 
رتیه آوتوت آوه عف از کو ات شود 

اصل نهم: حمایت از منتقدین و افشا گران 

افرادی که جریان های منفی کارکرد های ضد منافع اجتماعی و اشخاص 
خنایت کار را اقشامی: تفت بای هون انیت قانون قرار کیر ۵ 


حق پاسخ: 
حق پاسخ اصل اخلاقیی است که در بیشتر کشور های جهان 
نهادینه شده است. این حق برای افراد و رسانه ها در مقابل هم 
مطرح می گردد. هرگاه مطلبی که بیشترینه جنبة انتقادی دارد» در 
یک رسانه منتشر می شود و این مطلب در تناقض با دیدگاه. انديشه 
و یامنافع کسانی وافع می گردد و همان شخص پانهاد در این 
رابطه می خواهند. پاسخ بگویند. باید برای پاسخ آنان مجال انتشار 
در همان رسانه فراهم گردد. 

حق پاسخ تنها در چارچوب اخلاق حرفه بی باقی نمانده است. بل این حسق 
در قانون رسانه های همه گانی نیز تسجیل شده است. کشور هایی چون 
آلمان. ایتالی؛ روسیه. اتریش, ترکیه» ایران و چند کشور دیگر این اصل 
اخلاقی را حق قانونی شمرده و آن را در یکی از ماده های قانون رسانه های 
شان درج کرده اند. در چند کشور از جمله آلمان؛ فرانسه. یوگوسلاوی و 
سویدن این حق تعمیم بیشتری يافته است. در عین حال گفتمان حق 
پاسخگویی به علاوة رسانه های چاپی در رسانه های الکترونیک نیز اوج 
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شفاف به شهروندان در زمینه های کارکردها و برنامه های نهاد های دولتی؛ 
تصمیم ها و اجراآت دولتی. سیاست گزاریهاه تغییرات قانونی و دیدگاههای 
مثبت و منفی شهروندان در قبال این موضوعات معلومات بدهند. 

اصل سوم: تقویت شفافیت در حکومت 

دولت تمام اطلاعات را به صورت شفاف و روشن و بدون ابهام در اختیار 
شهروندان قرار دهد و هیچ گونه تحریفی در اطلاعات صورت نگیرد. 

اصل چارم: مشخص ساختن محدودیتهایی که در این راستا وضع گردیده است: 
هرگاه دولت نظر به قانون موضوعه کشور و یا هم ملاحظه های دیگر» مرز و 
محدودیت هایی را برای رسانش آزاد اطلاعات ضروری می داند. باید آن را 
به صورت مشخص به مردم ارائه کند و دلایل و نیاز همچو محدودیت ها را 
نیز بر شمارد. 

اصل پنجم: ایجاد سهولت 

خط فاصل بین اطلاعات و شهروندان تا حد ممکن کوتاه ساخته شود. 
شهروندان در صورت تمایل و خواهش دسترسی به اطلاعات باید بدون قید 
و شرط و ایجاد موانع از آن برخوردار شوند. در اين زمینه ساز و کار همایی 
مطرح گردد که شهروندان با ساده گی و سهولت از تمام نهاد های دولتی 
اصل ششم: هزينة دریافت اطلاعات نباید سنگین باشد 

هزینه هایی که نهاد های دولتی به این منظور در نظر می گیرند. نباید 
گران باشد که در نتیجه مانع این حق گردند. 

اصل هفتم: مذاکرات و همایش های علنی 

دولت باید مذاکرات و جلسه های خود - طور مثال جلسات پارلمان- را به 
صورت علنی داير کند تا همه شهروندان آگاه باشند که دولت مصروف چه 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ٩۲/‏ 


در تبصره ۱ این ماده تصریح شده که اگر نشریه مطالب یا توضیحات 
قانون» جزایی نیز برای متخلف پیشنهاد گردیده است که اگر نشریه از درج 
پاسخ امتناع ورزده یا آن را منتشر نکند. شاکی می تواند به محکمه شکایت 
کند. محکمه برای نشریه اخطار صادر می کند و در صورت تخلف نشریه را 
چنانچه دیده می شود که این حق در قانون مطبوعات ایران با شرح جزییات 
و پیشبینی جزا ذکر گردیده است؛ اما در قانون مطبوعات افغانستان وضاحت 
ندارد. انتقاد. انتقاد کننده. و انتقاد شونده تعریف نشده اند و صراحت ندارد 
که ((تساوی حقوق)) طرفین در کدام حالات مدنظر است. 

آنچه در حق پاسخ قابل تأمل است. این است که نمیتوان هر نامة وارده را 
منتشر کرد. در اینجا بین حق پاسخ و حق تصحیح تفاوت قایل شده اند. در 
بسا موارد فقط حق تصحیح را قابل قبول می دانند و در مواردی که اشتباه 
صورت گرفته است. تنها همان نکته را مشخص می کنند. 

افترا؛ تهمت و هنک حرمت: 

به شخصیت. روان» موقعیت اجتماعی و منافع مالی آدمها صدمه می زند؛ 
هتک حرمت. توهین به شخصیت و موقعیت یک فرد است طوری که از 
لحاظ مادی و معنوی به حیثیت فرد لطمه وارد کند و نیکنامی وی را در 
جامعه مخدوش سازد. 

و تهمت برای مدت کوتاه تأثیر زیاد داشته باشد؛ اما خبرنگاران همواره باید 
حقیقت و وجدان را محک عملکرد های خود قرار دهند. 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم ٩۱/‏ 


در کتاب مرجع خبرنگاران روزنامه نیویورک تایمز در مورد حق پاسخ چنین 
آمذاه است: خیرتکاران موظف اند تا به هر وسیله ممکن با فرد با افراد 9 
سازمان هایی که مورد انتقاد قرار گرفته يا اتهاماتی علیه آنها وارد شده. 
صورت عدم امکان انجام چنین کاری, باید در مقاله ذکر شود که تلاش برای 
مکاس نظرات و پاسخ افراد و سازمانهای طرف انتقاد و اتهام صورت گرفشه 
امانیه دنل کش مقاله مت له ای قالش یت هواس ۱۳۶۱ 
حق پاسخ در قانون مطبوعات بیشتر کشور های جهان درج گردیده است. 
در قانون مطبوعات افغانستان (۱۳۸۴) این حکم صراحت ندارد اما از ورای 
2 میتوان به چنین مفهومی دست یافت. در ماد بیست و هفتم این قانون 
آمته است: و مسوول مکلف است تساوی حقوق انتقاه کننده 9 انتقاه 
شونده ۳ در رسانة مربوط رعایت تا 
در قانون مطبوعات ایران که در سال ۱۳۶۴ تصویب گردیده است - در سال 
۹ تعدیلات و اصلاحاتی در آن وارد شده است- در ماد ۲۳ فصل ششم 
چنین آمده است: 
"هرگاه در مطبوعات مطالبی مشتمل بر توهین یا افتراء یا خلاف واقع و یا 
انتقاد نسبت به شخص (اعم از حقیقی يا حقوقی) مشاهده شود. ذینفع حق 
دارد پاسخ آن را ظرف یکماه کتباً برای همان نشریه بفرستد و نشریه مذبور 
موظف است اینگونه توضیحات و پاسخها را در یکی از دو شماره یی که پس 
از وصول پاسخ منتشر میشود. در همان صفحه و ستون و با همان حروف 
که اصل مطلب منتشر شده است. مجانی به چاپ برساند. به شرط آنکه 
۲۱ ۴۷ 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ٩۴/‏ 


خبرنگاران به علاوة اطلاع رسانی وظایف دیگری نیز دارند. تقدس حرفه یی 
ایجاب می کند تا ژورنالیست پرده از نا به سامانی ها و پلشتی های جامعه 
بر اندازد و اشخاص منفی و فاسد جامعه را معرفی دارند. اما از آنجایی که 
خبرنگار مانند هر انسان دیگر دچار اشتباه می گردد و در مواردی هم 
رقابت» نفع» نگرش سیاسی. بینش مذهبی و پاره یی از اين موارد او را وادار 
می سازد که تا مطلبی خلاف واقعیت ابراز دارند و حیثیت فردی را لکه دار 
سازند و يا هم در گرد آوری معلومات و ارام دقیق نباشند و زمينة اتهام و 
اقترا زانهیشر سازند: 

هرگاه فرد بیگناهی مورد تعرض قرار گرفته و هتک حرمت علیه او صورت 
بگیرد. فرد مذکور حق دارد شکایت کرده و اعادهة حیثیت کند. توهین و 
هک عررگ تن از طری وازه ها مور نی گرد کاهی با تشر مکیو: 
کارتون. کاریکاتور هم عملی می گردد. 

سوء نیت در توهین و هتک حرمت نیاز به اثبات ندارد و همیشه مفروض 
است. استفاده از تفل قول غیر موق و شایعه از مسوولیت متهم تمی کاهد. 
هرگاه مرتکب هتک حرمت ثابت کند که مطالب توهین آمیز مفروضةٌ وی 
کی شیفت ایتع وس رابت ما قاس قرو 

در قانون انگلستان گفته یی و یا نوشته یی هنگامی افترا تلقی میشود که: 
"- او را هدف نفرت. استهزا یا توهین قرار دهد. 

- دیگران را از معاشرت با او باز دارد. 

- به جایگاه او در مقام, حرفه یا کسبش آسیب بزند. 
در بعضی ایالات متحده امریکا هنگامی که فرد و مقام رسمی در معرض 
افترا قرار می گیرند باید ثابت کنند که خبرنگار در اصل از بی اساس بودن 
افترا آگاه بوده است و سوء نیت در مورد شان صورت گرفته است. بعضی 


۴۳۹۱ 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم ٩۳/‏ 


افترا؛ تهمت و هتک حرمت در کشور های دنیا صور گونه گونی دارند. بینش 
ونگرشافراد کار فزهگ رین که و عزامن دیگر تافیر بکین اه در 
ات این مقرلله زا کی ها مدع رآ اه آست: مرف 
کشورها این خلاف رفتاری اخلاقی به علاوه از اين که ((جرم مطبوعاتی)) 
محسوب می گردد مشمول مواد قانون مدنی نیز گردیده است. 

افترا و تهمت از جمله موارد غیر اخلاقیی استند که برای آن در قوانین 
مدنی بیشتر کشورها جزا تعیین می گردد؛ چون اين خطا را تنها خبرنگاران 
مرتکب نمی شوند. هر فرد عادی ممکن است در مورد کسان دیگر شایعه 
پرزکتی کتد اما در بعضی خاهای دیگر شها هر فرتین سریهانی ,رای 
تجوآندر قظ گرفته شنه است: 

افترا و تهمت را نمیتوان در یک کلیشه گنجانید؛ چون به دلیل 
چندگونه گی سلیقه ها و باور ها فشرده نمی گردد. از سوی دیگر مفهوم 
آن چنان عام و گسترده است که دشوار است تا به تعریف مانع و جامعی از 
آن دست یافت. 

کارشناسان و حقوق دانان برجستة بیشتر کشورها اعتراف دارند که تعیین 
ی ین توا ات 

((لوییس فورر)) میگوید که عدم وضاحت در مورد این که چه مطالب نباید 
منتشر شوند. تأثیر منفی بر کارکرد های رسانه ها می گذارد. خبرنگاران به 
قلیلن عم اطمیتان از پیاسهسطالب میرم ره ک وه فا ورهو و ناشن 
کی میت تن ۶ 

اشقاد سازنته‌ هر هگ عاقع عامه و اظهار نظر یه رفتان آفرادم هک خرت 
نیست. اما اظهار نظر باید در ارتباط به رفتار های اجتماعی افراد باشد و به 


زنده گی خصوصی و شخصیت درونی آنهاتعلق نگیرد. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /ع۶و 


"هرگاه جرم قذف. توهین و دشنام از طریق وسایل مطبوعاتی صورت گرفته 
باشد محکمه به نشر آن با رعایت حکم فقره (۳) این ماده توسط عین 
وسیله حکم می نماید. 

در صورت امتناع يا تعلل بدون عذر معقول از نشر حکم مدیر مسوّل به 
جزای نقدی ایکه بیش از (پنج هزار) افغانی نباشد. محکوم می گردد." 

در ماد ۴۴۲ نیز در مورد دشنام تصریح شده است که هرگاه دشنام به 
وسایل علنی تحقق یابد. مرتکب به حبس قصیری که از سه ماه کمتر نباشد 
یا جزای نقدی که از سه هزار افغانی کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر 
نباشد محکوم می گردد. 

در قانون رسانه های همه گانی افغانستان هتک حرمت و افترا به افراد منع 
قرار داده شده است و در ماد سی و سوم چنین آمده است: 

"نشر مطالب ذیل در رسانه های همگانی جواز ندارد: 

۱- مطالبی که مغایر با اصول اسلام و توهین به سایر ادیان و مذاهب باشد. 
۲- مطالبی که موجب هتک حرمت و افترا به اشخاص گردد." 


مصئوفیت حریم خصوصی: 
حریم خصوصی 101۳1218 11۷۵6 ساحة خصوصی و تعرض ناپذیر از 
حیات فردی انسان است. از نظر حقوق دانان حریم خصوصی شامل چهار 
بخش زیرین می گردد: 

- حریم خصوصی جسمانی ۳۲1۷۵0۷ ۳00 

- حریم خصوصی در منازل و اماکن ۳۲۱۷۵0۷ 611100121 [" 

- حریم خصوصی اطلاعاتی ۳۲۷۵6۷ 18101۳0۵1108 

- حریم خصوصی ارتباطی ۳۳۷۵6۷ حمناهء‌تصسصصمن ۶ 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم ٩۵/‏ 


موارد حتا بی توجهی و عدم دقت خبرنگار هم نمی تواند در برآت او کارا 
افترا و تهمت در رسانه ها در ((قانون جزای افغانستان)) زیر نام قذف و 
دشنام پیشبینی شده است. در ماد ۴۳۶ قانون جزا قذف چنین تعریف 
گردیده است: 

"قذف عبارت است از نسبت دادن واقعه معینه به غیر توسط یکی از 
وسایل علنیء به نحوی که اگر صدق می داشت شخصی که تهمت 
به او نسبت داده شده به جرا محکوم می گردید پابه نزد مردم 
تحقیر می شد." 

به اساس همین ماده (۴۳۶) قانون جزاء جزای قذف» حبس متوسط که از دو 
سال بیشتر نباشد و همچنان جزای نقدی که از ده هزار افغانی کمتر و از 
بیست هزار افغانی زیادتر نباشد. تعیین گردیده است و یا هم متخلف به 
یکی از این دو جزا محکوم می گردد. 

تعقیب جرم قذف تنها به اساس شکایت مقذوف صورت می گیرد. در مادة 
۰ قانون جزا آمده است: 

"در جرم قذف هیچ نوع تحقیق, تعقیب و آقامه دعوی صورت گرفته نمی 
بند سه ماد ۱۲۰ قانون جزا نیز در این مورد چنین حکم می کند: 

"در جرایم قذف توهین و دشنام موافقت مجنی علیه در افشا و نشر حکم 
بند ۴ مادة۱۳۰ در مورد ارتکاب این جرم توسط رسانه هماچنین حکم 
می کند: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ٩۸۷‏ 


صورتی می توانند به استراق سمع تیلفونی بپردازند که حکم قضایی را بر 
نولیان قاری وگو هد تست تشه تشرط این اضعا 
در سال ۱۹۶۸ تهیه شد. 

ایکا دول ۱۹۷ کت فا شیر فک توس رین ری 
خصوصی)) را تصویب کرد. اما در سال های بعد این قانون بنابر نظارت 
دولت بر برنامه های کمک های مالی دولت. قرضه هاء امور مهاجرین» تعیین 
وضعیت مالی افراد و مواردی از این دست کمرنگ شد؛ بااین که در این 
عملکرد هم دولت از حمایت افکار عامه برخوردار بود. 

قانون پین المللی ازتباطات کییلی که درستال ۱۹۸۴ تضویب شنت تیذا 
حق مشترکین این شبکه ها برای حفظ اطلاعات شان حمایت می کند و 
مقررات بین المللی دربارة حمایت از حریم خصوصی افراد در شبکه های 
ارتباطی در بیشتر کشور های اروپایی مقبولیت دارد. 

حریم خصوصی و منافع عمومی همواره در مقابل هم قرار می گيرند. میتوان 
گفت که حق مصتونیت حریم خصوصی در تعارض با حق مردم به آگاهی از 
اظاها که تاز مس کی هکس میتواند داویع کین که مه طا هنن رای 
عموم ضروری شمرده می شود و چگونه میتوان در به دست آوردن این 
اطلاعات. احترام به حریم خصوصی را حفظ کرد؟ 

مهمترین نکته قابل بحث و اختلاف امه تعیین حد و مرز بین حق دسترسی 
بفاظاهات هه کی تا طااعاه یی اس این خر شام 
جهان وجود دارد و همواره تلاش های صورت گرفته است تا صورت های 
واقعی این هر دو شناسایی گردند؛ اما از آنجایی که تباین و ناهمگونی ها 
میان فرهنگها و اخلاقیات هر جامعه و ملت وجود دارد. پاسخ به این 
خواست دشوار و حتا ناممکن است. بحث قابل تامل دیگر در زمینه اینست 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم ٩۷/‏ 


مقالة مشهوری که در آن برای نخستین بار حق مصئونیت زنده گی 
خصوصی افراد را مطرح کرد در سال ۱۹۸۰ در امریکا توسط سامویل دی. 
وارن و لویس براندیس به نام ((حق مصئونیت حریم خصوصی)) نشر شد. 
آنها این مقاله مشترک را در واکنش و اعتراض علیه نشر گزارشی در ارتباط 
به ضیافتی که در منزل وارن برپا شده بود. به چاپ رساندند. نویسنده گان 
این مقاله که با نگرش حقوقی به موضوع امنیت حریم خصوصی افراد 
پرداخته بودند. معتقد بودند که مطبوعات در همه زمینه ها امنیت حریم 
خصوصی و حیئیت افراد را نقض کرده است و این بدگویی و شایعه پراگنی 
نه تنها به افراد بیکار و بدخواه بر می گردد بل به یک کنش بازرگانی تبدیل 
شده است که مطبوعات از آن بهره می برد. 

در سده گذشته گفتگو هایی زیادی بین قانونگزاران به ویژه در سال ۱۹۲۷ 
که محکمه عالی امریکا باید حکمی در این مورد صادر میکرد». صورت گرفت 
کابا تخس ی فجن فصو آست وا کی اج 
که اکثریت اعضای این محکمه معتقد بودند که گوش دادن پنهانی به 
صحبت های تیلفونی به هیچ وجه نمی تواند تعرض بر حریم خصوصی و 
این گفته ها را رد کرد و گفت: "از حق رها کردن مردم به حال خود- که 
جامع ترین حقوق و حقی است که انسان متمدن بیش از هر حق دیگری 
برای آن ارزش قایل است- حمایت شود و بر این اساس استراق سمع اگر به 
اندازةٌ دیگر تفتيش ها و مصادره ها و توقیف هاء تجاوز به حقوق مردم 
اه کت خی ٩۳‏ 

براندیس بر حق بود. درست چهار دهه بعد در ۱۹۶۷ محکمه عالی امریکا 
این گفته ها را تأیید کرده و ابراز داشت که دولت و افراد خصوصی در 
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عده یی از خبرنگاران بدین باورند که باید برای محتوای واقعی اخبار ارزش 
قایل بود؛ اما عدة دیگر می گویند که رسانه ها حق دارند تادر مورد 
شایعات» سوءظن ها و مسایل ثابت نشده نیز مردم را مطلع سازند. 

دشواری دیگری که رسانه های جدید ارتباطی در بحث اخلاق به میان می 
آورند» همانا عدم کنترول بر اطلاعات گردآوری شده در مورد افراد در شبکه 
های ارتباطی است. با ظهور این رسانه ها حتا مرز های ملی و خصوصی 
مثبت ارزیابی کرد؛ اما دیده می شود که در این فرایند دولت ها قادر 
نیستند تا از فرهنگ و باور های ویژه جامعه خود که به وسیله شبکه هاو 
ماهواره ها تهدید می گردند. نگهداری کنند. 

در عصر اطلاعات که لازمة آن گرد آوری اطلاعات در مورد افراد از سوی 
معنای گسترده تری می یابد و دشواری هایی برای خبرنگاران نیز پیش می 
آید. مردم امروز نگران هستند که اختیار و کنترول زنده گی شخصی خود را 
از دست بدهند. گروهی از کشور های غربی برای حمایت از اطلاعات 
خصوصی افراد مقرراتی دربارة ((شیوه های عادلانة اطلاعات)) وضع کرده 
اند. این مقررات از افراد حمایت می کند تا بدانند که چه اطلاعاتی در مورد 
آنان جمع آوری می شود. اطلاعات را خود مشاهده کنند و حق اظهار نظر 
بر آن را داشته باشند و مطمین باشند که از این اطلاعات تنها به منظوری 
که جمع آوری شده است. استفاده صورت گیرد. 

آلمان و کانادا و برخی دیگر از کشور های غربی نهاد ها و کمیسیون های 
ملی حمایت از حریم خصوصی افراد را بنا نهاده اند. این نهاد ها دولت ها و 
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که آیا مردم حق دارند در مورد حریم خصوصی زنده گی اشخاص مشهور 
چیزی بدانند؟ آیا مردم حق دارند که از جزییات زنده گی افرادی که در 
پست های دولتی و رسمی و یا دیگر پست های بلند غیر دولتی کار 
میکنند. بدانند؟ آیا اطلاعات به دست آمده همه گانی است و يا خصوصی؟ 
زنده گی خصوصی افراد مشهور آیا ربطی به مسوولیت های اجتماعی آنان 
دارد؟ چه مرزی را میتوان میان حربم خصوصی و زنده گی اجتماعی قایل 
فت؟ 

قوانین بیشتر کشور های غربی حق افراد را جهت تعقیب رسانه های چاپی؛ 
صوتی و تصویری در صورت تعرض بر آنان تضمین کرده است. 

ایالات فدرال آلمان نظر به تبصرة ۱ ماده ۴ قانون ایالت زاکسن با آنکه همه 
مقامات مسوول را موظف می دانند که اطلاعات ۳ در دسترس نماینده گان 
مطبوعات. رادیو تلویزیون قرار دهند. اما در تبصرهٌ ۲ همان ماده مواردی را 
هم مشخص کرده اند که بر حفظ و امنیت حریم خصوصی تأکید می ورزد و 
مقامات بر استناد بر آنها می توانند از دادن اطلاعات خودداری ورزند: 

۳- رویاروی شدن با مقررات رازداری و محافظت شخصی» 

۲- زمانی که با اطلاع رسانی. اجرای متناسب محاکمه پی به تعلیق افتاده. 
با مانع مواجه شود به درد سر افتد با تأخیر روبرو شود و یا به مخاطره 
بیفتد. 

شخصی خدشه دار شود. یا... 

۴- حجم اطلاع رسانی از حد انتظار فراتر باشد. 


۵۲ ۲ 
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در مادة ۱۲ اعلامية جهانی حقوق بشر (مصوب ۱۰ دسامبر ۱۹۴۸ میلادی) 
آمده است: 

" احدی در زنده گی خصوصی. امور خانواده گی. اقامتگاه یا مکاتبات خود 
نباید مورد مداخله های خود سرانه واقع شود و شرافت و اسم و رسمش 
نباید مورد حمله قرار گیرد؛ هر کس حق دارد که در مقابل این گونه 
مداخلات و حملات مورد حمایت قانون قرار گیرد." 

قایون شبات افعانیتان ماده وب مخ مت مراسلاتا ار تاطات اقترا 
است: 

" آزادی و محرمیت مراسلات و مخابرات اشخاص چه به صورت مکتوب 
باشد و چه به وسیلة تیلفون» تلگراف و وسایل دیگر از تعرض مصئون است. 
و ات موادت و انا سای میم انیب 
احکام قانون." همچنان اين قانون مسکن افراد را نیز مصئون می داند. در 
قسمتی از مادة ۲۸ در این مورد آمده است: محسکن شخض از تعرض 
مصئون است. 

هیچ شخص به شمول دولت. نمی تواند بدون اجازة ساکن يا قرار محکمة با 
صلاحیت و به غیر از حالات و طرزی که در قانون تصریح شده است. به 
مسکن شخص داغل شود یا آن را تفتیش نماید." 

در ماد ۴۰ در مورد ملکیت های خصوصی تصریح شده است که ملکیت از 
تعرض مصئون است. 

در شاده شم قانان رضاهای همه کی افتاشتان (۱۳۸۲) این عطلب ی 
صورت تلویحی چنین آمده است: 

"هر شخص حق دارد؛ معلومات را طلب و دریافت نماید. دولت بنابر تقاضای 
اتباع کشور. معلوماتی را که مطالبه می شود. فراهم می نماید. مگر اینکه 
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نهاد های خصوصی را نظارت می کنند تا روش های عادلانة گرد آوری 
اطلاعات را در پیش گيرند. 

دغدغه هایی وجود دارد که با گرد آوری اطلاعات در بانک های اطلاعاتی 
در سیستم گستردة انترنت پشتیبانی و حمایت از حق افراد در امنیت حریم 
خصوصی شان دشوار و حتا ناممکن گردد. چه تضمینی وجود دارد که 
افرادی چون هکرها که به صورت غیر قانونی به شبكة آنترنت دستبرد می 
زنند و مسوولانی که حيطة اخلاق را مهم نمی شمارند از این اطلاعات 
سوءاستفاده نکنند. 

آرای افکار عمومی» معتقدند که دست کم در فرهنگ های غربی» راژ 
داری به عنوان نخستین مسأله در اخلاق رسانه یی مطرح است. 
ورود به حریم خصوصی و زنده گی شخصی افراد خشم عظیمی را بر 
زنده گی شخصی افراد. از جمله دردناکترین اموری است که 
رت ۳ ی ۵۳۱ 

گزارشگران با آنها روبرو ميشوند." 

او همچنان تأکید می ورزد که پرداختن به زنده گی خصوصی افراد در 
صورتی مجاز است که باعث حل یک بحران عمومی پا برجسته سازی یک 
دیوید رندال خبرنگار انگلیسی همچنان رعایت حریم خصوصی افراد را 
ضروری می شمارد. از دیدگاه او خبرنگار برای ورود به حریم دیگران باید 
دلیل قانع کننده بی داشته باشد. البته اشخاص شهرت در بعضی موارد 
مجبورند تا فسمتی از حریم خصوصی خود را فدای موقعیت عمومی خود 


تهایتت زیر مردمحق دارند: تا هر موری: آنان نیشتر بذانند: 
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و يا آن را مخدوش بسازند. این افراد ممکن است وابسته به جریان های 
گوناگون باشند و به فریب رسانه ها و مردم بپردازند. 

آیین نامة ((اتحادية ملی خبرنگاران بریتانیا)) بر حفظ محرمیت کاری و 
منابع محرمانه اطلاعات تأکید می ورزد. در این آیین نامه آمده است: 
"خبرنگاران اخلاقاً موف اند منابع محرمانه اطلاعات را محفوظ نگاه 
دارند." 
ولی قوانین بریتنیا با این که به این اصل اخلاقی ارزش قایل است. اجرای 
عدالت را در اولویت قرار می دهد. در بعضی موارد استثنایی که افشای منبع 
الزامی باشد. دادگاه دستور افشای منبع را به خبرنگار می دهد. هرگاه 
خبرنگار از این حکم سرباز زند. ممکن است به زندان بیفتد. شبکة خبری 
که به زندان می رود و یا منبع خود را افشا می کند. 

خبرنگاران بارها به دلیل فاش نکردن منابع خود به زندان رفته اند. 
در ایالات متحد امریکا قانون مصئونیت 1/2۷7 11610 وجود دارد 
که خبرنگاران را در مقابل قانون برای افشای اطلاعات محافظت می 
کند؛ امادر پاره یی از موارد قانون مصئونیت نیز نمی تواند از 
قانون رسانه های همه گانی افغانستان (۱۳۸۴) برای حمایت قانونی از 
ژورنالسیتان آنان را محق می داند که از افشای منایع معلوماتی شان 
خودداری ورزند مگر اينکه حکم محکمه ذیصلاح بر افشای آن تافید ورزد. 
در فقرة دوم ماد ششم این قانون آمده است: 

"ژورنالیستان حق دارند از افشای منابع معلوماتی شان خودداری نمایند. 
مگر اينکه محکمة ذیصلاح در مورد افشای نْ حکم نموده و( 
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معلومات مطالبه شده راز محرم بوده. افشای آن امنیت. منافع ملی و 
تمامیت ارضی کشور را به خطر مواجه سازد و یا به حقوق دیگران صدمه 
وارد نماید." 

دولت افغانستان به منظور حمایت از حقوق مردم کمیسیون مستقل حقوق 
بشر را تأسیس کرده است. هر شخص می تواند در صورت نقض حقوق خود 
به این کمیسیون مراجعه کند و کمیسیون در این ارتباط افراد متضرر را به 
مراجع قانونی راجع می سازد. این حکم در مادة ۵۸ قانون اساسی تسجیل 


شتذه انبتت: 


حفظ منابع محرمانه: 

رسانه ها در قبال منابع محرمانه مسوولیت دارند و به هیچ صورت نباید 
هویت منابعی را که خود نمی خواهند هویت شان آشکار شود فاش بسازند. 
تجارب خبرنگاران مشهور و آزاده جهان یاد آور این حقیقت است که هر 
خبرنگار متعهد نسبت به کسانی که از آنان اطلاعات را جمع آوری می 
کش مسوول بوده هد اقشای هون سای "که شود شان خمایل ببه افهای 
نام خود ندارند. خودداری می کنند. 

این نکته را نیز باید به یاد داشت که حق خود داری از افشای منبع و 
شهادت دهی برای خبرنگاران که در بعضی از کشور ها وجود دارد. این 
دشواری را به وجود می آورد که اطلاعات به صورت نادرست از سوی 
خبرنگاران بازتاب یابد و احیاناً شایعه ها هم بدون ذکر منبع موثق مجال 
نشر یابند. پس این مقوله زیان هایی را هم برای رسانه ها در قبال دارد؛ زیرا 
در صورتی که همه افراد مطمین باشند که هویت آنها حفظ می گردد و 
تحت بازجویی و پاسخدهی قرار نمی گیرند. ممکن است حقیقت را نگویند 
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چون گزارشگران برای به دست آوردن اطلاعات و فاکت ها جمل کاری 
کرده. هویت خود را پنهان و خود را کارکنان عادی معرفی کرده بودند.*" 
مادة ۱۹۸ قانون جزا در به صورت تلویحی فریب. جعل, اخفای شخصیت. 
( 
عدم تبلیغ جنگ» خشونت نفرت و تبعیض نژادی: 
رسانه ها و خبرنگاران مجاز نیستند که مطالبی را که به صورت مستقیم و 
با یر مستفیم یه جنگ خفوفت: تفرت و میمیض توادی دامن بزنه وبا 
مسبب و آغازگر آن باشده به نشر برسانند. موضوع های تفرقه بر انگیز میان 
گروه های مختلف مردم به هر عنوانی که باشد. خلاف ورزی و جرم و غیر 
اخلاقی شمرده می شوند. 
داهن آعلان حرف راهان یکی قرضا اطت مشوه 
گی و وحدت بین گروه هایی که در یک منطقه زنده گی دارند. 
ضروری و حتمی شمرده می شود. در این مورد رسانه ها باید توجه 
تاه و انیت وید 
گی بین مردم کوشش کنند. چنانچه در کنفرانس عمومی سردبیران 
یهانگ تن یه عقوا ی تقو ات اسلا اه ی ات ( 04۶ 
اصولی تدوین گردید. در مادة سوم این اصولنامه که در ۱۰ بند 
تدوین شده» چنین آمده است: 
"- اظهار نظر ها باید خویشتندارانه و عاری از فحاشی علیه رهبران یا 
اقلیت ها باشد و تحریک به خشونتی را در برنگیرد. 
تاره کرنی اتهانات هفرعت که وفاق تتکقلو نود 
اجتناب شود. 
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جعل هویت: 
جعل هوبت شخصی. احتمالاً شیوه پسندیده پی شمرده نمی شود؛ اما در برخی از موارد 
شیوه موّثر و هیجان انگیز است. 
دان هوایت 
یک اصل اخلاقی بر آن است که خبرنگار در حین جمع آوری اطلاعات نباید 
هویت خود را مخفی کند. گاهی خبرنگاران برای به دست آوردن اطلاعات 
مهم خود را پژوهشگر وکیل پزشک و یا پولیس معرفی می کنند. در این 
حالت از عدم آگاهی و جهل عده یی استفاده کرده و در یک موقعیت 
دروغین فرد را وادار به گفتن اطلاعاتی می کنند که از پیامد آن آگاهی 
ندارد. حتا گزارش شده است که خبرنگارانی (در جهان غرب) با جعل 
هویت. از جذابیت های جنسی خود در راه به دست آوردن اطلاعات استفاده 
کرده اند. 
تعداد زیاد خبرنگاران پنهان داشتن هویت را در بعضی حالات می پذیرند و 
این:عملکره زا غیر اخلاق نمی دانتهه آما عده.بی ان را کاملا ود.می. کشتد: 
در هر حال جعل هویت در صورتی مجاز شمرده می شود که تا حد متعارف 
باشد اما هرگاه خبرنگار بخواهد خود را داکتر یا پولیس جا بزند و به امنیت 
و جان افراد صدمه بزند. جایز نیست. در حقیقت تعیین مرز و شاخصه ها در 
این مورد دشوار است. 
یک شبکه خبر رسانی در یکی از برنامه همای خود. گزارشی را از یک 
فروشگاه بزرگ مواد غذایی به نشر رساند. آنها در این گزارش نشان دادند که 
مواد مضر برای صحت و سلامتی در میان مواد غذایی این فروشگاه وجود 
دارد. همه چیز حقیقت داشت؛ اما این شبکه در سال ۱۹۹۷ در یک محکمه 
در کارولینای شمالی به پرداخت ۵/۵ میلیون دالر جریمه شد. میدانید چرا؟ 
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"تبلیغ خشونت. جنگ 9 سایر مواردی که مخالف احکام قانون اساسی بوده 
باه اش رام یفن ۱ 


عدم افشای هویت و تصاویر قربانیان خشونت و جنایت: 

افشای نام و نشر تصویر قربانیان حادثه های جنایی و خشونت آمیز از سوی 
رسانه ها به موقعیت اجتماعی افراد صدمه زده و ادامه زنده گی اجتماعی را 
دشوار می سازد. رسانه ها به هیچ وجه نباید از بی خبری و عدم آگاهی افراد 
از قوانین در این عرصه استفاده کرده و به منظور سرگرمی و به دست آوردن 
مخاطبین بیشتر به این عمل دست بزنند. در بند چارم ماد ۲۳ قانون رسانه 
های همه گانی در زمرة مواردی که نشر آن جواز ندارد. این مورد نیز شامل 
گردیده است: 

"افشای هویت و تصاویر قربانیان خشونت و تجاوز, به نحوی که به حیثیت 
اجتماعی آنان صدمه وارد نماید." 


عدم لطمه بر اصل بیگناهی افراد: 

مورد جرم او حکم کرده باشد. درست است که افرادی متهم به جرم می 
هون پاحرش ها یت ای نان امرخ تسرد اه اند 
هاء شخصی را مجرم اعلام بدارند و بعداً ثابت گردد که شخص مذکور بیگناه 
اننتت» در این صورت بر اصل بیگناهی او لطمه وارد کرده اند. شخص مذکور 
می تواند ادعای اعادة حیثیت بکند و در این صورت خبرنگار و رسانه مجرم 
شمرده شده و مطابق قانون با آنان برخورد صورت می گیرد. 

در ماد ۲۵ قانون اساسی آمده است: 

ترانتت قمه خانت آضلی انسق سم ۲ وق کهعی فطل کف و یا 
صلاحیت محکوم علیه قرار نگیرد» بی گناه شناخته می شود." 


فصل سوم/ مفاهیم عمده اخلاق در ژورنالیزم /۱۰۱۷ 


که اقراسات این ادها هاس ع ماه ات هکره ها ما سای 
اعتمادی نسبت به اقلیت ها پرهیز شود؛ اخبار مربوط به درگیری های 
- اخبار حوادثی چون مرگ قانون شکنی, ایجاد حریق عمدی و... باید با 
رغانت همه تانب وا لمات کاملا دقیق وشن تشه تیش ژده 
و گزارش شود و از نمایش غم انگیز آنها خودداری شود. 
- اخبار صلح بر سایر اخبار برتری داشته باشد. 
- از اصطلاحاتی چون (اقلیت)) و ((اکثریت)) استفاده نشود. 
ای اه نا هقی خاک وهی با فی سرا آنکهه اه شهار 
آن صرف نظر شود."۳" 
در قانون اساسی افغانستان در بخشی از ماد ۲۲ در مورد تبعیض آمده 
شتا آهن کع ی و امفا نس ماع اففاشای سع ارس ۷ 
در قانون جزای افغانستان در ماد ۲۳۹ چنین آمده است: "شخصی که به 
یکی از وسایل علنی مردم را به فتنه گری و آشوب گری» عصیان یا تمرد 
دعوت نماید به حبس که از دو سال بیشتر نباشد محکوم می گردد مشروط 
بر این که دعوت وی موّثر واقع نگردد." 
همچنان در همین قانون در مادة ۲۴۵ آمده است: "شخصی که توسط یکی 
از وسایل علنی به ایجاد عداوت بین افراد قبیله با بین قبایل تحریک نماید. 
به حبس قصیر که از سه ماه کمتر و یا جزای نقدی که از سه هزار افغانی 
کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد محکوم می گردد." 
در فصل هشتم قانون رسانه هاء زیر نام احکام جزایی و نشر مطالب 
ممنوع» در بند سوم مادة ۲۳ در جمع موارد ممنوع» به اين مساله هم اشاره 


شده است: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۱۰ 


حالات مصرحه قانون افشا نماید و پا آن را به منفعت خود یا منفعت شخص 
جق تیان که و یط ایک ردو راشای 
نقدی که از بیست و چهار هزار افغانی تجاوز نکند محکوم میگردد." 


اخلاق حرفه یی ژورنالیستی در رسانه های مربوط به کودکان و نوجوانان: 
کودکان و نوجوانان در هر جامعه یی قشر آسیب پذیر و شکننده به حساب 
می روند. کودکان و نوجوانان در مرحله آموزش قرار دارند و زودتر از دیگران 
زیر تأثیر و فشار قرار می گیرتت یت رسانه هایی که برای این قشر به نشرات 
می پردازند. باید خیلی محتاطانه عمل کرده و کارکرد های خود را طوری 
که که بای ریت تراسا بات تعواتان شاف 
پذیر و حساس هستند. نشوند و با درنظر داشت روانشناختی این قشر به 
تحلیل و بررسی مسایل بپردازند. امروز در جهان به اين مسأله مهم توجه 
عمیق مبذول می گردد. 

در بیشتر کشور های جهان در رسانه های مربوط به نوجوانان و کودکان. 
نشر مطالب خشونت آمیز و غیر اخلاقی» مطالبی که به پرورش بی رویه 
احساسات جنسی می پردازد» مطالبی که تعصبات نژادی» قومی» ملی» دینی 
و مذهبی را دامن می زند. به هیچ صورت مجاز نیست. این گونه مطالب 
پیشداوری هایی را در ذهن کودکان به میان می آورد که تأثیر مخرب ان تا 
آخر عمر با آنها باقی می ماند. 

در کشور های غربی رسانه های برقی برنامه های ویژه یی برای کودکان 
تاو نات هه ها مهاب سا ای کش ور اه 
مورد مراقبت جدی از سوی والدین و مربیان اعمال می گردد. حتا در کشور 
هایی که بازتاب سکس و خشونت بخشی از کارکرد های رسانه ها را تشکیل 
می دهد. برنامه های تلویزیونی را طوری سازماندهی می کنند که در اخیر 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم /۱۰۹ 


مادة ۴ قانون جزا نیز برآت ذمه را حالت اصلی دانسته است و تصریح کرده 
که متهم تا وقتی که محکمه با صلاحیت به محکومیت او حکم نکرده باشد. 
بیگناه شناخته می شود. 


نپذیرفتن هدیه و رشوت: 

((همه چیز با یک سگرت شروع می شود)) این سخن را یک پولیس شیکاگو 
در مورد یک فقره رشوت خواری به زبان آورده بود. در حقیقت مقدار پا نوع 
رشوت به هر مقیاس و شیوه یی که باشد. غیر اخلاقی است. گاهی خوردن 
یک گیلاس چای یا قهوه با شخصی که از او اطلاعات به دست می اید. 
رشوت نیست؛اما ممکن ات که این یک گیلانن چای که از فزییة شخمن 
مقابل پرداخته می شود سر آغازی برای رشوت گیری باشد. خبرنگاران در 
بسیاری مواقع به ویژه از سوی اشخاص شهرت (دارای شهرت) هدیه دریافت 
می کنند. در این موارد باید متوجه باشند که هیچ گاهی یک شخص بدون 
دلیل هدیه یی برای کسی که او را نمی شناسد. نمی دهد و هزینه یی را 
قیول نمی کندد 

استفاده غیر اخلاقی و غیر قانونی از اطلاعات: 

ژورنالیست حق ندارد که از اطلاعاتی که در جریان کار حرفه یی به دست 
آ ورد هی اخلافی دق انش کتو یات اطاخم ات را مس هکت 
یک وسیله فشار در جریان بیندازد؛ افراد را زیر فشار قرار دهد و یا از این 
اطلافانت یه منظی خضفیت آنان اسفاده کته وبا بااین اطلاف اه کته یه 
دست آوردن پول. امتیاز و موقعیت را داشته باشد. 

در ماد ۴۴۵ قانون جزا در این مورد چنین آمده است: 

"هر شخصی که به حکم وظیفه. کسب. پیشه. صنعت. فن و یابه لحاظ 


طبیعت کار خود به یک سری از اسرار علم حاصل نماید و آن را در غیر از 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۱۲ 


۱- گروه کنش در برابر تلویزیون کودکان 0۳110768 10۲ 109اعخر 
0 که کوشش دارد تا کیفیت برنامه های تلویزیونی برای 
اطفال را ارتقا ببخشد. 

۲- شورای ((رسانه هاء تجارت و کودکان)0/(۷]۷)) که در زمينة تبلیغ 

۳- کمیسیون ارتباطات فدرال ۳ که در حفظ منافع عمومی در نشر 

۲ متشون تخارت قدرال با ۲ که.هر راشای امین بردی تیلعایت 

۵-اتحادية ملی پخش کننده گان ۸۶ که با همیاری هیئثت تلویزیونی 
خود برای تلویزیون ها خط مشی وضع می کند. 

۶- شورای دفتر تجارت بهتر 21312) که بخش تبلیغات ملی این شورا 
در سال ۱۹۷۵ یک قانون مستقل را به نام (خط مشی های تبلیغات 
برای کودکان) صادر کرد. 

۷- اتحادية دندان پزشکان امریکا و اتحادية پزشکی امریکا که از کودکان 
مناسب از تلویریون ها نشر می شوند. فعالیت دارند. به علاوه گروه های 
کوچک دیگری نیز مانند سازمان های تغذیه. انجمن های والدین 
شاگردان: اتحادبه هاق معلم ها نیز ذر این راستا فعال آئن: ۵۶ 

در قانون رسانه های همه گانی افغانستان در این زمینه هیچ اشاره یی نشده 


مورد بدون تصریح قانون خلاف کاری های رسانه ها در حداقل است. امروز 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم ۱۱۱ 


0 ۷-۰ تکنالوژی جدیدی است که برای والدین اين امکان را فراهم می 
آورد که برنامه های خشن و پر از خشونت و برنامه های وقیح و پورنوگرافی 
را از شبکه های تلویزیونی شان حذف کنند. از سویی دیگر هرگاه جوانان 
زیر هژده سال به توزیع مطالب نادرست از طریق انترنت مبادرت ورزند» به 
صدها هزار دالر مجازات می گردند؛ اما این فرایند با چالش ها و دشواری 
های زیادی نیز رو به روست. در اینجا میتوان از بی تفاوتی عده یی از 
والدین در قبال کنش ها و عملکرد های فرزندان شان» دشواری در سیستم 
ارزیابی همه برنامه های تلویزیونی و آگاهی بیشتر کودکان و نوجوانان در 
استفاده از تکنالوژی نسبت به والدین شان نام برد. 

فرانسه از جمله کشورهایی است که برای نخستین بار به این مسأله حیاتی 
توجه کرده است. این کشور قانونی درباره رسانه های کودکان وضع کرده 
است که در ۱۶ جون ۱۹۳۹ به تصویب رسیده انستبتا: در این قانون تصریح 
شده است که رسانه های کودکان و نوجوانان نباید هیچ گونه تصویر 
گزارش. نبشته و يا مطلبی را به چاپ برسانند که از تبهکاری» دزدی. 
جنایت. دروغ. تنبلی» نفرت. هرزه گی و فحاشی يا پیش داوری های قومی 
و تبعیضی جانبداری کند و باعث انحراف ذهن و اخلاق این قشر شود.۲" 
اخلاقی ان ستجیده: هی شوه کودکان فستر: ایب تخیر هستنه کته 
تبلیغات - بیشترینه تبلیغات تلویزیونی- در چگونه گی برخورد. طرز زنده 
که تهداشت و فد یه آنان تا مق وستفی می کلاره: 

در ایالات متحدة امریکا هشت سازمان زیرین از کودکان در برابر تبلیغات 
گونه گون حمایت می کنند: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۱۴ 


یشک کته بان ها‌ ان اس هقی ی کف و ره 
سرگرمی و تفریح گیرنده گان بوده اند؛ اما در مورد نظریات انتقادی هم 
وجود دارد. چون ممکن انیت کاریکاتور ها بر ویژه ۸ های جسمی» ناتوانی. 
گردد. بناً غیر اخلاقی تلقی گردند. 

کارشناس ژورنالیزم. پل لستر با گروهی از همکاران کتابی را به نام 
جنس سن, فزیک و پا جاذبه های جنسی محکوم کرده و این طور تصاویر 
را کلیشه های منفیی می دانند که ناراحتی های 4 تنج را به بار آورده و 

۵۹ ۳ " 

رسانه هایی که از این ژاثر استفاده می کنند. همواره باید مواظب باشند 9 
این اصل اخلافی را در نظر داشته باشند که کارتون ها و کاریکاتور های 
منتشرة شان وسیله پی برای تحریک مسایلی چون تبعیض, نفرت جنگ و 
ستیزه نگردند و بر موقعیت روانی و اجتماعی افراد صدمه نزنند. 


فصل سوم/ مفاهیم عمدة اخلاق در ژورنالیزم /۱۱۳ 


مردم بیشترینه از سریال های خانواده گی هندی که از سوی شبکه های 
تلویزیونی به نشر می رسد شکایت دارند که تأثیر سوء روی اخلاق و رفتار 
کود‌کان و توجوانان گذاشته استه اما کمان.من رود که این مساله پیشترینه 
ربشه در فرهنگ پذیری دارد چون مردم حرکات خلاف فرهنگ خود را 
کمتر می پذیرند که پرداختن به این مسأله به بحث جداگانه بی نیاز دارد. 
اخلاق حرفه یی ژورنالیستی در کارتون و کاریکاتور: 

در رسانه های چاپی. امروز کارتون ها جز اساسی صفحات استند. کارتون ها 
همان موجودات شگفتی انگیز پندار های هنرمندانة هنرمند در ارتباط به 
قضایا استند که داوری هایی را به دنبال خود می کشانند و رازهایی ۳ پرده 
می درند و در مقابل دیده گان همه گان می گذارند. کارتون ها کشف ذهن 
هنرمند جستجوگر است که با کشف خود بر زشتی هامی خندد و برای 
مخاطبین خود نه تنها خنده. بل تفکر و جستجو را نیز هدیه می دهد. 
اساسا دو رویکرد را در ژانر کارتون میتوان دید. یکی کارتون با همه گویایی 
و رسانش خود وسیلةً مضحک برای خنداندن و بیان ابتذال ها بوده است و 
دو دیگر کارتون سلاح بران و زبان گویایی برای بیان زشتی ها و انگشت 
گذار بر کمبودیهای جامعةّ انسانی بوده است. کارتون از آغاز پیدایی خود با 
چالش هایی رو به رو بوده است. این ژانر به شدت هنری در کارگاه خود - 
بستر جامعه- صورت هایی را شکل می دهد که بازتاب آن به شکل دهن 
کجی و تمسخر بر زشتی های جاری در آيينة چشم بیننده شکل می گیرد 
استند که جهان بینی کارتونیست و چگونه گی رویکرد او را به واقعیت هاو 
پهنا و زرفا ذهن او را بیان می دارند. 


فصل چهارم 


قانون. حقوق و اخلاق 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۱۸ 


در همه ادوار زنده گی بشری قانون از نیاز های اساسی انسان شمرده شده 
است. بدون قانون نظم زنده گی اجتماعی به هم می خورد و ظلم و بی 
عدالتی جاگزین حق و عدالت می گردد. انسان موجود اجتماعی و مدنیست 
و برای زنده گی کردن در اجتماع ناگزیر است که از یک سری قواعد و 
مقرره ها پیروی کند تا نظم زنده گی اجتماعی را مختل نسازد. 

ارزش اجتماعی بودن با این که تعاون و همکاری را میان انسان به میان می 
آورد اما گاهی سبب تعارض, اختلاف و منازعه نیز می گردد و حقوق و 
منافع افراد با حقوق و منافع افراد دیگر اصطکاک پیدا می کند. در چنین 
حالاتی قانون چگونه گی حقوق را بررسی می کند و تعارض ها و کشمکش 
هایی را که در هنگام اصطکاک حقوق افراد رخ می دهد. در چارچوب وضح 
شده بررسی می کند. 

قانون توسط قوة مقننه وضع می شود و برای گروهی حقوقی را تعیین می 
کند. بدون آن که اراده طرفین مشمول آن باشد. مثل قوانین ارث نفقه و.. 
واه قانون را قانون دانان چنین تعریف می کنند: "اصل کلیی است که به 
غیوان نظی کنوی را ا ای نویر شنت اک توافت امک 
جامعه پذیرفته شده و ضمانت اجرایبوی نیز برای آن وجود داشته باشد."* 
از نظر شکلی قانون چنین تعریف می گردد: "قانون عبارت از قاعده ایست 
که از جانب فوة مقننه وضع شده بعد از توشیح رییس دولت و نشر در 
جریده رسمی بالای سازمان ها و افراد تطبیق می گردد. 

ان اشفا قانيي ام ان است قه تس اف همه ره دوز 
بدینترتیب مقررات و لوایج شامل این تعریف نمی گردد. ۳" 

برای تدوین یک فانون به تنظیم طرح یا مسوده. تصویب این طرح یا لایحه 
در پارلمان و يا سایر مراجع قانونی- که مطابق قوانین هر کشور متفاوت 


فصل جهارم 
قانون» حقوق و اخلاق 


همگونی ها و ناهمگونی ها 


قانونی که با آرمانهای اخلاقی مردم 
همساز باشد به آسانی اجرا می شود. 
احترام به چنین قانونی بر پاية اجرای 
اراده دلخواه تکلیف استتت و شهروندان 
رعایت آن را از وظایف خود میشمارند 
که کیت که تاف هنیک قبنن 
دیدة تجاوزگر می نگرند. 


زیر 
قانون: 
اخلاق پدیده یی است که قانون بر پایة آن استوار است. 
ناصر کاتوزیان. حقوقدان ایرانی 
در واژه نام دهخدا قانون به معنای اصل آمده است. بعضی از واژه شناسان 
به این عقیده اند که قانون در اصل واژه عربی نیست و معرب کانون است که 
در عربی به معنای بنیان 9 قاعده مستعمل سده:.انست: در اصل. واژه کانون 
در یونان قدیم به معنای قاعده و دستور به کار می رفت و حقوق کلیسایی 
2000106) 12۲011 به اين نام شناخته می شد. همچنان این واژه را به 
معنای خط کش و چهار چوب نیز دانسته اند. 
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در ماده ۲ قانون جزای اففانستان گفته شده است که کسی را 
نمیتوان مجازات کرد. مگر مطابق به احکام قانونی که قبل از ارتکاب 
فعل مورد اتهام نافذ شده باشد. این قانون در فصل دوم. قسمت دوم 
دو ماده را در این زمینه وضع کرده است که واضح می سازد که 
مرتکب جرم به موجب قانونی مجازات می گردد که در وقت ارتکاب 
جرم نافذ باشد. هرگاه قانون جدیدی قبل از صدور حکم به نفع 
متهم نافذ گردد. مطابق این قانون قضاوت صورت می گیرد. هرگاه 
بعد از صدور حکم هم قانونی نافذ گردد که متهم را قابل مجازات 
نداند. تنفیذ حکم متوقف و آثار جزایی آن از بین می رود. 

از نظر مکانی زمينة اجرای قانون در قلمرو محدود و تعیین شده می 
باشد و قانون موضوعه هر کشوری در همان کشور قابلیت اجرایی 
تازه طورستال هر گام اهروت افتاتستان مرتکب جرمی ی گترند: 
جرم وی به اساس قوانین موضوعة افغانستان بررسی شده و جزا 
برای آن تعیین می گردد؛ ولی هرگاه شهروند افغانستان در کشور 
دیگری مرتکب همان جرم می گردد. مجازات وی به اساس قوانین 
موضوعه همان کشور صورت می گیرد. 

فصل دوم قانون جزای افغانستان در مورد تطبیق قانون از حیث مکان و 
اشخاص در قسمت اول هفت ماده را به خود اختصاص داده است. در بند 
اول مادة ۱۴ اين مسأله تصریح شده است که احکام این قانون بر اشخاصی 
قابل تطبیق است که در ساحة دولت جمهوری افغانستان مرتکب جرم 
شوند. (در ماده های ۰۱۵ ۰۱۶ ۱۷ و ۱۸ تشریحات بیشتری در زمینه وجود 
دارد و بعضی تکلیف ها برای شهروندان افغانستان که در خارج از افغانستان 


مرتکب جرم می شوند. در نظر گرفته شده است.) 
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است- امضای رییس جمهور (توشیح) و انتشار قانونی آن در جراید رسمی 
به منظور به اطلاع رساندن به عموم مردم نیاز است. قانون بعد از نشر در 
جريدة رسمی نافذ می گردد. 

دانشمندانی چون ارستو و سقراط قانون را بزرگترین پیروزی نوع بشر 
دانسته اند. 

حدود حاکمیت قانون در زمان و مکان: 

از نظر زمانی قانون به گذشته رجعت نمی تواند؛ بل اثر آن در حال و 
آینده است. رجعت قانون به گذشته غیر منطقی» غیر منصفانه و غیر 
عقلانی است. ممکن نیست که شخصی به دلیل عملی مجازات شود 
که در زمان انجام. آن عمل. مباح 9 مشروح بوده انتنتیت. هرگاه قانون 
به گذشته رجعت کند. موجب تزلزل فعالیت های اجتماعی. 
اقتصادی و سیاسی نیز می شود؛ زیرا هر فردی از عاقبت عمل خود 
در قسمتی از ماد ۲۷ قانون اساسی افغانستان در این مورد چنین تصریح 
شده است: 

"هیچ عملی جرم شمرده نمی شود مگر به حکم قانونی که قبل از ارتکاب 
آن نافذ گردیده باشد." 

ور قسمتی دیگر از این ماده آمته: است: 

"هیچ شخصی را نمیتوان مجازات نمود مگر به حکم محکمه با صلاحیت و 
مطابق به احکام قانونی که قبل از ارتکاب فعل مورد اتهام نافذ گردیده 


ی 
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اخلاق به ((تکالیف وجدانی)) اهمیت بیشتری می دهد و ((نفع عمومی )) را 
مهم می انگارد. ۳" 

حقوق را میتوان به مفهوم دیگری نیز به کار برد. طور مثال وقتی سخن از 
حقوق کارمندان دولت است. منظور دستمزد پولی و مادی آنان است که 
توسط یک قرار داد بین دولت و اتباع وجود می داشته باشد. همچنان واژه 
حق گاهی به معنای عدالت هم استفاده می گردد. طور مثال وقتی در 
عدالت بین دو تن گفته می شود که («حق این است)) یعنی عدالت چنین 
اقتضا دارد. ۳" 


همگونی ها و ناهمگونی ها میان حقوق و اخلاق: 

هرگاه اخلاق. علم اخلاق و فلسفة اخلاق از نظر گذرانیده شوند. واضح می 
گردد که اخلاق قاعده هاییست که انسان برای رسیدن به نیکو کاری آنهارا 
عملی می کند. بدون آن که نیازی به مداخله قانون و با دولت باشد. هنجار 
های اغلافنن که زیر نام غلم اخلاق مطالعه مین گردند: وبا شتاخت جیستن 
عملکرد های اخلاقی و غیر اخلاقی که به فلسفة اخلاق ارتباط می گیرنده 
تبیین کننده این واقعیت استند که اخلاق با اين که از راه قانونی و حقوقی 
ی توانت اعفالن کرد اما وهیی رای انهاه قنون ات نهد این 
سینا فیلسوف مشهور مشرق زمین عقیده دارد که علم اخلاق تنها وظایف 
انسان را نسبت به خودش مطالعه می کند؛ اما می تواند به عنوان عاملی در 
تعیین هنجار ها (قانون) در جامعه نیز نقش داشته باشد. 

از دیدگاه داکتر ناصر کاتوزیان حقوقدان ایرانی اخلاق پدیده پیست که 
فانو تن باق آخ اما شبن قاله گا وتان امه ارف 
غفلت ورزد؛ زیرا قانون تصویری از سیما های اخلاق است و هر نظام حقوقی 
در کتار خهده نظام تعلافی دارد که-همگام با آن خر کتاسی. کین ۲۶ 
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حقوق: 

حقوق دانان هنوز در جستجوی حقوق برابر تصور خويشند. 

کانت 

حقوق جمع حق است و حق در زبان فارسی به معنای سزاواره روا و ضد 
باطل است. حقوق مجموعه یی از قواعد کلی و الزام آور است که وجود آن 
تام راهان اعتاظی شتا قواعد وم دوات ز فای سای 
قانونی اجرا می گردد. 
کارشناسان برای حقوق این معنا ها را پذیرفته اند: 
"حقوق جمع حق است به معنای توانایی و اختیار قانونی افراد. بنابرین 
حقوق در این معنی عبارت است از: تواناییها و اختیارات قانونی افراد نسبت 
به شخص يا شی معین يا به طور کلی نسبت به انجام امری در جامعه. مانند 
حق زوجیت. حق حیات» حق مالکیت. حق انتخاب شدن و انتخاب کردن 
برای عضویت در پارلمان و غیره. به این حقوق در زبان انگلیسی 5ال1 و 
در فارسی حقوق فردی یا شخصی نیز گفته اند. 
دو دیگر, حقوق مجموعه قواعد و نظامات و مقرراتی است که برای تنظیم 
روابط افراد و استقرار نظم در جامعه وضع گردیده و دارای ضمانت اجرایی 
اش موی پاش اجان اسر ماه هن مقر انش اش اس 
دولت تامین می گردد. حقوق در این معنا به علم حقوق اطلاق می شود. 
مانند حقوق تجارت حقوق جزاء حقوق مدنی. حقوق بین الملل و غیره. به 
این اصطلاح در زبان انگلیسی 1877 گفته می شوه ۲۳۷ 
هدف اساسی از حقوق به وجود آوردن نظم اجتماعی و حفظ آن است و 
((حسن نیت اصلاح فرد)) از جنبه های فرعی آن شمرده می شود؛ برعکس 
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قانونی قرار می دهد. در حالی که وجدان محکی برای خلاف رفتاری های 
اخلاقی است. شخصی که عمل خلاف اخلاق را انجام می دهد ممکن مقابل 
وجدان خود شرمنده گردد و در مواردی افکار عمومی و نگرش مردم نسبت 
به آو منفی باشد. در اینجا بحث سنت های رایج در جامعه نیست چرا که 
سنت ها در بسا موارد خود خلاف اخلاق شکل گرفته اند. 

هنجار های اخلاقی از الهام های الهی و وجدان فردی و يا وجدان عمومی 
سرچشمه می گیرند» در حالی که بسیاری از قواعد حقوقی از اراد آزاد 
شماری از کارشناسان» اخلاق را در پیوند با حقوق مشاهده می کنند 
و مسایل اخلاقی را با استناد به حقوق حلاجی می کنند؛ اما غالبا 
این نظربه مورد پذیرش همه آنديیشه ورزان نیست. چون ممکن 
گنجانید. به گونة مثال: آیا ممکن است فردی را از نظر حقوقی ملزم 
کرد که به عیادت همسایه بیمار خود برود و بابه همسایه های خود 
سلام بدهد. به همنوعان خود مهر بورزد و به کمک آنان بشتابد. یا 
در هیچ قانونی برای غیبت و بدگویی عامه مردم از هم دیگرجرمی 
تعیین نگردیده تاه این بحث را تفاوت ضمانت اجرایی برای هر دو 
پدیده مشخص می کند. هنجار های حقوقی به مدد قانون و با 
نیروی فشار و اجبار صورت می پذیرد درست بر عکس هنجار های 
اخلاقی که ضمانت اجرایی ندارند و صرف ندای وجدان. احترام به 
انسانیت» ترس از رستاخیز و کیفر ها و پاداش هایی که در ادیان 
ختاظر نشان دنه انهه نیاشد هبای آن استت کههر آن اخباری از 


سوی قانون صورت گرفته نمی تواند. 
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آن چه را نمیتوان انکار کرد این است که اخلاق و قانون هر دو در پی ایجاد 
نظم و زنده گی بهتر و رهنمایی بشر به سوی خوبی ها و نیکی هااستند و 
در هر دو علم خصوصیات فردی و شخصی جایی ندارند بلک خیر و صلاح 
عموم جامعه مطمع نظر است. داد. ستم و عدالت از مفاهیم بنیادین هر دو 
علم به حساب می رود. 

اخلاق و قانون به سان پدیده های همگون مورد مطالعه قرار می گیرند. 
چنانچه گروهی به اين باورند که عمدتاً قوانین از زمینه های اخلاقی و عرف 
جاری در یک منطقه سرچشمه می گیرند و عده یی از هنجار های اخلاقی 
در متن قوانین به ثبت رسیده اند و هر دو عواملی استند که رفتار و کردار 
انسان را در یک چهارچوب ویژه تنظیم می کنند و نمودار این نکته استند 
که چه چیز خوب است و چه چیز بد؛ و انسان تا کدام حد می تواند ازاد 
باشد تا حقوق دیگران را پامال نکند. 

همگونی های اخلاق و حقوق بیشتر از ناهمسانی های آنها استند. اکثر 
مقررات حقوقی. اخلاقی شمرده می شوند؛ چون منع تجاوز بر ناموس» منح 
دزدی دارایی های دیگران و .. 

اما ناهمسانی هایی بیشماری هم در این دو مفهوم وجود دارند. شاخصه 
های قاعده های حقوقی کلیت. الزام آوری. داشتن ضمانت اجرا و اجتماعی 
بودن آن است. تفاوت ها را میتوان بیشترینه در ضمانت اجرا. پاداش و کیفر 
در متابعت و يا عدم متابعت از آنها قایل شد. از سوی دیگر ساحة حقوق 
محدود است در حالی که اخلاق چون هنجار های زنده گی فردی و 
اجتماعی انسان را در بر می گیرد و ساحة گسترده دارد. 

مهمترین ناهمگونی در این راستا قوه اجرایی قانون است. قانون نافذ در هر 
کشور با کمک از نیروهای زیر نفوذ خود شخص متخلف را تحت پیگرد 
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اجتماع و دولت که امروز حقوق نامیده می شود. مطرح است. اما به نظر وی 
این دو نهاد به هیچ صورت از همدیگر فارغ بوده نمی توانند.۳" 

کریستین تومازیوس 1۳025105.) (فیلسوف قرن هزدهم) عقیده داشت 
که حقوق پیوند های بیرونی افراد را تنظیم می کند. روابط اشخاص را با 
دیگران بررسی می کند و فراهم کنندة صلح خارجی است:؛ اما اخلاق 
فرمانروای زنده گی و رفتار درونی بشر است. بر وجدان افراد نظارت می کند 
و تأمین کننده آرامش درونی است. بناً تکالیف حقوق را بر عکس وظایف 
اخلاقی میتوان با زور بر اشخاص تحمیل کرد."" 

نظر بیشتر دانشمندان» بر این است که حقوق را نمیتوان از اخلاق 
جدا دانست. و قانون و مقررات هر کشوری ريشه در اخلاق آن 
اجتماع دارد. ژرژ ریپبر از زمره چنین انديشه ورزانی است که نقش 
اخلاق را در حقوق همچون خون در بدن می دانست. بنا بر عقیده او 
در حقیقت با پیشرفت جوامع. اخلاق به حقوق نزدیک شده است. 
یعنی آن کنش بد را که روزگاری اخلاق مذموم می دانست. امروز 
حقوق به آن جزای قانونی وضع کرده است. 

در بیشتر مواد قانونی (به ویژه حقوق خانواده و حقوق جزا) نقش پای اخلاق 
را میتوان مشاهده کرد. پروفیسور گارو استاد حقوق جزا می گوبد که عامل 
اخلاقی و آزادی بشر موجب پیدایی قوانین کیفری و مسوولیت گردیده 
است. او عامل اخلاقی را رهنمای بشر می داند و آزادی بشر را در برخورد با 
عامل اخلاقی به منظور تنظیم اعمال و رفتار فردی عامل اصلی پیدایی 
قانون محسوب می کند."" 

هوگو گروسیوس حقوقدان هالندی» که عده یی او را پدر حقوق بین الملل 
می دانند. دانشمند مومن مسیحی بود که در همه مطالعات حقوقی خود از 
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در یک نتیجه گیری میتوان گفت که اخلاق متفاوت از مقررات حقوقی 
است. مقررات حقوقی با پشتیبانی نیروی قانون عملی می گردند. اما اخلاق 
و هنجار های آن در ضمیر و وجدان هر شخص می تواند به پیمانه های 
مختلف وجود داشته باشد که قاضی آن وجدان انسان و اخلاق عمومی 
جامعه است. اخلاق در پی رفع کاستی ها و ضعف های شخصیتی در وجود 
انسان است. آزادی و اختیار در مراعات کردن اخلاق از ویژه گی های این 
علم است. 

دغدغة عمومی در تعدادی از کشورها به وجود آمدن اصول اجرایی برای 
او طفه ین و اخلاقی اس ضماقی اخرانی هر کال این اضون می وان 
در نهادینه شدن آن سهم داشته باشد. 

انا اصوا الا تفه مه مت ام فا نوت قر سایق تا مساو آح رآ مایت 
برای پاسخ به اين پرسش دیدگاه های متفاوتی وجود دارند. یک عده از 
درآمدن اين اصول به شکل قانون پشتیبانی می کنند. اما عده یی دیگر 
بدین باورند که هرگاه اخلاق و اصول اخلاقی به قانون تبدیل شوند. خاصیت 
وجودی خود را می بازند؛ چون اجرا و احترام به اصول اخلاقی تبدیل به 
ایفای یک وظیفه قانونی می گردد. در حالی که اینها جایگاه بلند تری 
نسبت به قانون دارند. با اينکه قانون هر کشور بر اخلاق مرسوم آن استوار 
است. اما اخلاق هیچگاه نباید به متن قانون تبدیل گردد. 

در آنديشه های فیلسوفانی چون ارستو کانت. هانس کلسن میتوان به نکته 
های حاوی جدایی علم حقوق و اخلاق برخورد. در حقیقت ارستو نخسیتن 
کسی بود که به جدایی اخلاق و حقوق اشاره کرده است. وی حکمت را به 
شعبة اخلاق» تدبیر منزل و سیاست مدن تقسیم می کند. در اخلاق راه 
رسیدن انسان به فضیلت و تدبیر منزل و سیاست مدن روابط افراد خانواده و 
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انسان در اعتماد متقابل و ارزشگزاری به جسم و روان هم‌دیگر مفهوم 
می پذیرد. 

در بیشتر جوامع ژورنالیزم با مسوولیت اجتماعی و تعهد هموار است. 
مسوولیت اجتماعی 16500۳51011107 ۹00121 از فلسفه قرارداد اجتماعی 
٩00121 ٩‏ سرچشمه گرفته است و در آن علاوه به تعهد از 
بررسی نیز نام برده می شود. این بررسی در صور گونه گون چون اصول 
اخلاقی» وجدان فردی. قوانین عمومی. قوانین رسانه ها و چنین موارد 
بازتاب می یابند. بررسی در بسا موارد شکل تنبیهی را به خود می گیرد؛ اما 
عده پی برآنند که این بررسی (تنبیه) معمولاً از سوی دولت و گروه های 
کوچک قدرتمند صورت می گیرد و در نتیجه رسانه هاء. آزادی خود را از 
دست می دهند. جان مریل تحلیل گر مسایل خبرنگاری و فلسفه و استاد 
دانشگاه لوییزیانا در مورد با دیدگاه منفی می گوید که نظرية مسوولیت 
اجتماعی مانند واژه های مادر و عشق بار عاطفی دارند و با طنین زیبای 
خر اقا هه شوه می کرداکیت دی انس اس بت ان اس مه 
گروه هایی از جمله دولت حق دارند که آن چیزی را که مسوولیت اجتماعی 
نامیده می شود. تعریف کنند و يا در مورد آن تصمیم بگیرند. هرگاه این 
گروه های قدرتمند به این نتیجه برسند که مطبوعات مسوولانه عمل نکرده 
است. آنگاه هیچ قانونی از جمله قانون اساسی نمی تواند که از دخالت 
حکومت در محدود ساختن آزادی تن تغات اه کین کنند. ۲ 

اک ارت ها میم کراتم ات مسا انوا اسان 
حرفه یی به قانون. عزت نفس خبرنگاران را جریحه دار می سازد. 
هرگاه اخلاق رسانه ی از طریق قانون اعمال گردد. این تصور ر در 
ذهن ژورنالیستان به میان می آورد که با تخلف از قوانین مربوط به 
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ارزش های اخلاقی که در عیسویت وجود دارد. الهام گرفته است. حقوق 

کشور های اروپایی را بر محور سه اصل بنا می نهد: 

نباید مال دیگران را ستاند؛ باید به وعده های خویش عمل کرد؛ و باید 
۳ ِ ؛ ی ۶9 

زیانهای ناروای که بر دیگران وارد می شود. جبران گردد. 

هر عمل غیر اخلاقی را نمیتوان غیر قانونی دانست. جرم و کار خلاف باید 

مطابق قانون تعریف شده باشد. با اینکه قانون هر کشوری ريشه در اخلاق 

مسلط جامعه دارد. اما ماده های قانون در بسا موارد جزا های قانونی را برای 

کارکرد های خلاف اخلاق در نظر نگرفته است. 

به گونة نمونه دروغگویی را در نظر بگیرید؛ دروغگویی خلاف اخلاق است ما 

جزای قانونی را در برندارد؛ در مواردی که دروغ به صورت اتهام و افترا 

دربیاید و بر حیثیت و جسم فرد مقابل, نهادی یا فرایندی تأثیر منفی 

بگذارد با جزای قانونی رو به رو خواهد شد. به دلیل متفاوت بودن قوانین و 

اخلاق در جوامع در این مورد هم نمیتوان قاطعانه داوری کرد. در افغانستان 

غالباً حتا اگر دروغ موجب رسانش ضرر جدی به منافع کسانی هم گردد. به 

طور جدی پیگیری نمی گردد. 

به عنوان آخرین گفته باید در نظر داشت که اعمال خلاف اخلاق مطابق 

ویژه گی های اجتماعی یک ملت قابل تعریف است. 

اخلاق رسانه یی و قانون: 

رسانه ها در هر حال به اعتماد مخاطبین ضرورت دارند. برای کسب این 

اعتماد. وفاداری به اخلاق حرفه بی ژورنالیزم حتمی شمرده می شود. در 

همه علوم و حرفه ها موضوع اعتماد و کسب اعتبار برای ساختن یک جامعة 

آرمانی 9 معرفی انسان در جایگاه انسان برتر 9 غاری از گناه مطرح انتنتا: 
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کننده بر روی واقعیت ها پرده می کشد. همین جااست که پرسشی 
مطرح می گردد که رسانه های همه گانی در یک محیط رقابتی و 
بازرگانی چگونه ممکن است اخلاق حرفه یی ژورنالی‌ستی را رعاییت 
کنند؟ 


نتیجه گیری: 

به صورت فشرده میتوان ناهمگونی قلمرو حقوق و اخلاق را در تفاوت در 
هدف. تفاوت در قلمرو. تفاوت در ضمانت اجرا 9 تفاوت در کیفر دانشیت 9 
آنها را چنین بررسی کرد: 

۱ قانون و حقوق دارای ضمانت اجرایی استند؛ در حالی که 
ارزشنمای اخلاق» وجدان انسان. چگونه گی نگرش وی نسبت 
به مسژولیت ها و تعهدات فردی و اجتماعی و نگرش های 
اجرایی ندارد. 

۲ در بسا موارد قواعد حقوقیء قواعد اخلاقی نیز محسوب می 
گردند. طور مثال تجاوز بر جان» مال و ناموس, به فتل 
رسانیدن افراد بیگناه و دزدی جرم است. 

۲ قانون برخی از قواعد اخلاقی را در برنمی گیرد. گرچه در 
بعضی از صورتهای خاص آنها را در بر می گیرد. طور مثال 
قانون دروغگویی را منع نکرده است؛ اما در شرایط خاص 
شهادت دروغ و سوگند دروغ جرم است و جزای قانونی دارد و 
یا کمک به دیگران مشمول قانون نیست. اما در شرایط خاص 


قانوین. کذار نواعت دانک: 
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اختااق رسانه نی کساه و خطانی را هرق دولت ووا داشنته انب تا 
آنان به جای وفاداری به حرفه خبرنگاری و احترام به وجدان. خود 
وابسته به یک سلسله قوانینی می شوند که اجرای آن را به خاطر 
ترس از زندان و يا جریمه های دیگر می پذیرند» بدون آن که عمیقاً 
بدان وفادار باشند این مساله باعث می شود که خبرنگاران به جای 
وفاداری به حرفه و نسبت به وجه مشترک که همه اهل این حرفه 
در وظایف» مسوولیت ها و حقوق شان دارند. بی تفاوت شوند و در 
عین حال به عزت نفس شان صدمه زده شود. 

عزت نفس موجب می شود که یک خبرنگار بالای خود اعتماد کند که می 
تواند از نظر اجتماعی کار شایسته و در خور را انجام بدهد. ممکن او به 
خاطر این آزادی با دشواری هایی رو به رو شود؛ ولی عزت نفس او سالم 
باقی می ماند» چون می داند که کاری را که انجام می دهد در برابر آن 
مسوول است." 

خبرنگارانی که اصل های اخلاقی را تنها به دلیل ترس و اطاعت از قانون می 
پذیرند» فاقد عزت نفس استند و ممکن است که اعتماد به نفس خود را نیز 
از دست بدهند. زیرا آنان قبل از همه چیز به قانونی بودن عمل اخلاقی می 
اندیشند؛ چون قانون راهکار های اخلاقی را برای شان تدوین کرده است و 
تغییی از (رفصایت اغلاقی) براقي آبان نگذاسته ات 

دشواریهای عمدة زیر پاگذاشتن اصول حرفه یی عمدتاً در رسانه 
های انحصاری به مشاهده می رسند. بازرگانی شدن و منفعمت 
جستن رسانه هاء اخلاق حرفه یی را صدمه می زند. در چنین حالتی 
مسوولین رسانه ها به خاطر اعلانات و منافع گروه تولید کننده نمی 


توانند اخلاق حرفه یی را در نظر داشته باشند. ژورننالیزم سرگرم 
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تفت ارتقوافت حقوفی ند عفرزات حمانی تن با امین تا 
ها در تصور اول به اخلاق ربطی نمی یابند. چون نه نیک و نه 
بد در نظر می آیند. اما این مقررات هر چند در ظاهر با اخلاق 
رای وه نهر قتا تراهه اقاکا مت را ی 

سعادت و منفعت عمومی در نظر گرفته شده اند. 
همچنان برخی از مقررات قانونی دیگر چون کتابت در اثبات 
تصرفات قانونی گرچه در ظاهر با اخلاق ارتباطی ندارند. اما 
مرن هراتتهکام طم رانت فارطا در جامعد و اطیتان ز 
استحکام در روابط معاملاتی ضروری اند و در راه خیر و سعادت 


جامعه نقش دارند. اخلاقی شمرده می شوند. ث 


حقوق مطبوعات 
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نظام پیشگیری: 

کشور هایی که دارای ساختار سیاسی استبدادی و دیکتاتوری هستند. 
تأسیس و انتشار رسانه ها تابع نظام پیشگیری است. در این نظام برای ایجاد 
روزنامه ها و مجله ها نیاز به کسب اجازة قبلی و کسب امتیاز است و غالبا 
گذاشتن یک تضمین مالی نیز ضروری شمرده می شود. در چنین نظامی 
قدر تمندان قادر می شوند تا جلو آزادی بیان و آزادی مطبوعات را بگیرند و 
برای فعالان سیاسی مخالف و اپوزیسیون مجال تأسیس رسانه ها را ندهند. 
بدین ترتیب از ترویج عقاید یک گروه کثیر جلوگیری به عمل می آید و 
رسانه ها در اختیار گروه حاکم قرار می گیرند. 

نظام تنبیهی: 

در کشور های دموکراتیک که به اصل آزادی بیان و دموکراسی ارزش معی 
تهتده برای.تاسیس تشوبه ها تظام شبیهی را به کار هی نندند. آفرادو تیاه 
ها با پیشکش اعلام نامه و يا تقاضای ثبت نام می توانند بدون هیچگونه 
محدودیتی به انتشار بپردازند و تنها تابع قوانین عمومی کشور استند. هر گاه 
مواد منتشر شده در مخالفت و تباین با قانون قرار گرفت و موجب جرم 
مطبوعاتی و یا تخلف گردید» محاکم مطبوعاتی و يا نهاد های موظف به 


۱ 2 ی ة ۷ 
بررسی آن می پردازند و مطابق به جرم و تخلف مواخذه می گردند. 
شیوه های حقوقی تأسیس مطبوعات: 
تاریخ رسانه ها حاکی از این است که تا کنون چپهار شیوه حقوقی بترای 
تأسیس مطبوعات تجربه شده است: 
شیوه اعلام نامه 


- شیوه ثبت نام 
شیوه مختلط 


- شیوه اجازة قبلی ۲۳ 


حقوق مطبوعات 


کشورهای دارای شیوه اقتدار گرا نظام 
پیشگیری را و کشورهای دارای شیوة 
ازادی گراء نظام تنبیهی را برای رسانه 
ها برمی گزینند. 
کاظم معتمد نژاد 


دانشمند ایرانی 


نظام های حقوقی: 

به منظور حمایت از رسانه ها و تضمین حقوق خبرنگاران. هر کشور یک 
سلسله مقررات و نظام های حقوقی را وضع می کند. وضع این نظام ها در 
عین حال به منظور بررسی کارکرد های رسانه ها هم است؛ زیرا اگر رسانه 
ها آزادیهایی دارند و خواهان یک سری امتیازات مشروع استند. در عین 
حال مسوولیت هایی را نیز به دوش دارند. بررسی تخطی های رسانه یی و 
رسیده گی به شکایات کسانی که به نحوی از رسانه ها متضرر شده اند. نیاز 
به وجود آمدن چنین نظام ها و قوانینی را به میان آورده است. سوء استفاده 
از آزادی بیان و ارتکاب جرایم مطبوعاتی نیز عوامل دیگری استند که 
موجودیت این نظام ها را ضروری می سازند. 

در کشور های مختلف با در نظرداشت به نحوهٌ حکومت و ساختار سیاسی 
آنان در ارتباط به تأسیس رسانه ها و مقررات» دو روش وجود دارد: 
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شوه ثبت نام: 

برای بار نخست در سال ۱۸۸۱ ثبت روزنامه ها در دفتر های ویرة مطبوعات 
در انگلستان به کار گرفته شد و بعد از مدتی در کشور های کاناداء هند. 
پاکستان, بنگلادش قزاقستان» ویتنام جنوبی, زبلاند جدید- در این حلقه 
بیشتر کشورهایی که در سابق مستعمره انگلستان بودند. شامل استند- 
ترویج یافت. 

در این کشورها هنگامی که شخصیت های حقیقی و حکمی می خواهند 
نشریه یی را پایه گذاری کنند. باید آن را در وزارت اطلاعات يا شورای عالی 
مطبوعات پا مراجع ذیربط مطابق فوانین همان کشور ثبت نمایند. 

بعد از اينکه نشریه به ثبت رسید. فرد يا نهاد موقظف به زودترین فرصت 
((گواهی ثبت)) را صادر می کند. نشریه های به ثبت رسیده باید حد اکثر 
تا اه فان اتف یز ها با ام هانن فا که وبا شمسا سیقانه 
نمی توانند به ثبت برسند. 

غالباً بعد از چاپ نخستین شماره هاء چند نسخه برای وزیر اطلاعات یا 
شورای عالی مطبوعات. یا شخص و نهاد ذیصلاح سپرده می شود. در 
مواردی که در کار نشریه سکته گی رخ می دهد باید جریان آن به مرجع 
مربوط گزارش داده شود. در صورت تخلف دولت می تواند که مطابق قانون. 
نشریه را در توقیف کند. 

شیوهٌ مختلط: 

کشور هایی هم از هر دو شیوه اعلام نامه و ثبت نام به صورت مختلط 
استفاده می کنند و هر دو را ضروری می دانند. هر فرد و هر نهادی که می 
خواهد نشریه پی را پایه گذاری کند باید اعلام نامه را تسلیم کرده و 


همچنان به ثبت نشریه خود بیردازد. 


فصل پنجم/ حقوق مطبوعات /۱۳۷ 


شیوهٌ اعلام نامه: 

در این شیوه. صاحب امتیاز و مدیر مسوول اعلام نامه یی را حاوی وبژه گی 
های نشریه, و مشخصات صاحب امتیاز: مدیر مسوول و غالبا چاپخانه را به 
مرجع مربوط می دهند. 

این شیوه برای بار نخست در سال ۱۸۸۱ در قانون مطبوعات فرانسه 
تذکر يافته بود و بعداً در بعضی کشور های دیگر نیز معمول شد. 
البته ناهمگونی هایی میان قانونگ‌ذاری هادر کشور های مختلف 
وجود دارند؛ اما اصولاً علاوه به مطالب یاه شده در سطر های بالایی. 
مقدار سرمایه. تعیین زبان نش شماره گان» زمان و دورة انتشار نیز 
در اعلام نامه گنجانیده می شود. اعلام نامه ها در وزارت اطلاعات پا 
محاکم با شورای عالن مطبوعات سیرده می شوند. در برخضی موارد 
فوق تنها ثبت این اعلام نامه هااست؛ اما هرگاه ادعاهای درج شده 
در اعلام نامه واقعیت نداشته باشند. جزای نقدی و در مواردی 
حبس را هم به دنبال خواهد داشت. 

اغاام‌نامه:ها ند ضورن کین و غالبا رو کاضف: سم هسان وق یا 
امضای مدیر مسوول یا صاحب امتیاز یا هر دو تسلیم داده می شوند و در 
عوض رسید دریافت می شود. 

انتشار بعد از تسلیم اعلام نامه و احیانا در همان روز هم صورت گرفته می 
تواند. هرگاه تغییراتی در مندرجات اعلام نامه ها ضرور دانسته شود غالبا 
باید تا ۱۵ روز به مرجع مربوطه اطلاع داده شود. 

کشور های چون فرانسه. تونس, الجزایر. مراکش, ترکیه. موربتانی از شیوة 
اعلام نامه استفاده می برند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /,۱۴ 


پذیرفته نمی شود. همچنان در صورت تخلف از مندرجات قانونی امکان لغو 
اجازه نامه هم وجود دارد و برای آن مجازاتی چون زندان و جریمه نقدی در 
فظر گرفتفامی نون 

کشور های عربی در سالهای اخیر اعتراض و واکنش خود را در مقابل شیوه 
اجازه قبلی ابراز داشتند و در این راستا تلاش های پیگیری را انجام دادند 


تا به آزادی هایی دست ۳ 


شرابط تأسس رسانه ها در افغانستان: 

افغان‌ستان از جمله کشور هاییست که نظام حقوقی تنبیهی در آن 
حکمفرماست و تأسیس رسانه ها بر مبنای شیوه اعلام نامه و ثبت نام 
صورت می گیرد. 

را اش افتاشان مر سم ماه ۱ آمده ات کنات 
حق دارد مطابق به احکام قانون» به طبع و نشر مطالب بدون ارائة قبلی آن 
به مقامات دولتیء بپردازد. 

تمام رسانه:‌ها باید:دارای یک اشامناهه خاویق اقداف» وطانت» ضلاخیت هاء 
تشکیل. تمویل و منبع مالی باشند. منابع مالی باید به صورت شفاف و علنی 
تذکر داده شود. مطابق قانون رسانه های همه گانی افغانستان شهروندان 
کشور. احزاب سیاسی. سازمانهای اجتماعی. مژسسات غیر دولتی داخلی 
تانب تخس رنه هام یه و ماه هام ری فتاه کش 
پناهگزینان کشور های خارجی نیز زیر شرایطی می توانند رسانه های چاپی 
زا تاشیس کته 

در مورد ثبت رسانه هاء در وزارت اطلاعات و فرهنگ که یکی از شرایط 
تأسیس رسانه هاست. در مادة بیست و یکم قانون رسانه های همه گانی 
اففاسان ۱۱۳۸ تخل شاه استه: 


فصل پنجم/ حقوق مطبوعات /۱۳۹ 


پس از آنکه اعلام نامه به امضای صاحب امتیاز و مدیر مسوّول با آدرس های 
مشخص آنان و صحه گذاشتن بر اينکه اين افراد از نگاه قانونی واجد شرایط 
هستند. با مشخصات نشریه به وزارت اطلاعات. يا شورای عالی مطبوعات و 
یا نهاد ذیربط تسلیم داده شد. رییس محکمه يا فرد و نهاد مسوول دستور 
ثبت نشریه را می دهد. 

غالبا مذت زمان اعتبار اغلام نامه که طی آن تشریه به جاپ پرسده شتن:ماه 
است. در بیشتر قوانین اگر افراد و نهاد ها بدون ثبت نام به انتشار نشرية 
موقوت بیردازند. مجازات می گردند. چنانجه در قانون مطبوعات ایتالیا در 
ماد ۱۶ تذکر یافته است که هرگاه فرد و يا نهاد بدون ثبت نام به انتشار 
نشریه بی بیردازند. به حد اکثر دو سال زندان و پرداخت صد هزار لیره 
جریمه محکوم می گردد. 

شیوهٌ اجازه قبلی: 

قبلاً در مورد نظام پیشگیری یاد آوری شد. شيوة اجازه قبلی هم به همان 
نظام بر می گردد. در کشورهای مانند مصر» سوریه. لبنان. اردن» عربستان 
جنبهة قانونی دارد. 

در این شیوه بعد از آنکه اعلام نامه مطابق شرایط قانونی همان کشور ارائه 
گردید. وزارت اطلاعات يا شورای عالی مطبوعات يا شورای وزیران یا نهاد 
ذیصلاح در مدتی که غالبا از ۴۰ روز تجاوز نمی کند در مورد انتشار و یا 
عدم انتشار آن تضمیم می گیرند. پس از صدور حکم و اجازه انتشار: نشره 
باید در ظرف کمتر از ۲ ماه انتشار یابد. 

در بعضی کشور ها امکان مخالفت با حکم عدم انتشار موجود است. اما در 
کشورهای مانند امارات متحده. قطر و عربستان سعودی اعتراض و مخالفت 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۴۲ 


۲ برای رسانه های برقی. مطابع. آژانس هاء نهاد های آموزشی ژورنالیزم. 
موسسات نشراتی و شرکت های تبلیغات و اعلانات تثبیت کمیت و کیفیت 
ماشین آلات و تجهیزات و برای رسانه های چاپی. تیراژ زبان. نوع محتوای 
نشراتی. موعد چاپ. قطع و صحافت قبل از ثبت. حتمی می باشد." 

وزارت اطلاعات. فرهنگ و توریزم می تواند از ثبت نشریه خودداری کند. 
متقاضی در صورت عدم قناعت می تواند به کمی‌سیون بررسی شکایات و 
تخلفات از مندرجات قانون رسانه های همگانی مراجعه کند و در صورت 
عدم قناعت می تواند در محکمه اقامه دعوا کند. این مورد در مادة بیست و 
سوم قانون رسانه های همه گانی چنین آمده است: 

"هرگاه صاحب امتیاز. تصمیم وزارت اطلاعات. فرهنگ و توریزم را مبنی بر 
عدم ثبت يا صدور جواز. مغایر احکام قانون بداند. میتواند به کمیسیون 
بررسی شکایات و تخلفات از مندرجات قانون رسانه های همه گانی مراجعه 
نماید. در صورت عدم قناعت. حق دارد به پیشگاه محصکمه اقامه 
دعوخن کن۲.۵ 


صاحب امتیاز: 

صاحب امتیاز شخص حقیقی و یا حکمیست که صاحب و مالک رسانه است 
و امتیاز مادی و معنوی رسانه متعلق به اوست. 

مطابق قانون رسانه های همه گانی هرگاه صاحب امتیاز شخص حقیقی 
باشد باید سند تابعیت کشور را به دست داشته باشد. هژده ساله گی را 
تکمیل کرده باشد و از حقوق مدنی و سیاسی به اساس حکم محکمه با 
صلاحیت محروم نشده باشد. 

اشخاص حکمی که به تأسیس رسانه ها می پردازند. باید در ادارات مربوط 
دولتی ثبت شده باشند و از حقوق مدنی و سیاسی محروم نباشند و هویت 


فصل پنجم/ حقوق مطبوعات /۱۴۱ 


"صاحبان امتیاز رسانه های برقی. چاپی. آژانس هاء نهاد های آموزشی 
ژورنالیزم» موسسات نشراتی» مطابع» دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات و 
اعلانات واجد شرایط مندرج مواد (۲۲ و ۲۸) این قانون مکلف اند. رسانه ها 
و نهاد های خود اعم از برقی و چاپی را مطابق احکام مندرج این قانون در 
در افغانستان رسانه ها بدون ثبت قبلی هم می توانند به نشر برسند. اما باید 
تا دو هفته بعد از نشر ثبت شوند. در بند دوم. مادة دوازدهم این قانون 
آفتاه است: 
"رسانه های چاپی مندرج جز دوم مادة سوم اين قانون بدون ثبت قبلی 
تاششی و نکر فتاه میتوانند. در صور تیکه نشریه قبل از ثبت» نشر گردیده 
باشد. صاحب امتیاز مکلف است در مدت دو هفته نشرية خود را طبق احکام 
ان قافن نیت تماتیه؟ 
در مادة بیست و دوم این قانون در مورد مشخصاتی که باید به وزارت 
اطلاعات. فرهنگ و توریزم ارائه گردد آمده است: 
۳) صاحبان امتیاز رسانه هاء مطابع» موسسات نشراتیء نهاد های آموزشی 
ژورنالیزم. دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات و اعلانات مکلف اند بیاننامه 
ارف مومای خی را به خاظر وزارت اطلاغاه فره گر شیر 
- شهرت مکمل 
- نوع فعالیت 


- منبع تمویل و اندازه سرمایه 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۴۴ 


مدیر مسوّول: 

مدیر مسوول فردیست که تمام آمور فنی و مسوولیت مور نشراتی رسانه را 
به عهده دارد. صاحب امتیاز و مدیرمسوول یک فرد نیز بوده می توانند. در 
حقیقت مدیر مسوول فردیست که مسوولیت نشر مضامین و محتویات 
رسانة مربوط را به عهده دارد. 

مطابق قانون رسانه های همه گانی افغانستان» مدیر مسوول باید سند 
تابعیت کشور را داشته و هژده ساله گی را تکمیل کرده باشد. داشتن سند 
تحصیلات مسلکی و پا تجربه سه سالة مسلکی نیز یکی از شرایط پذیرش 
اشخاص به حیث مدیر مسوول است. مدیر مسوول باید از حقوق مدنی خود 
تشگ هکل زا ماه مه ره اه شا هط هیک اش شام 
قانون رسانه های همه گانی این است که مدیر مسوول ماموربت رسمی 
دولتی نداشته باشد. مگر این که رسانه مربوط دولت باشد. 


فصل پنجم/ حقوق مطبوعات /۱۴۳ 


افغانی شان مسجل باشد. نماینده گی های سیاسی در خارج افغانستان و 
نماینده های موّسسات بین المللی و بین الحکومتی می توانند در عرصه 
های کاری خود بعد از کسب موافقت وزارت اطلاعات و فرهنگ و توریزم به 
نشر و پخش بپردازند. 

صاحب امتیاز وظیفه دارد که بیان نامه یی را به وزارت اطلاعات و 
فرهنگ و توریزم تقدیم کند که حاوی شهرت مکمل, نوع فعالیت. 
نام و محل فعالیت. هدف و مرام فعالیت و منبع تمویل و اندازة 
هانگ متاخ 

علاوه به تثبیت کمیت و کیفیت ماشین آلات و تجهیزات توسط رسانه های 
برقی. مطبعه هاء شبکه های خبری, نهاد های آموزشی ژورنالیزم. مقسسات 
نشراتی» و شرکت های تبلیغات و اعلانات نیز ضروری است. رسانه های 
چاپی باید شماره گان. زبان» نوع محتوای نشراتی» موعد چاپ و قطع و 
صحافت خود را نیز در بیان نامه درج کنند. 

ها صاشت اسان حالف اه اف ها هت کات را ناه 
مسوول شناخته می شود. 

در مطابقت به مادهة ۱۱۳ قانون جرای افغانستان» شخصی که به 
حبس دوام پا حبس طویل بیش از ده سال محکوم گردد. نمی تواند 
صاحب امتیاز: مدیر مسوول» رییس هیئت تحریر مجلات و روزنامه 
هاش رهام اهاد این ف نوی خ بای رادم و ههام ی 
رسانی تنها مربوط دولت بود و تلویزیون تا هنوز افتتاح نشده بود) به 
اساس فقرة دوم همین ماده. هرگاه محکوم علیه. وقت صدور حکم از 
یکی از این حقوق و امتیازات فوق مستفید باشد. به مجرد صدور 
حکم از آن محروم می گردد. 


جرایم مطبوعاتی 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۱۴۸۷ 


"عنصر مادی جرم عبارت از ارتکاب يا امتناع از عمل مخالف قانون است به 
نحویکه عمل منجر به نتیجه جرمی گردیده و رابطه سببیت بین عمل و 
نتیجه موجود شده باشد." 

عنصر معنوی جرم قصد مجرم در امر خلاف و ارادة وی در جرم عمدی و 
همچنان خطای وی در جرم خطایی است. 

قانون جزای افغانستان عنصر معنوی جرم را زیر عنوان قصد جرمی و خطا 
در نظر می گیرد. 

قصد در مادهٌ ۲۴ این قانون چنین تعریف شده است: 

"قصد عبارت است از سوق اراده فاعل به ارتکاب فعلیکه جرم را به وجود 
می آورد به نحویکه منجر به وقوع نتیجه جرم مورد نظر و یا وقوع نتیجه 
جرم دیگری شود." 

در ماد ۳۶ در مورد خطا چنین امده است: 

"جرم وقتی غیر عمدی شمرده میشود که وقوع نتيجة جرمی از فاعل آن به 
سبیل خطا صدور یافته باشد خواه خطا ناشی از اهمال. ساده لوحیء بی 
احتیاطی و عدم توجه باشد و یا ناشی از عدم رعایت قوانین» مقررات و 
۱ 

عنصر قانونی جرم به این معنا است که قانون جرم را قبل از ارتکاب 
آن تعریف و برای آن جزا تعیین کرده باشد. یعنی هیچ عملی جرم 
شمرده نمی شود مگر این که توسط قانون تعریف شده باشد. در 
مادة ۳۷ قانون جزای افغانستان عنصر قانونی جرم چنین تشریح 
شده است: 

"عنصر قانونی جرم عبارت است از تصریح اعمال جرمی و جزا های آن در 


۱ 


جرایم مطبوعاتی 


اگر مجازات از نظر اجتماعی متضمن 
هیچ گونه فایده یی هم نباشد. باید 
مجرم را مجازات نمود تا عدالت 
رعایت گردد. 

کانت 


جرم: 
"جرم عملیست که قانون آن را از طریق تعیین کیفر (جزا) منع کرده 
۷۳۶۱۱ 


باشد."" یعنی جرم باید در قانون تعریف شده و برای آن جزا تعیین شده 


باشد. تعریف جرم در قانون و تعیین مجازات برای آن سبب می شود که به 
حقوق و آزادی های فردی شهروندان به دلیل ستیزه جویی های شخصی 
اطرافیان و احتمالا قاضی ها و مجریان قانون صدمه زده نشود. 

در جرم نیت و ارادة شخص نیز مطرح می گردد. هرگاه نیت و قصد در 
اجرای جرم وجود نداشته باشد. ولی به طرف. ضرر وارد گردد. به نام شبه 
جرم یاد می شود. در این صورت متضرر حق دارد که از مرتکب فعل طلب 
خسارت کند. 

میتوان گفت که در تشکیل جرم سه عتصر قایل بحث است: عنصر مادی» 
عنصر معنوی و عنصر قانونی جرم. 

عنصر مادی جرم عمل مجرم است که در خارج واقع می شود. در قانون 
جزای افغانستان در ماد ۲٩‏ عنصر مادی جرم چنین تعریف شده است: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۵۰ 


ولی این دو تعریف را نمیتوان کامل دانست. چون جرم مطبوعاتی تنها 
توهین و افترا را دربر نمی گیرد. بل ابعاد وسیعی دارد. چنانچه جرایم 
مطبوعاتی (ایران) مشمول این موارد نیز می شوند: 

۳- تحریک و تهیج عموم به اعمال و افعال و خودداریهای که مضر به حال 
جامعه و دولت است. 

۲- هتاکی و فحاشی به مقامات مذهبی. ملی و سیاسی و افراد مردم 

۳- انتشار و القای اخبار نادرست و ایجاد اخلال در امنیت فکری جامعه 

۴- افشاگری و انتشار اسرار خصوصی افراد و مقامات و نیز اسرار نظامی و 
سیاسی ۳ 

۱9[ 
نیست؛ بل مطبوعات مرتکب جرایمی می شوند که موضوع آنها حقوق 
و داب ی ود ها سای هیک که وزرا میس 
حقوقی مدون هستند. جرایم مطبوعاتی را به دو دسته تقسیم می کنند. 
دستة اول جرایم مشمول قانون مجازات عمومی استند؛ مانند توهین, افترا؛ 
و نشر اکاذیب؛ برای این جرایم قانون مطبوعات هم جزا تعیین کرده است. 
دستة دوم جرایم مسلکی آند و از نظر حقوقی. سیاسی و رسالت مطبوعات 
ارزش دارند. اساس جرم در این دسته دیدگاه» انديشه و روشی که در نشریه 
با کی تون یت 

پس به جرم مطبوعاتی از دو دیدگاه میتوان نظر اندازی کرد: نخست» جرم 
مطبوعاتی مشمول جرایمی است که ارتکاب آن تنها از سوی مطبوعات 
صورت می گیرد. وقفه در انتشاره عدم رعایت شرایط شکلی چون غیابت 
مدیر مسوول و تخلفاتی از این دست از جمله جرایمی محسوب می گردند 


۱ 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۴۵ 


جرم مطبوعاتی: 

ژورنالیستان باید به باد داشته باشند که بی خبری از قانون عذر دانسته نمی شود. 
تنها آفراد نیستند که مرتکب جرم می گردند؛ رسانه هماهم گاهی 
خلاف ورزی کرده و مرتکب جرم می شوند. جرم مطبوعاتی پدیدة نسبی و 
متغیری است که بنابر ویژه گی ها و قوانین هر کشور تعریف پذیر می شود. 
در مجموع خلاف ورزی ها و تخطتی هایی که از سوی رسانه ها صورت می 
گیرد و در اثر آن قوانین و ارزش های قبول شده یک جامعه مخدوش می 
شود. به حیثیت اشخاص حقوقی و حقیقی صدمه می رسد و منافع کشور به 
خطر مواجه می شود. جرم مطبوعاتی نامیده می شود. پس جرم مطبوعاتی 
عم لاف قانین کقوری ابیت کسبه وه شاه ها ددست انش کاران 
آن» در آن کشور اتفاق می افتد. این جرایم باید در قوانین هر کشوری درج 
تاشتن بش ارتکاب سم هی موس له تطورعانت) در گناد 
آن شرط است. جرم مطبوعاتی در قانون مطبوعات تذکر داده می شود و یا 
هم در قوانین جزای عمومی کشور گنجانیده می شود. 
ترمینولوژی حقوق چنین تعریفی از جرم مطبوعاتی ارائه داده است: 
"جرم مطبوعاتی عبارت از توهین و افترا به وسیله روزنامه یا مجله یا نشربه 
از لحاظ ارتباط با مقام و یا شغل رسمی يا روية اداری یا اجتماعی پا سیاسی 
فق یباشخا ارت ۱۳ 
همچنان در قانون مطبوعات سال ۱۳۳۴ ایران جرم مطبوعاتی چنین تعریف 
شده است: "جرم مطبوعاتی عبارت است از توهین و افترا به وسیله روزنامه 
یا مجله یا نشریه از لحاظ ارتباط با مقام و يا شغل رسمی و يا رویه اداری یا 
اجتماعی یا سیاسی به شخص يا اشخاص."" 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۵۲ 


ما اهاط عم راشای اس عات افیا ماه 
جرم جزایی صراحت و قاطعیت ندارد. به همین جهت بی لیاقتی. عدم 
رضایت شئون صنفی نیز جرم انضباطی تلقی می شود.""" 

سیستم کیفر دهی جرم و تخلف: 

جزای تخلف انضباطی تناسب و ارتباط با شغل مرتکب تخلف دارد. از قبیل 
توبیخ» تعلیق موقت با دایم از وظیفه و غیره. 

اما جرم جزایی غالبا ارتباطی با شغل و حرفة مجرم ندارد و جزای آن مانند 
اعدام. حبس و پرداخت جریمه نقدی است. 

در مسوولیت ارتکاب جرم مطبوعاتی سلسلة مراتب در نظر گرفته 
می شود. در این سلسله صاحب امتیازه مدیر مسوول» خبرنگ‌ار و 
دیگر عاملین بر پاية مراتب مسوول استند. همین مساله است که 
کیفر دهی به مجرم مطبوعاتی را دشوار می سازد؛ چون در جرم 
مطبوعاتی افراد متعددی چون نویسنده. مدیر مسوول» سردبیره 
خبرنگار ویراستار ناشر و توزیع کننده شامل استند. 

در ارتباط کیفر دهی و مجازات سه دیدگاه و نظریه وجود دارد: 

۱. نظرية مسوّولیت جمعی: مطابق این نظریه تمام افراد ذیدخل دارای 
مسوولیت کیفری استند. 

۲. نظرية ترتیبی: بنابر این نظریه در کیفر دهی سلسلة مراتب در نظر 
گرفته می شود. نویسنده. مسوول اصلی پنداشته می شود؛ مدیر و ناشر در 
رد دوم و به همین ترتیب دیگر افراد در نظر گرفته می شوند. دعوا در رده 
اول مورد بحث قرار می گیرد و مرتکیبن دیگر در صورتی مورد تعقیب قرار 
می گیرند که در طبقة مقدم آنان کسی دستگیر نشود. 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۵۱ 


مشمول تمام جرایم عمومی مندرج در قانون های یک کشور است که 


ویژه گی های جرم مطبوعاتی: 

علنی ساختن و انتشار عمومی پایه اساسی و نخستین وبژه گی جرم 
مطبوعاتی است. یک موضوع تا در معرض دید عمومی قرار نگیرد و توسط 
یکی از رسانه های عمومی منتشر و یا اعلان نگردد. جرم مطبوعاتی 
محسوب نمی گردد. 

دومین ویژه گی قصد و نیت خاص مجرمانه است. هرگاه هدف و قصد 
خاصی از ارتکاب جرم موجود نباشد» خلاف ورزی و تخلف شمرده می شود 
و خلاف ورزی را نمیتوان جرم مطبوعاتی تلقی کرد در این صورت میتوان 
تاماشاه مشق فا ات شون شاف اش ای اد ا سای 
نقص ها نیستند. اما همواره نمیتوان به این اصل استناد جست چون در 
بیشتر موارد قصد خاصی از انجام یک عمل و ماهیت عمدی در بطن کارکرد 
موجود است. 

تخلف: 

"تخلف از نظر حقوق جزا ارتکاب عمل خلاف قانون است که در اینصورت 
مرادف جرم می باشد. از نظر حقوق اداری. تجاوز مامور دولت از مقررات 
اداری در حین انجام وظیفه می باشد. در همین معنا می گویند: تخلفات 
۱۳ 


تخلف انضاطی: 
تن مقررات صنفی به وسیل یک نفر از افراه ی صنف. مانند صنف 
قضات و کلاء مدافع» ژورنالیستان و9 غیره. تخلف انضباطی نامیده می شود. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۵۳۴ 


۳- اشخاص حقیقی یا حکمی که بدون رعایت احکام اين قانون به تأسیس 
و تدویر رسانه های همگانی» مطابع. مسسات نشراتی؛ نهاد های آموزشی 
ژورنالیزم» دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات و اعلانات در قلمرو 
افغانستان بیردازند» طور ذیل جریمه نقدی پرداخته و در خلال دو هفته 
تخب نت تام تشه 
۱- هرگاه موسس و تدویر کننده شخص حقیقی باشد. به ترتیب ذیل 
جریمه می گردد: 

- تلویزیون. مبلغ پنجاه هزار افغانی (۵۰۰۰۰) افغانی 

- رادیو مبلغ سی هزار افغانی (۳۰۰۰۰) افغانی 

- آژانس, مبلغ سی هزار افغانی (۳۰۰۰۰) افغانی 

- شبکه کیبلی, مبلغ یکصد هزارافغانی (۱۰۰۰۰۰) افنانی 

- نشرات چاپی. مبلغ ده هزار افغانی (۱۰۰۰۰) افغانی 

«نظیعا ملع تاه هار اقعانی رهم۵2 آفمات: 

- موسسه نشراتی. مبلغ پنجاه هزار افغانی (۵۰۰۰۰) افغانی 

دا رال خمف مبلع پیست هار افتانی (۲:۸۸) افتای 

ی کفیای ای اخاکات سا ۰۰ افغانی 

- نهاد آموزشی ژورنالیزم مبلغ (۵۰۰۰۰) افغانی 

کنات و رساله یلع تهها آفتاتی (# ۱ ) افتانی 
۲- هرگاه موسس و تدوبر کننده شخص حکمی باشد. به ترتیب ذیل 
جریمه می گردد: 

- تلویزیون» مبلغ شصت هزار افغانی (۶۰۰۰۰) افغانی 

- رادیو مبلغ چهل هزار افغانی (۴۰۰۰۰) افغانی 

- آژانس, مبلغ چهل هزار افغانی (۴۰۰۰۰) افغانی 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۵۳ 


۳ مجازات بر اساس غفلت: مطابق این نظریه. مسوولیت کیفری تنها به 
عهدةٌ یک شخص است. این نظریه برای دیگر کارمندان مصئونیت به بار 


آ ۸۲ 
می اورد. 


جرم مطبوعاتی در قانون رسانه های همه گانی افغانستان: 
در بسیاری از قوانین» جرم مطبوعاتی از تخلف مطبوعاتی تفکیک شده 
جرایم 9 تخلفات مشهود نیست؛ تخلفات به صورت مشخص رده بندی 
نگردیده آند و تعریفی از جرم مطبوعاتی نشده است. از فحوای مواد مادهٌ 
سی و سوم فصل هشتم (احکام جزایی- نشر مطالب ممنوع) بر می آید که 
نشر این مطالب جرم مطبوعاتی محسوب می گردد: 
"نشر مطالب ذیل در رسانه های همه گانی جواز ندارد: 
۱- مطالبی که مغایر با احکام دین مقدس اسلام و توهین به سایر 
ادیان و مذاهب باشد. 
۲- مطالبی که موجب هتک حرمت و افترا به اشخاص گردد. 
اساسی بوده یا قانون جزا آن را جرم دانسته باشد. 
۴ افشای هویت و تصاوبر قربانیان خشونت و تجاوز به نحوی که به 
حیثیت اجتماعی آنان صدمه وارد نماید." 
جریمه های نقدی در قانون رسانه های همه گانی افغانستان: 
در مادة سی و پنجم زیر نام (جریمه ها» جریمه های نقدی درج گردیده 
اين قانون به تأسیس و ایجاد رسانه های همه گانی مطابق تعریف این قانون 


دست بزنند» در نظر گرفته شده است: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۵۶ فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۵۵ 


انتشار اخبار و اطلاعاتی که منافی اصول دین اسلام باشد و به - شبکه کیبلی. مبلغ یکصد و بیست هزار افغانی (۱۲۰۰۰۰) افغانی 
ارزش های اسلامی و پا شخصیت های مذهبی توهین کند. - نشرات چاپی. مبلغ دوازده هزار افغانی (۱۳۰۰۰) افغانی 

انتشار اخبار و اطلاعاتی که مردم را به ارتداد دعوت کند. - مطبعه. مبلغ شصت هزار افغانی (۶۰۰۰۰) افغانی 

انتشار جریان مذاکرات غیر رسمی در پارلمان. قضا و دیگر مراجع ار ی ی 

۳ - دارالترجمه. مبلغ سی هزار افغانی (۳۰۰۰۰) افغانی 

انتشار اخبار و اطلاعات مغرضانه. نادرست و کاذب. - شرکتهای تبلیغات و اعلانات» مبلغ یکصد و بیست (۱۲۰۰۰۰) افغانی 
انار اشیانه اطعان 4 شش وان مه - نهاد آموزشی ژورنالیزم. مبلغ شصت هزار (۶۰۰۰۰) افغانی 

انتشار اخبار و اطلاعاتی که وحدت و همبسته گی ملی را برهم - کتاب و رساله. مبلغ دوازده هزار افغانی (۱۲۰۰۰) افغانی " 


ی ین در فقرة دوم اين ماده آمده است که هرگاه اشخاص حقیقی و حکمی مندرج 
را به تبعیض و تفرقه دعوت کند. فقرة یکم این ماده بعد از سپری شدن دو هفته به ثبت رسانه اقدام نکنند. 
انتشار اخبار و اطلاعاتی که خشونت را در هر عرصه دامن بزند. نهاد رسانه یی شان مسدود می گردد. 

انتشار اخبار و اطلاعاتی که تبلیغی برای تأیید جرم و جنایت و 
عدم اطاعت قانون باشد. 

انتشار اخبار و اطلاعاتی که مردم را به فحشا تشویق کند. 

توهین به بیرق ملی و سرود ملی کشور و ملت افغان توسط وسایل 
علنی» 

توهین. افترا و هتک حرمت به ربیس جمهور لوبه جرگه. پارلمان؛ 
حکومت. اردو, محاکم و مقامات دولتی توسط وسایل علنی» 
توهین. افترا و هتک حرمت به اشخاص موف خدمات عامه در 
حین اجرای وظیفه توسط وسایل علنی؛ 

توهین. افترا و هتک حرمت به شهروندان کشور توسط وسایل 
علنی. 


فانون جزای افغانستان و جرایم مطبوعاتی: 
علاوه به قانون رسانه های همه گانی. بزرگترین منبع تثبیت مسوولیت های 
جزایی. قانون جزای ماه میزان سال ۱۳۵۵ افغانستان است که حاوی ۵۲۳ 


ماده است. این قانون به بخش های مختلف جرایم مطبوعاتی پرداخته آزتتنت: 
این جرایم را ممکن ژورنالیستان و يا اشخاص عادی مرتکب شوند. در هر دو 
ی 


در قانون جزای افغانستان. مواردی که به عنوان جرم از سوی رسانه ها 
ارتکاب می گردد. چنین مشخص شده اند: 
انتشار اخبار و اطلاعاتی که امنیت کشور را برهم زند و اسرار 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۵۸ 


افشای اسرار نظامی و جرایم ضد امنیت ملی: 

ماد ۱۸۴ قانون جزا در مورد نشر اطلاعات مربوط به اسرار دفاعی به ویژه 
در حالت جنگ چنین حکم می کند: 

"شخصی که در زمان جنگ عمداً اخبا اعلامیه هاء اظهارات دروغ با 
مغرضانه را نشر نماید یا عمداً به پروپاگند تحریک آمیز یا تبلیغ شفوی یا 
تحریری بهر وسیله که باشد دست زند به نحویکه به قدرت دفاعی کشور یا 
عملیات نظامی قوای مسلح ضرر رساند و يا اينکه بین مردم هرج و مرج 
تولید نماید یا معنویات مردم را ضعیف سازد. به حبس طویل که از ده سال 
کمتر نباشد محکوم می گردد." 

ماد ۱٩۱‏ قانون جزای افغانستان این محدودیت هارا در مورد ارائة 
معلومات 9 اخبار وضع کرده است: 

"هرگاه شخصی به دولت خارجی با اشخاصی که به نفع آن دولت 
کار می کنند اخبان معلومات. اشیاءء مکاتیب» اسناد. نقفشه ها رسم 
نباشد و نشر و توزیع آن به اشخاص خارجی مطابق به احکام قانون 
پا جزای نقدی که از دوازده هزار افغانی کمتر و از شصت هزار افغانی 
ماد ۱۹۷ در مورد شهروندان افغانستان که در خارج از کشور مرتکب اعمال 
ضد حاکمیت خارجی کشور می گردند. حبس متوسط را در نظر گرفته 
است. فقرة اول این ماده به نشر مواد ممنوع در وسایل علنی توسط 
شهروندان افغانستان در خارج از افغانستان اشاره دارد: 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۵۷ 


ماده های قانون حزا در ارتباط به رسانه ها و جرایم مطبوعاتی: 

هنگام بررسی موضوعات مختلف در صفحه های گذشته عده یی از جرایم 
مربوط به رسانه ها و ژورنالیستان بررسی گردید. در این بخش به صورت 
عمومی به مسایلی که گمان می رود. در بخش های پیشین بررسی نشده 
تعریف وسایل علنی در قانون جزا: 

ماد ۱۲ قانون جزای افغانستان وسایل علنی را چنین توصیف کرده است: 
"به مقصد این قانون وسایل آتی علنی شمرده می شود: 

۱- گفتار وقتی علنی شمرده می شود که در محفل عام. راه عام یا 
ساير مواضع طوری به جهر گفته شود يا توسط وسایل دیگر نشر 
شود که اگر کسی در آنجا موجود می بود آن را شنیده می توانست. 

۲- فعل وقتی علنی شمرده می شود که در محفل عام. راه عام پا سایر 
مواضع طوری واقع گردد که اگر کسی در آنجا می بود آن را دیده 
۳- رسم. تصویر فلم. نوشته. رمز و سایر وسایل تمئیلی وقتی علنی 
شمرده می شود که به بیش از یک نفر توزیع گردد یا طوری به 
دیده میتوانست. 

۴- رسم. تصویر فلم. نوشته. رمز و سایر وسایل تمئیلی وقتی علنی 
شمرده می شود که به بیش از یک نفر توزیع گردد یا طوری به 
نمایش گذاشته شود که اگر کسی موجود می بود آن را دیده می 
توانست. يا فروخته شود یا بفروش عرضه گردد." 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۶۰ 


۳- شخصی که مطبوعات. مخطوطات. رسیم ها سلاید هاء کليشه ها. 
مجسمه هاء تصویر های نقفش شده اشاره های رمزی و سایر اشیا و 
تصاویریکه منافی کلتور و آداب عامه باشد. به قصد تجارت. توزیع. اجاره. 
عرضه يا الصاق سازد و يا در حیازت خود داشته باشد. حسب احوال به 
حبس که از دو سال بیشتر نباشد پا جزای نقدی که از بیست و چهار هزار 
افغانی تجاوز نکند. محکوم می گردد. 

۲- شخصیکه عمداً خود و پا توسط شخص دیگر اشیای متدرج فقرة 
فوق را به منظور فساد اخلاقی یابه منظور های متذکره فقرة فوق 
صادر یا وارد و یا انتقال دهد و یا آن را جهت نمایش به انظار عامه 
مردم قرار دهد و پا به اجاره دهد و یا بفروشد و پا بفروش و اجاره 
سری يا علنی گرچه به طور رایگان باشد بسپارد يا آن را توزبع یابه 
منظور توزیع به شخص دیگر تسلیم کند. حسب احوال به حبس که 
از دو سال بیشتر نباشد یا جزای نقدی که از بییست و چهار هزار 
افغانی تجاوز نکند محکوم می گردد. 

۳- شخصی که توسط یکی از وسایل علنی به سرود ها یا خطابه های 
مخالف آداب عامه بپردازد و پا مردم را به فحشا و فساد اخلاقی دعوت نماید 
و یا اعلانات پا رساله ها را به این منظور نشر و پخش نماید به عین جزای 
پیشبینی شده فقرةً دوم این ماده محکوم می گردد 

۴- در صورت تکرار جرایم مندرج فقرات فوق الذکر این ماده مرتکب به 
حداکثر جزای پیشبیتی شده محکوم می گردد." 

ماد ۲۳۷ قانون جزا به تعقیب موضوع چنین می پردازد: 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۵۹ 


"هر اففان که عمداً در خارج بیانات» پروپاگند غلط و مفرضانه را در مورد 
اوضاع داخلی کشور نشر نماید که موجب تعضیف اعتبار مالی» حیثیت یا 
اعیان خدلت: ردو 

مادة ۱۹۸ برای همه شهروندان در مورد گرفتن عکس از جاهای ممنوعه. 
رسم ها یا نقشه های مراکز عسکری حبس قصیر و جزای نقدی که از پنجاه 
هزار افغانی بیشتر نباشد. يا یکی از این دو جزاء در نظر گرفته است. که 
ممکن ژورنالیستان بیش از دیگران به اين معضله دچار گردند. 

در مادة ۴۰ ۲آمده است: 

ستض کتدعی | تغیار لو ع‌سانات کادب فاهات مان با 
پروپاگند های تحریک آمیز را بهر وسیلة از وسایل که باشد نشر و پخش 
نماید که غرض آن اخلال امنیت. ایجاد وحشت و دهشت بین مردم یا 
رساندن ضرر به مصلحت و منفعت عامه باشد حسب احوال به حبس که از 
دو سال بیشتر نباشد یا جزای نقدی که از بیست و چهار هزار افغانی تجاوز 
نکند. محکوم می گردد. 

۲- شخصیکه خود یا توسط شخص دیگر مطبوعات. نشرات يا نوشته جات 
آمادة توزیع و اطلاع دیگران را که به منظور ارتکاب جرایم مندرج فقرة فوق 
باشد در حیازت خود گرچه طور موقت باشد در آورد علاوه بر مصادره 
وسایل مذکور حسب احوال به حبس که از دو سال بیشتر نباشد پا جزای 
نقدی که از بیست و چهار هزار افغانی تجاوز نکند محکوم می گردد. 

دعوت به فساد اخلاقی و نشر مطالب مغایر آداب عامه: 

مادة ۲۳۶ قانون جزا برای شخصی که انتشارات ضد آداب عامه و منافی 


فرهنگ را راه می اندازد. چنین حکم کرده است: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۶۲ 


۲ اگر جرم مندرج فقرة فوق در محضر رییس جمهور ارتکاب گردد مرتکب 
به حبس طویل محکوم می گردد." 

ماد ۲۳۲: 

"اشخاص آتی حسب احوال به حبس قصیر با جزای نقدی که از دوازده 
هزار افغانی بیشتر نباشد محکوم می گردند: 

۱- شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی به روسای دول خارجی دشنام 
بدهد. 

۲- شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی به نمایندگان رسمی کشور های 
خارجی در افغانستان به ارتباط وظیفه شان دشنام بدهد." 

مادهٌ ۲۳۶: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی مباحشات. جلسات سری پارلمان. 
حکومت. اردو » محاکم يا سایر مقامات دولتی را توهین نماید به حبس 
قصیریکه از سه ماه کمتر و جزای نقدی که از سه هزار افغانی کمتر و از 
دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد يا به یکی از این دو جزا محکوم می گردد." 
ماد ۲۳۸: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی موظف خدمات عامه را به 
ارتباط اجرای وظیفه توهین نماید به حبس قصیریکه از سه ماه 
کمتر و از شش ماه بیشتر نباشد و جزای نقدی که از سه هزار افغانی 
و شش هزار افغانی تجاوز نکند یا بیکی از این دو جزا محکوم می 
ی 

ایجاد تفرقه و تشویق به زیر پا گذاشتن قانون: 

ایجاد تفرقه و تشویق مردم به اجرای اعمال غیر قانونی و زیر پا گذاشتن 
قانون توسط وسایل علنی جرم شمرده می شود: 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی / ۱۶۱ 


۳- هرگاه جرايم مندرج مادهٌ ۲۳۶ این قانون از طربق جراید یا 
روزنامه ها ارتکاب گردد. مدیر مسوّول و نویسنده به صفت فاعلین 
اصلی به مجرد نشر به جزای پیشبینی شده آن محکوم می گردد. 

۲- در تمام حالات مندرج مادة ۲۳۶ این قانون اگر فاعل اصلی جرم 
تشخیص شده نتواند طبع کننده. توزیع کننده و عرضه کننده به صفت 
فاعلین اصلی جرم مجازات می شوند. 

۳- محکمه میتواند وارد کننده یا صادر کننده و يا دلال را به صفت فاعلین 
اصلی جرم نیز به جزا محکوم نماید. مشروط بر این که ارتکاب به جرایم 
مندرج ماد ۲۳۶ این قانون که از طریق روزنامه ها يا جراید صورت گرفته 
باشد. سهم عمدی آنها به اثبات برسد." 


توهین به اشخاص رسمی و ارزش های ملی: 

توهین به رییس جمهور مقامات دولتی» رسای دولت های خارجی. 
نماینده گان رسمی کشور های خارجی. پارلمان. قضاء حکومت. اردو 
و ارزش های ملی چون ملت. بیرق نشان دولتی جرم شمرده می 
شود. در قانون جزای افغانستان در ماده های ۲۴۱ ۰۲۴۲ ۲۴۳ 
ته تن مسساله انکتشی: کد فتاه تفه اه هس آع قتر 
کدام این جرایم جزا های مختلف در نظر گرفته شده است. 

مادةٌ ۴۱ ۲: 

"شخصی که توسط یکی از وسایل علنی ملت افغان. بیرق یا نشان دولت 
افغانستان را توهین نماید حسب احوال به حبس متوسط محکوم میگردد." 
مادة ۴۲ ۲: 

۳- شخصی که توسط یکی از وسایل علنی به رییس جمهور اهانت نماید 
به حبس متوسط محکوم می گردد. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۶۴ 


مادة ۴۷ ۲: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی مباحئات» جلسات سری 
پارلمان و يا مباحثات علنی آنرا بدون امانت داری به سوء نیت نشر 
نماید به حبس قصیریکه از سه ماه کمتر یا جزای نقدی که از سه 
هزار افغانی کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد محکوم می 
ی 

مادةٌ ۲۵۰: 

یک ترس کی سای مالس | تس اب که 
قابلیت تاثیر را بر قضاتیکه قضیه مورد نظر تحت رسیدگی آنها قرار 
دارد يا قابلیت تاثیر را بر مامورین ضبط قضایی جهت ادای شهادت 
خواسته می شوند و یا قابلیت تاثیر را بر افکار عامه به نفع یا ضرر 
یکی از طرفین قضیه هنگام تحقیق پا رسیدگی قضایی داشته باشد. 
به حبس قصیریکه از سه ماه کمتر نباشد و جزای نقدی که از سه 
هزار افغانی کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد یا بیکی ازین 
دو جزا محکوم می گردد. 

۲- اگر نشر مندرج فقره فوق عمدا به منظور ایجاد تاثیر باشد مرتکب به 
حبس متوسط ایکه از دو سال بیشتر نباشد و جزای نقدی که از دوازده هزار 
کمتر و از بیست و چهار هزار افغانی تجاوز نکند و با بیکی از این دو جزا 
محکوم می گردد." 

مادةٌ ۲۵۱: 

"اشخاص آتی به حبس قصیریکه از سه ماه کمتر و جزای نقدی که از سه 
هزار افغانی کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد و یا بیکی از این دو 
جزا محکوم می گردند: 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۶۳ 


مادة ۲۲۹: 

"شخصی که بیکی از وسایل علنی مردم را به فتنه گری و آشوب گری؛ 
عصیان يا تمرد دعوت نماید به حبس که از دو سال بیشتر نباشد محکوم 
می گردد مشروط بر این که دعوت وی موثر واقع نگردد." 

مادة ۴۴ ۲: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی شخص پا اشخاص را به عدم اطاعت 
از قانون تحریک يا عملی را که قانون جرم شناخته باشد تمجید نماید. به 
حبس قصیریکه از سه ماه کمتر و جزای نقدی که از سه هزار افغانی کمتر و 
از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد يا بیکی از این دو جزا محکوم می گردد." 
مادة ۴۵ ۲: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی به ایجاد عداوت بین افراد قبیله یا 
بین قبایل تحریک نماید. به حبس قصیر که از سه ماه کمتر و یا جزای 
نقدی که از سه هزار افغانی کمتر و از دوازده هزار افغانی بیشتر نباشد 
محکوم می گردد." 

:۲ ۳٩ ماده‎ 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی به مقام. حیثیت و یا سلطة قاضی در 
رسیدگی به دعاوی اخلال وارد نمایده حبس قصیریکه از سه ماه کمتر و از 
شش ماه بیشتر نباشد یا جزای نقدی که از سه هزار افغانی کمتر و از شش 
هزار افغانی تجاوز نکند محکوم می گردد." 

نشر مطالب ممنوع: 

نشر بعضی مطالب توسط وسایل علنی مجاز نیست و یا هم هرگاه سوء نیت 
در نشر شان به کار برود» مشمول موارد جزایی میگردند. در ماده های ۰۲۴۷ 
و۲۵۲ آنن موازی مقختی ده آزد: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۶۶ 


محاکم مطبوعاتی: 
پرداختن به جرایم مطیوعاتی در محاکم از سال ۱۷۸۰ با موجودیت حضور 
هیئت منصفه در انگلستان معمول شد. تفت کشور های دیگر نیز داد‌گاه 
هایی را که به جرایم مطبوعاتی رسیده گی میکردند. به وجود آوردند. 
در تعدادی از کشور ها برای رسیده گی به یک خلاف اخلاقی در محکمه از 
کارشناسان ارتباطات دعوت میگردد تا پیرامون چگونه گی مفهوم قابل 
اعتراض نظر خود را بیان دارند» تا آنها ارزشنما های حرفه یی را در نظر 
گرفته و داورخ کننن که مطلب تفه تاه انتازهبا ازشتما هاغ 
حرفه یی سازگاری داشته است. 
برای رسیده گی به جرایم مطبوعاتی در محاکم غالبا سه اصل عمده در نظر 
گرفته می شود: 

- حضور هیئت منصفه 

- علنی بودن محکمه 

- حل قضیه در محاکم قضایی و 
محاکم مطبوعاتی در افغانستان وجه قانونی ندارند و جرایم مطبوعاتی در 
محاکم عادی حل و فصل می گردند. موضوع قبل از این که به محکمه 
رجعت داده شود. در کمیسیون بررسی شکایات و رسیده گی به تخلفات 
رسانه یی بررسی می گردد. هرگاه این کمیسیون موضوع را حل نتوانست و 
طرفین قضیه قناعت نکردند. در آن صورت قضیه به محکمه راجع می گردد. 
کر تارشوطوعارم افبا نان کمن مکی کر ارفا ها عای: 
غلام محی الدین انیس بعد از نشر نبشتة (به حضور حضرت واهب العطیات 
و یا قمار بازان سرخ پوش) برگزار شد. روز ۲۳ حمل ۱۳۰۷ خورشیدی دفتر 


روزنامة انیس از سوی عساکر و کارمندان دولتی محاصره شد؛ کارمن‌دان آن 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۶۵ 


۱- شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی جریان دعوی مدنی یا جزایی را 
که محکمه آنرا سری تعیین کرده باشد نشر نماید. 

۲- شخصیکه توسط یکی از وسایل تمام يا قسمتی از اجرأت قضایی را که 
نشر آن به منظور محافظت نظم و آداب عامه به اساس قرار قضایی محکمه 
۱ رز 
محاکم و يا رویداد جلسات علنی را با سوء نیت و بدون امانت داری 
تفا نی 

مادةٌ ۲۵۲: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی خبری را دربارة تحقیسق جرم 
که مامورین موظف آن را در غیاب خصوم قرار داده باشند و یا نشر 
آن را به منظور محافظت نظطم یااداب عامه یابه منظورکشف 
حقیقت ممنوع قرار داده باشند نشر نماید» به حبس قصیریکه از سه 
ماه کمتر و از شش ماه بیشتر نباشد و جزای نقدی که از سه هزار 
افغانی کمتر و از شش هزار افغانی تجاوز نکند یا بیکی از این دو جزا 
محکوم می گردد." 

مادةٌ ۲۵۲: 

"شخصیکه توسط یکی از وسایل علنی به قصد پرداخت جزای نقدی؛ 
مصارف و یا تضمینات محکوم بهاء دفتر جمع آوری اعانه افتتاح یا اعلان 
نماید. به حبس قصیریکه از سه ماه کمتر نباشد و جزای نقدی که از سه 
هزار افغانی کمتر و از شش هزار افغانی بیشتر نباشد و یا بیکی از این دو 
جزا محکوم می گردد." 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۶۸ 


را به عذرخواهی مجبور بسازد؛ اخطاریه رسمی صادر کند و یابا 
توصیه کتبی متخلف را متوجه بسازد. در صورتی که قضیه ایجاب 
تعقیب عدلی و قانونی را می کرد. به مراجع عدلی ارجاع می گردد. 
ماد سی و دوم فصل هفتم قانون مطبوعات افغانستان زیر نام ایجاد 
کمیسیون ها به ((کمیسیون بررسی شکایات و رسیده گی به تخلفات 
ات یی تا زیست: 
به منظور بررسی تخلفات و شکایات رسانه بی کمیسیون بررسی به ترکیب 
ذیل فعالیت دارند: 
وزیر اطلاعات و فرهنگ و جهانگردی به حیث رییس؛ رییس دانشکدة 
ژورنالیزم؛ نمايندة وزارت عدلیه؛ نمایندة اکادمی علوم افغانستان؛ نمايندة 
کمیسیون مستقل حقوق بشر افغانستان. نمايندة اتحادية حقوقدانان 
افغان‌ستان» نمايندة صنفی ژورنالی‌ستان. نمايندة اتحادية سینماگران 
افغانستان و نمايندة تشکل های صنفی زنان. 
اعضای این کمیسیون از سوی نهاد ها و مراکز ذیربط معرفی می گردند. این 
اعضا شکایات و تخلفات را بررسی می کنند. در صورت اثبات تخلف نظر به 
نوعیت قضیه می توانند متخلف را مکلف به عذر خواهی کنند یا توصیه 
کتبی بفرستند و در صورت ضرورت اخطارية رسمی صادر نمایند و در 
قارف که قه نشاب مین کید ان راع اه طدلی راخ کته 
وظایف و صلاحیت های این کمیسیون در قانون تسجیل نگردیده است. 
کمیسیون در سه حالت مستقیم و غیر مستقیم به بررسی میپردازد: 

- مراجعه و شکایت افراد به صورت انفرادی به کمیسیون 

ی اه تا یس تاه شتا ادا ات وم سا دیزی و 

غیر دولتی) 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۶۷ 


اخراج و به درب دفتر قفل نهاده شد. در روز ۲۴ و یا ۲۵ حمل ۱۳۰۷ 
محکمة علنی انیس آغاز شد. طرف دعوا مدد خان مامور پولیس بود که 
مدعی شده بود که انیس در اين نبشته به پولیس و به ویژه شخص او 
توهین کرده است. در این محکمه شماری از شهریان کابل. علاقه مندان 
انیس و مدد خان مامور پولیس اشتراک داشتند. پادشاه در آن زمان در 
کابل نبود بناً وکالت از شخص او را محمد ولی خان دروازی به عهده 


۸۵ 
داشت. 


قبل از این محکمه. نشرية سراج الاخبار به مدیریت محمود طرزی بعد از 
نشر مقاله (حی علی الفلاح) محکوم به جريمة نقدی شده بود. شمارة دهم 
سال پنجم ۱۶ جدی ۱۲۹۶ سراج الاخبار که این نبشته در آن به چاپ 
رسیده بود» مصادره و متوقف شد و حکومت وقت. محم‌ود طرزی را که 
خی با افدازی بوف تتانشت:به: شنه ایکشهه سا عنها اه حریمه نقدی ملع 
۴ هزار روپیه کابلی بسنده کرد. 

از دیدگاه خبرنگاران در محاکمی که دعوا های مطبوعاتی حل و فصل می 
گردد. حضور هیئثت منصفه که متشکل از ژورنالیستان باشد. قامتن کنندة 


ارنتان است: 


کمیسیون بررسی تخلفات و شکایات رسانه یی: 

در فا باه راشای مین گنای افتات فان بسا فیس انم 
مطبوعاتی و سرپیچی از قانون رسانه های همه گانی نافذ در کشور 
در مادة۳۳ این قانون کمیسیونی برای بررسی شکایات و تخلفات 
رسانه یی تعیین گردیده است. اعضای این کمیسیون به صورت 
مشترک در مورد تخلفات تصمیم می گیرند. هرگاه تخلف ورزی 
ثابت شد کمیسیون با درنظر داشت نوعیت تخلف می تواند متخلف 


فصل ششم/ جرایم مطبوعاتی /۱۶۵ 


- مراجعة اشخاص حقیقی و حکمی به سارنوالی. 

در مورد سوم سارنوالی قانونا قضیه را دوباره به کمیسیون راجع می کند. 
هرگاه قضیه در کمیسیون حل نشد. دوسیه به لوی سارنوالی راجع 
می گردد. لوی ثارنوالی طرفین دعوا یا طرف دعوا -هرگاه طرفین حاضر 
تباشنف را اخضار می کنده توضیعات مین خهاهد وبعندا نظر یه توعینت 
جرم يا خلاف طی جلسات متعدد موضوع را فیصله می کنند. 

عده یی از کارشناسان در افغانستان بدین باورند که کمیسیون به جای 
محاکم مطبوعاتی می تواند در راه آزادی بیان و ایجاد صلح بین خبرنگاران 
و عامة مردم موثرتر واقع شود؛ زیرا کمیسیون بدون اينکه افراد را با قانون 
مواجه سازد آنها را به نوعی مدارا و تساهل وامی دارد و بیشتر ادعاها را در 
رجعت داد. اما مخالفان با هراس از صلاحیت های نامحدود و عدم تشخیص 
مرزهای دقیق قانونی برای جرایم مطبوعاتی و عدم تعریف مشخص آن در 
قانون مطبوعاتی آن را خطری برای آزادی بیان و دموکراسی می انگارند. 


حقوق مالکیت فکری 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۱/۴ 


حقوق مالکیت فکری به مجردی که اثر ثبت می گردد. نافذ می شود؛ اما 
شرط رعایت این فانون تنها به ثبت رسیدن نیست. بل باید به مجرد ایجاد. 
مورد حمایت قرار گیرد. (در بعضی کشور ها نیازی به ثبت نیست و کشور 
هایی هم ساز و کاری برای ثبت آثار ندارند). 

وقتی که حق مالکیت فکری در یک اثر ثابت شد. صاحب آن از اثرش مانند 
تام ها رایس بهایل شوه ایشفاده کزوی شا نی ای اند کسادازر یه بنه 
مقاصد مختلف استفاده کند و علاوه به تغییر وارد کردن» نشر و پا اجرای آن 
می تواند استفاده اثرش را به دیگران واگذار کند. یعنی یک پدید آورنده می 
تواند این حق را به ناشران کتاب. رسانه های چاپی. شبکه های رادیویی و 
تلویزیونی و يا دیگر مراکز تجارتی به فروش برساند. این حق هم در بیشتر 
هت اه پر او اقا در وس اروت استن 3 
نشرات خود را دارند. 

در بیشتر موارده خلق کننده اثر- به ویژه در آثار ادبی- خود صاحب این حق 
اتمه اه اسان کسده ان در تاه یک اد وبا یک سس ریا 
دولت باشند. اثری را که در حین ماموریت تهیه می کنند. به خود شان 
تعلق ندارد و این محصول متعلق به نهاد استخدام کننده است و تنها نهاه 
حق مالکیت معنوی اثر را دارد. 

این حق در مورد آثار هنری و ادبی. نمایش, فلم» موسیقی. ضبط صدا 
نشرات رادیو تلویزیون برنامه های کیبلیء نرم افزار های کمپیوتری و... 
مطرح می گردد. 

در مجموع حقوق مالکیت فکری» به سه شاخه (مالکیت صنعتی)». (مالکیت 
ادبی و هنری یا کاپی رایت) و (مالکیت آثار اجرایی) تقسیم می گردد. 


حقوق مالکیت فکری 


اگر مجازات از نظر اجتماعی متضمن 
هیچ گونه فایده یی هم نباشد. باید 
مجرم را مجازات نمود تا عدالت 
رعایت گردد. 

کانت 


حقوق مالکیت فکری ۵6 ۳۲۵006۲۲۷ 1010116021 مشمول یک 
»ماد مان اعتیارهای قایی شا که عرش نا فانک ای ساسا 
آثار و محصولات فکری به طور رسمی شناخته است. هدف از حقوق مالکیت 
فکری حمایت از پدید آورنده گان این گونه آثار است تا پدید آورنده گان 
خجق اتتفاعتو انواغ تصرف راد آقار خوی داشعه باشیی ۱۴ 

این حقوق را به صورت ساده تر میتوان چنین تعریف کرد: "حقی که 
اقب لاخ هه بخ فول ترس واه خاس سای نب انسیا 
وی داتفه اش ۱ انیا تایه ریش حفی است همان اشففاده غیت 
قانونی و غیر مناسب اشخاص و نهاد ها از آثار خلاقانه و اصیل پدیدآورنده 
گان آن آثار می گردد. پدید آورنده صلاحیت استفاده از آثار خود را به 
اشکال گونه گون دارد. یعنی می تواند در آن تغییر بیاورد. به نشر 
برساند» مشمول برنامه های کیبلی بسازه و یا این حق را به کس دیگری 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۷۶ 


های فکری به میان نیامده است. بیشترینه حقوق مالکیت فکری زیر نام 
کاپی رایت مطالعه می گردد. به همین استناد در نبشتةّ حاضر هم از همین 
واژه استفاده می گردد که به صورت اصطلاحی تمام مفاهیم حقوق مالکیت 
فکری ۳ افاده قی اشتل این زایت واژه انگلیسی انیت گروهی از نوی‌سنده 
گان (حق مولف) را به گونه معادل مفهوم کاپی رایت به کار می برند که 
نمی تواند به صورت دقیق آن چه را که در بطن این مصطلح نهفته است. 
اشکار باون 


استئناهای حمایت از حقوق مالکیت فکری: 

استفادة منصفانه از آثار به مفهوم زیر پا گذاشتن حقوق مالکیت فکری 
نیست. در پژوهش های آموزشی و علمی. افراد مجازند که از آثار دیگران با 
ذکر منبع و ماخذ به گونة متوازن استفاده کنند. گاهی افراد تنها به منظور 
استفادة شخصی و نه به دلیل گزینه های اقتصادی آثار دیگران را کاپی می 
کنند که در این صورت آثر مشمول حق حمایت نمی گردد. 

در یک آثری که به ثبت می رسد. نخست بررسی های لازم صورت می گیرد 
که آیا اثر تازه است و يا خیر. اگر در اثر تنها نظریه پردازی وجود داشت. 
مشمول حق مالکیت معنوی نمی گردد؛ زیرا اصول حق مالکیت فکری در 
نظربه دهی وجود ندارد؛ به گونة مثال اگر کسی در مورد شعر معاصر نظریه 
ما ره زانیا را ها ای ای ره 
ارائه. بافت واژه گانی و نحوة بیان افکار مشمول این حق می گردند. 
مصطلحات مروج روزمره و مفاهیم عام که همه از آن با خبر اند مشمول 
حق مالکیت فکری نمی گردد. 


فصل هفتم/ حقوق مالکیت فکری /۱۷۵ 


مطابق کنوانسیون سازمان جهانی مالکیت فکری موضوع هر سه شاخه 
مشمول این عرصه هاست: 


موضوع های مالکیت ادبی و هنری: 

مکتوب (کتاب» مجله. روزنامه...). این آثار می توانند به گونه های 
آفرینش. ترجمه تألیف تلخیص باشند. گرچه آثار شفاهی, تنها 
مطابق قانون بعضی کشور ها مشمول این حمایت می گردد. 


ثار صوتی يا سمعی. تصویری يا بصری (فلم. تیاتر ترانه و...) 


آثار تزیینی» نمایشی. تحسمی (معماری صنایع دستی» پیکر تراشی. 
عکاسی. خوشنویسی و..) 

آثار کمپیوتری (برنامه سازی و..) 

آثار ترکیبی (طور مثال تصویر سازی برای یک پارچه موسیقی) 


موضوع های حقوق مالکیت صنعتی و بازرگانی: 
اختراعات 

طرح های صنعتی 

نشان ها (لوگو) و نام های بازرگانی 
نشان های جغرافیایی 

و از این قبیل... 


موضوع های حقوق آثار اجرایی: 
صفحات صوتی 
۸۸ 


در مجموع همه تولیدات سازمان های پخش صدا و تصویر 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۷۸ 


حقوق و امتیاز هایی معنوی و اخلاقی که به سرنوشت آثر و هویت 
اثر ارتباط می گیرد. به گونة مثال: اثر به نام چه کسی چاپ شود و 


حقوق و امتیاز های مادی که به پدید آورنده این حق را می دهد که 
۸ 


ای ی فاد ها تشه 


مدت صیانت حقوق مالکیت فکری: 

در مورد مدت صیانت هر کشور قانون ویژه یی دارد. مدت حق صیانت به 
مفهوم زمانی است که صاحب اثر در یک زمان معین حق استفاده مادی و 
معنوی از آن را دارد. 

چون یک اثر فکری در یکی محیط متعلق به عموم با امکانات عامه به میان 
می آید. بعد از یک مدت ویژه این حق از بین رفته و اثر مورد استفاده آزاد 
همه علاقه مندان قرار گرفته و جز دارایهای فکری و معنوی جامعه به شمار 
می رود؛ به گونة مثال امروز حق استفاده از آثار شکسپیر و با پرده های 
موسیقی بتهوفن را همه مردم دارند. در بیشتر کشور ها مدت زمان حق 
مولف برای ۵۰ سال بعد از وفات هنرمند و یا خالق اثر در نظر گرفته می 
ود که بحق انتفاده زر زو یقن از قوت شم مت کور و افیا رشان او 
قرار می گیرد. 

محدودیت مکانی حقوق مالکیت فکری: 

یک اثر زمانی مورد حمایت قرار می گیرد که به مجرد ایجاد. در یک کشور 
معین به ثبت برسد. ثبت مطابق قانون و ارزشنمای هر کشور صورت می 
گیرد. غالبا کشور ها یکی از این الگو ها را در حمایت آثار در نظر می گیرند: 
الگوی سرزمینی: یعنی اثر در هر سرزمینی که برای بار اول نشر شده است. 
مورد حمایت قرار می گیرد. 


فصل هفتم/ حقوق مالکیت فکری /۱۷۷ 


فاکت ها و حقایق نیز در جمع حق مالکیت فکری شامل نمی شوند؛ چون 
هش ی وا یو سس ها سا هه 
ثبت می شوند. همچنان فاکت ها و حقایق عنصر ادبی و يا هنری نیستند. 
تنها شنيوة ارائه وبافت آنها می تون تصمول خلقة عمایت از کنانی رات 
گردند. فاکت ها و حقایقی که در اخبار و اطلاعات استفاده می گردد نیز 
مشمول این حق نمی گردند. بل تنها طریقه و شیوة ابراز خبر و گزارش و 
ساختمان آن مورد حمایت قرار می گیرند. هیچ شبكة اطلاع رسانی نمی 
تواند از تصاویر لوگو ها و فلم های شبکة دیگر بدون موافقة قبلی استفاده 
کند. 

در گزارش دهی وقایع جاری (استفاده مناسب) از اثر های دیگر نقض حقوق 
کاپی رایت نیست. گزارشگر و یا تولید کنندهة برنامه های رادیویی و 
تلویزیونی قسمتی از مطالب روزنامه هاء فلم ها و کتاب ها را می تواند به 
منظور گزارشدهی خود استفاده کند. 


دلایل وجودی حقوق مالکیت فکری: 

اخلاق و اقتصاد دو دلیل عمده برای به وجود آمدن حقوق مالکیت فکری 
استند. وقتی شخصی يا نهادی اثری را به وجود می آورده نیازمند است که 
اثرش محترم شمرده شود و ارزش معنوی آن به نام خودش ثبت گردد و از 
امتیازات مادی و معنوی آن بهره مند گردد. قانون کاپی رایت به منظور 
حمایت از همین دو بعد اخلاقی و اقتصادی مطرح می گردد. 

یا میتوان گفت که در حقوق مالکیت فکری به طور کلی دو مسأله حقوقی 
مطرح می گردد: 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۸۰ 


"دولت حقوق مولف» مخترع و کاشف را تضمین می نماید و تحقیقات علمی 
را در تمام عرصه ها تشویق و حمایت می کند و استفاده موثر از نتایج آن 
رات یه ا ای نون تغمیه مب تن ۲ 

شوه دوز هی مانه شخدهي قانون رشانه های مه کانن سا( ۱۳۸۴۳۰ 
حقوق مالکیت فکری. («حق مالکیت معنوی و امتیاز انتشارات)) تعریف 
گردیده و تصریح شده است که اصول مربوط به کاپی رایت در مقررة 
جداگانه تنظیم می شود. 

(قانون علایم تجاری) چهل سال قبل در افغانستان به تصویب رسیده است؛ 
ولی متأسفانه این قانون مطابق نیاز های زمان و پیشرفت تکن‌الوژی به روز 
نشده است. 

با تن کهافعانتان درسال ۱۲۸۰۳۰ کتو‌انسیون اس شسارمان این 
مالکیت فکری وایپو را امضا کرده است. اما در این زمینه پیشرفتی دیده 
نمی شود. در آخرین سیمیناری که در ژنیو از سوی این سازمان برگزار 
گردید. قرار شد که دفتر مشترک افغانستان و سازمان وایپو در افغانستان 
فعالیت خود را آغاز کند. 

از آنجایی که اطلاع در دست است. کار های کمرنگی در زمینه تسوید قانون 
مالکیت های فکری صورت گرفته است و انتظار می رود که این قانون در 
آینده نزدیک به همکاری وزارت اطلاعات و فرهنگ و توریزم و وزارت مالیه 


پیمان های بین المللی: 
بیشتر از ۲۰۰ سند در سطح بین المللی در مورد حقوق مالکیت های 
فکری وجود دارد. از مهمترین اسناد در این زمینه از سه کنوانسیون میتوان 


نام برد: 


فصل هفتم/ حقوق مالکیت فکری /۱۷۹ 


الگوی تابعیت: کشور آثار شهروندان خود را حمایت می کند. گرچه که در 
خارج از محدودة آن ایجاد شده باشد. 

الگوی نشر همزمان: هرگاه اثر به صورت همزمان در دو کشور به نشر برسد. 
تنها در کشور اولی مورد حمایت قرار می ره 

این محدودیت ها در قوانین کشور ها در نظر گرفته می شود؛ اما در سالهای 
پسین سازمان ها و کنوانسیون های بین المللی حقوق مالکیت فکری چون 
کنوانسیون همکاری مشترک ثبت بین‌المللی اختراعات یاپی سی تی» 
موافقتنامه مادرید و کنوانسیون اروپایی اين الگو ها را کمرنگ ساخته است 
و علاوه به دیگر تغییرات آنها را ملزم می دانند که از حقوق شهروندان 
خارجی هم حمایت کنند. 


تفاوت میان حقوق مالکیت فکری (داخلی) و حقوق مالکیت فکری (بین المللی) 
حقوق مالکیت فکری داخلی حقوق صاحبان آثار را در داخل کشور میان 
شهروندان خود حفظ می کند.قانون حقوق مالکیت فکری داخلسی. که از 
قانون های یک کشور سرچشمه می گیرد. نمی تواند که از حقوق 
شهروندانش در خارج از کشور حمایت کند. 

حق تألیف بین المللی زمانی به میان می آید که کشور به کنوانسیون های 
بین المللی حق مولف پیوسته باشد و طبق یک قرارداد چند جانبه حقوق 
صاحبان آثار کشور خود و دیگر کشور های مشمول در کنوانسیون را حفظ 
کند. 


پیمان های ملی حقوق مالکیت های فکری (افغانستان): 
در قانون اساسی افغانستان در قسمتی از ماد چهل و هفتم در مورد 
حمایت دولت از حقوق مالکیت های فردی چنین آمده است: 


فصل هفتم/ حقوق مالکیت فکری /۱۸۱ 


کنوانسیون برن. کنوانسیون جهانی حق تألیف و کنوانسیون روم. 

از کنوانسیون برن که از گذشته طولانی تری برخوردار است. به عنوان 
نخستین قانون مالکیت های ادبی و هنری نام برده می شود. در این 
کنوانسیون که در سال ۱۸۸۶ در شهر برن سویس به موافقت رسید. صاحب 
ثر از حقوق ویژه بی برخوردار است و مدت حق مقلف را تا ۵۰ سال بعد از 
| 
ترجمه يا تعدیل در کارش را اجازه بدهد و یا آن را منع کند. در این 
کنوانسیون بارها تجدید صورت گرفته است. 

کف تسین سیم ای کی اب ۱۷۲۲ مسا ۱۹۱۳ یط تیگ 
ژنیو به کار آغاز کرد. این کنوانسیون که در سال ۱۹۷۱ اصلاح گردید: 
شرایط بهتری را برای شهروندان کشور های در حال رشد به وجود آورد. 
کنوانسیون روم در سال ۱۹۶۱ تصویب گردید و بیشترینه به منظور حفاظت 
یلید کتتفه کازه تماتشی: ها اش ان مقنگ ام فاد فف: اس در ار 
کنوانسیون تصویب گردیده است که منازعات در دادگاه های بین المللی 
حل گردند. هرگاه کشورهای امضا کننده کنوانسیون روم از مواد این قانون 
سر پیچی کنند. به هیئت سازمان تجارتی جهان گزارش داده می شود."" 
همچنان قانون کاپی رایت وایپو (۷۷1۳0 در سال ۱۹۹۶ تصویب گردید و 
تاکن اتواغ اتضاده کابسان ععالم‌ها رای انم تشه تیه ناه ات 


طرح پیبشنهادی 


برای اصولنامة اخلاق حرفه‌بی 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۱۸ 


بدهید؛ مواردی را هم که میخواهید حذف شوند. یادداشت کنید تا سندی 
ارایه شود که تا حد ممکن موارد اساسی را با خود داشته باشد و به صورت 
نظریه جمعی اعضای کدر علمی این دانشکده مورد استفاده قرار گیرد. 
هر گونه پیشنهاد و انتقاد شما برای من سازنده است و در تکمیل تحقیق من 
در مورد اخلاق و حقوق در ژورنالیزم یاری می رساند. 

اصو لنامه: 

۱ خبرنگار باید برای ایجاد توازن در مطالب تهیه شده خود بکوشد. 

۲ خبرنگار دقت و عینیت را در سرخط عملکرد های حرفه یی خود قرار 
دهد. 

۴ خبرنگار صادق باشد؛ اطلاعات را به صورت درست به مردم انتقال 
دهد؛ حقایق را مخدوش نسازد و پنهان نکند؛ اسناد و مدارک را 
دگرگون نسازد؛ هرگاه اشتباهی رخ داد به تصحیح آن بپردازد و حق 
پاسخ را محترم نگاه دارد. 

۴ اخلاق عمومی جامعه را در نظر داشته باشد. به فرهنگ ها و دیدگاه 
های گونه گون احترام بگذارد. 

۵ منافع عمومی را بر منافع فردی» قومی . قبیله یی نژادی و زبانی 
0( 

۶ در ایجاد صلح. آرامش. همبسته گی و وحدت بین مردم و ایجاد فضای 
تساهل و تفاهم بکوشد. در ارائه خبرها و نبشته های خود از مطالبی 
که به تشدید نزاع بین گروه هه نسل کشی, نژاد پرستی و نفرت بین 
انسانها می انجامد. بپرهیزد و هراس افگنی و پخش شایعات را زشت 
بداند. 


طرح پیشنهادی: 


برای ساخت اصو لنامة اخلاق حرفه بی بر ای خبرنکاران افغانستان 


در جهان امروزی بیشتر از هر وقت دیگر به مقولة اخلاق رسانه یی و اخلاق 
حرفه یی خبرنگار پرداخته ميشود. در اکثر کشور های جهان با رعایت 
موازین حقوق بشر و نظربه اومانیسم ( انسان گرایی) به طرح و تدوین 
اصولنامه های اخلاقی دست یازیده اند. 

رسالت و تعهد اجتماعی ژورنالیستان را ملزم به جوابدهی در مقابل وجدان 
شان می سازد. 

ژورنالیستان افغانستان هیچ گونه سند مکتوب و تدوین شده برای رعایت 
اصول اخلاقی در دست ندارند. دانشکدة ژورنالیزم به مثاب نهاد اکادمیک و 
یی رین نت بات پسگام بافدر امبولن راکوت سایند که ونحای 
دیدگاه های اعضای علمی این نهاد در جامعه باشد. 

برای اجرای این طرح شاخصه های زیرین طرح گردیده اند. این شاخصه ها 
در اصولنامه های اخلاقی اکثر کشور های جهان ذکر گردیده اند. ممکن 
حرف تازه بی در این سطر ها دیده نشود و دلیلش این است که اخلاق 
همانقدر که در جوامع گونه گون با درنظرداشت فرهنگهای متنوع آنان 
متغیر است. به همان اندازه ارزش های همسانی را دنبال میکند. 

تا کفته تایه کذاشت این مسوههبه اهیم شور کامل خشت با آق تما 
انتظار دارم تا در مورد هر بند دیدگاه های خود را بیان دارید؛ نکته هایی را 
که از قلم باز مانده اند ذکر کنید؛ در ترکیب واژه ها و ترتیب ماده ها نظر 


طرح پیشنهادی برای ساخت اصولنامة اخلاقی /۱۸۷ 


۸ عفت قلم را در نظر داشته و از تهمت و افترا ببرهیزد. 

٩‏ خبرنگار رشوت و هدیه را به هیچ عنوانی نپذیرد. 

۰ خبرنگار شخصیت سازی و شخصیت پرستی را زشت بداند و بدان 
مبادرت نورزد. 

۱ به حریم خصوصی افراد احترام بگذارد و حوزه عمومی را از خصوصی 
مجزا بداند. در راه سود آوری» رسالت اجتماعی و حقوق افراد را نادیده 


۳۳ 


نگیرد. 
۲ سرقت ادبی نکند و از آثار و انديشه های دیگران با ذکر منبع استفاده 
کند. 


۳. از حرفةّ خود استفادة شخصی نکند و اطلاعات به دست آمده را به 
حیث وسيلة فشار برای نوعی امتیاز به دست آوردن قرار ندهد. در 
هنگام به دست آوردن اطلاعات و انجام وظایف هویت خود را پنهان 
نسازد. 


بی نو مه ها 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۱٩۲/‏ 


۴ بانک اطلاعات نشریات کشور 8211.0010 ۰1021 ۱۳۲۱۷۱۷۷ 

۶ همانجه ص۸ 

۷ کارل هوسمن. بحران وجدان» ص ۲۳۲ 

۸ کارل هوسمن. بحران وجدان» ص ۲۳۴ 

۰ اساسنامه اتحادیه ژورنالیستان افغانستان 

۱ محموعه مقالات. نگاهی دیگر به اخلاق رسانه یی.ص ۴۶ 

۲ همانجا؛ ص ۱۲۹ 

۳ بانک اطلاعات نشریات کشور 8211.0010 ۰1021 ۱۷۲۱۷۱۷۷ 

۴ همانجا 

۵ کارل هوسمن. بحران وجدان» ص ۷۰ 

۷ همانجاه ص ۳۶ 

۸ کارل هوسمن. بحران وجدان» ص ۱۰۱ 

۷۴ همانجء ص‎ ٩ 

۰ کارل هوسمن. بحران وجدان. ص ۱۱۳ 

۱ نصراللّه ستانکزی. حقوق رسانه های همگانی در افغانستان» روزنامه ایس ۳۱ سرطان ۱۳۸۵ کابل 

۲ رسانه. فصلنامه مطالعاتی و تحقیقاتی وسایل ارتباط جمعی. شمارة ۲. سال پانزدهم ۱۳۸۳ ص ۱۶۶ 

۳ همانجا؛ ص ۲۹ 

۴ لکچر نوت درسی, فاکولته ژورنالیزم. داکتر شفیع راحل 

۵ حسن نمک دوست تهرانی. رسانه» سال چهاردهم. شماره اول بهار ۰۱۳۸۲ صفحه ۵٩‏ 

۶ همانجه ص ۱۱۳ 

۷ عباس نیک پیام. قانون مطبوعات(با آخرین اصلاحات)» تهران: انتشارات رهام چاپ اول ۱۳۸۲ 
ور ۹و۳ 

۸ رسانه شمارة ۲ ۱۳۷۵ ص ۴۵ 

٩‏ پایه های ژورنالیزم و گزارشدهی انتخابات» رساله یی برای ژورنالیستان افغان» بخش تراست سرویس 
جهانی بی بی سی» ۲۰۰۲ ص ۵ 


پی نوشت ها: 


۱. آیزیا برلین. مترجم: محمد امین کاروان. به نام آزادی (نقد و بررسی شش متفکر عصر جدید), انتشارات 
مروارید» چاپ اول» سال ۱۳۸۲: ص ۲۰ 

۲ رابرت ال هولمز. مترجم: مسعود علیا. مبانی فلسفه اخلاق» تهران: ققنوس۱۳۸۲۰, ص ۳۱۵ 

۳ آیزیا برلین. به نام آزادی. » ص ۳۹ 

۴ آیزیا برلین. به نام آزادی. » ص ۵٩‏ 

۵ رابرت ال هولمز. مبانی فلسفه اخلاق» ص ۴۲ 


تارتین ۴۳ زر ۳۳ 

۷ نگاهی دیگر به اخلاق رسانه یی. محموعه مقالاتتهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه هاء چاپ 
اول ۱۳۷۵ ص ۲۳ 

۸ همانجاء همان صفحه 

۱۱ ویل دورانت. مترجم : عباس زرخویی. تاریخ فلسفه» انتشارات دانش» تهران» ص‎ ٩ 

۰. همانجه ص ۴۰ 

۱. همانجا؛ ص ۷۴ 

۲ کارل هوسمن. مترجم: داوود حیدری. بحران وجدان, تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها؛ 
۷۵ ص ۴۳ و ۴۴ 

۳ مبانی فلسفه اخلاق. ص ۲۲۳ 

۴ تاریخ فلسفه. ص ۳۵۸ 

۵. آیزیا برلین. به نام آزادی» ص ۲۴ 

۶ آیزیا برلین. به نام آزادی» ص ۳۸ 

۷ همانج؛ همان صفحه 

۸. همانجاه ص ۴۸ 

رنه خصلتابه مطالای و تفای وسانن ازتباط حمنء سال هر قاری ۲ پاییر ۱۳۲۵ ۶ 
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۰ دیوید رندال. مترجم: علی اکبر قاضی زاده. خبرنگاری حرفه یی تهران: موسسه انتشارات روزنامه 
ایران» ۱۳۸۲ صص ۱۶ و ۱۷ 


۱ همانجا 
۲ همانج؛ ص ۳۵۰ و ۳۵۱ 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۱٩۴/‏ 


۸ همانجاء ۱۳۷۷ص ۶۶ 

۱۳۷۵ محمد ابراهیم انصاری لاری. نظارت بر مطبوعات در حقوق ایران» تهران: انتشارات سروش»‎ ٩ 
۱۷۴ چاپ اول ۱۳۷۵ ص‎ 

۸۰ محمد جعفر جعفری لنگرودی. ترمینولوژی حقوق, تهران: کتابخانه گنج دانش. چاپ دوازدهم. ۱۳۸۱ 

۱ همانجا 

۲ عباس شیخ الاسلامی . جرایم مطبوعاتی. تهران: انتشارات جهاد دانشگاه مشهد» چاپ اول ۱۳۸۰ ص 
زور( 

۳ نصرالّه ستانکزی. حقوق رسانه های همگانی در افغانستان 

۴ رسانه» شمارة ۰۱ سال نهم» بهار ۱۳۷۷.ص ۶۷ 

۵ کاظم آهنگ. آزادی مطبوعات و نخستین سانسور های مطبوعاتی در افغانستان» کابل ۸۱۳۸۱ ص ۱۰۸ 

۶ اسماعیل حکیمی. نگاه اجمالی به حقوق مالکیت فکری 

۷ قهار جواد 

۸ همانجا 

٩‏ اسماعیل حکیمی. نگاه اجمالی به حقوق مالکیت فکری» سایت مجله عدالت 

۰ همانجا 

۱ نشرات و حق تالیف کاپی» مترجم: عبدالقهار جواد. گروه کاری اتحادیه نشرات آسیا پسیفیک تفآ 
۳۰۰۲ 


اسناد قانونی: 
- اعلامية جهانی حقوق بشر ۱۹۴۸ 
۲- اعلامية حقوق بشر و شهروند ۱۷۸۹ 
۳- قانون اساسی افغانستان ۱۳۸۲ 
۴ قانون رسانه های همه گانی ۱۳۸۴ 
۵- قانون جزای افغانستان ۱۳۵۵ 
۶- میثاق بین المللی حقوق مدنی و سیاسی ۱۹۹۶ 


پی نوشتها /۱۹۳ 


۰ نصرالّه ستانکزی. حقوق رسانه های همگانی در افغانستان 

2۱ رسانه. شمارة ۴ سال هفتم» ۳۷۵ صص ۳۷و ۳۹ 

اهنا صاخ 

رصان شتماره اسان یت ص۲۱۳ 

۴ پایه های ژورنالیزم و گزارشدهی انتخابات» ص ۱۵ 

۵ بررسی رفتار های اخلاقی رسانه هاء سیروس مرادی, لکچر نوت درسی فاکولته ژورنالیزم 
اسان فصنامه مطاا یو تیان ال ارقاط خصرال مه ار ۲ ان ی ۷ 
۷ کاظم معتمد نژاد. حقوق مطبوعات» ص ۱۷۷ 

۸ مجید محمدی. اخلاق رسانه ها. تهران: انتشارات نقش و نگار, سال ۱۳۷۹ صص ۷۲۰ و ۷۱ 

۱۱ بررسی رفتار های اخلاقی رسانه هاء ص‎ ٩ 

۰ ماهنامة عدالت» ویژه قانون, شماره ۸۶۳ ص ۴۱ 

۶۱ همانجا 

۶۲ قدرت الّه واحدی. مقدمة علم حقوق.تهران: انتشارات گنج دانش» چاپ سوم سال ۰۱۳۸۰ ص ۱۳و ۱۴ 
۶۳ ناصر قریان نیا. اخلاق و حقوق بین آلملل: تهران: اتتشارات سمته ۰۱۳۷۸ صن ۴۴ 

۴ ناصر کاتوزیان, فلسفه حقوق, جلد اول» تهران: شرکت سهامی انتشا, چاپ دوم سال ۱۳۸۱ ص ۳۴ 
۵ ناصر کاتوزیان. فلسفه حقوق ص ۳۴ 

۶۶ ناصر قربان نیا. اخلاق و حقوق بین الملل ص ۳۹ 

۶۷ همانجا ص ۴۰ 

۶۸ همانجاه ص ۶۴ 

۴۹ همانجا ص‎ ٩ 

۰ همانجه ص ۳۵ 

۱ کارل هوسمن. بحران وجدان. ص ۳, ٩۴‏ 

۲ نگاهی دیگر به اخلاق رسانه یی» ص ۱۳۷ 

۳ کاظم معتمد نژاد. حقوق مطبوعات تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه هاء ۰۱۳۸۱ 

۴ همانجا 

۷۵ همانجا 

۶ ترمینولوژی حقوق 


۷ ترمینولوژی حقوق 


نظامنامه‌های اخلاقی چند کشور 
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۴ 


به طور دقیق, منطقی و مسئوولانه اطلاعاتی را که بر پایه حقایق استوار است. 
به سرعت انتشار دهیم و چنانچه اشتباهی در اطلاعات ارائه شده موجود بود. 
آن را به زودی و به طور دقیق تصحیح نماییم. 

جمعیت وسیع تری را با بیشترین مقدار اطلاعات در خصوص وقایعی از هر 
درجه اهمیت اجتماعی و سیاسی از نظر مردم آسیای میانه. پوشش دهیم (که 
شامل دامنه وسیعی از عکس و مطالب صوتی و تصویری می باشد ). 

اجتناب از تحریف حقیقت در جهت حفاظت از منافع تجاری. تبلیغاتی»گروهی 
و احزاب سیاسی و پا شخصی . 

اجتناب از به کار بردن مسایل گفته شده و چاپ شده به منظور انتقام شخصی» 
تعقیب رقبا و ارضاء خواسته های شخصی . 

پرهیز از چاپ اطلاعاتی که حاوی عناصر تبعیض نژادی» جنسیتی. مذهبی, 
قومی قبیله یی و يا سیاسی هستند. 

خودداری از استفاده نابجای اطلاعات به دست آورده در حین فعالیتهیای 
حرفه یی . 

اخقتاب از نام برفن مایم خر مانه اطلاعانت. 

مشخص نمودن گونه های سرقت ادبی و پشتیبانی از حفظ حقوق انحصاری 
آثار 

پرهیز از هر گونه توهین به مردمی که هدف پژوهش های خبرنگاری قرار 
گرفته اند و رعایت دقیق اصل برائت نمه. 


. خودداری از تجاوز به حریم شخصی افراد . هر مسأله خصوصی تنها زمانی می 


تواند عمومیت پیدا کند که به نفع جامعه و در رابطه با عموم باشد . 


. نشان دادن همبسته گی بین المللی و دفاع از آزادی بیان و مطبوعات در کنار 


حقوق خبرنگاران و رسانه های جمعی. 


ایجاد تعادل بین رقابت عادلانه و همبسته گی شغلی و حرفه یی کمک به 
همکاران دیگر کشورهای منطقه برای انجام وظایف حرفه یی شان . 


پیشبرد اصول آزادی بیان و رسانه ها انجام می شود . 


اصولنامة اخلاق حرفه بی ژور نالیستی 
جند کشور جهان 


اصولنامةاخلاق ژورنلیستی در آسیای میانه: ‏ 
رای آهتای مانف ها این که اراکتریانحق ام تقرس اس هه 
نزدهم بیانیه حقوق بشر را که حق تحقیقء دریافت و انتشار اطلاعات را تضمین می کند. 
می پذیریم . ما بر نقش کلیدی اطلاعات در تطبیق حقوق بشرء و ساخت جامعة مدنی و 
دولت قانونمند و دموکراتیک تاکید داریم . 
حق بشر در دریافت اطلاعات با در نظر گرفتن حقایق و وقایع» یکی از شاخصهای کلیدی 
در دموکراسی است؛ پس باید متوجه وجود مسئوولیت مان در حفظ صلح و هماهنگی 
قومی- نژادی و همچنین در ثبات اجتماعی و سیاسی منطقه باشیم و این حقیقت را در 
نظر بگیریم که روندهای مبتنی بر دموکراسی در آسیای ميانه در حال گذران برهة 
حساس هستند و به همین دلیل نقطه نظراتی نشات گرفته از یک حقیقت و یا یک واقعه 
می توانند با یکذیگر کاملا در تضاه باشنده که اغلپ اوقانت متجر به تقض موازد بتیادین 
اخلاق مسلکی توسط خبرنگاران می شوند که به نوبه خود می تواند پیامدهای جدی را 
در بر داشته باشد. 
با رسیدن به این نتیجه که در فعالیتهای حرفه یی خود باید پیرو مبانی اخلاقی باشیم. ما 
خودرا ملزم به پیروی از این مبانی می دانیم : 

بایك بااز خود گذشته کی؛ آرافق یبا تورسانه ها را حقاظت کرده و دن مقاییل 

سانسور و هر گونه تحریف اطلاعات. ایستاده گی نمود. 


1 تمام اصولنامه های که در اين بخش پیوست شده ان توسط دفتر انتر نیوزدر کابل برگردانی شده است و تغییراتی اندکی در ساختار نوشتاری آن از سوی مولف وارد شده است. 


2 این اصولنامه توسط خبرنگاران ازبکستانی» قرغیزستانی و تاجیکستانی پیش نویس شده است. 
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0 


ممکن است بر شخصیت اجتماعی و ژورنالیستی آنها اثر بگذارد که شامل حق 
نگهداشتن منابع شان به صورت افشا نشده می باشد. منع شده اند. 

ژورنالیست باید به حق شهروندان و مهمتر از همه حق وی در دسترسی به 
اطلاعات. متعهد باشد . او نباید حقایقی را که می شناسد از شهروندان پنهان 
کند و همچنین نباید در مورد آنها اغراق کند . او باید حقایق را کامل و بدون 
تحریف ارائه کند که این مسأله حق شهروندی را در حفظ شأن و منزلتش و 
مقابله با سیل اتهامات به هدف لطمه زدن به شهرت و اعتبارش به واسطه یک 
موضوع خبری» تصویر و يا عکس به قصد اتهام زدن به او و اظهار قضاوت و 
ضربه زدن به او قبل از اينکه توسط دادگاه حقوقی محاکمه شود. پوشش 
ژورنالیست نباید از شغلش به طور غیر قانونی نفعی ببرد و با در مطالبی که 
چاپ میکند تا حدی طفره رود که بیطرفی او زیر سوال برود. 

اخبار و تفسیراتی که برای شهروندان پخش میشوند باید معتبر و موثق و به 
دور از تلافی و انتقام و يا پخش کردن شک توجیه ناپذیر و نا حقی باشد. 
سخنان منتشر شده در هر تبادل نظری باید صادق باشد . 

بگذارد. و ادعا کند که فقط از دستور های سر دبیر پیروی می کرده اننتت: 


او باید از سرقت ادبی پرهیز کند. 


سوم؛ ذورنالیست از امتیازات زیر بهره می برد : 


0 


0 


0 


حق اظهار نظر و احترام گذاشتن به نظرات دیگران بر طبق قانون. 

حفاظت خودش از هر تعرض جسمی و معنوی. 

حق بدست آوردن اطلاعات صحیح که طبیعت شغلیش ممکن است اقتضا 
کند. 

حق افشا کردن کسانی که احتمالاً او را با فراهم کردن اخبار و اطلاعات غلط. 
فریب داده اند و يا کسانی که ممکن است گفته های قبلی خود را به دلیل 
ترس. انکار کنند. تا امکان فرا خواندن آنها در حضور مقامات برای پاسخدهی 
فراهم شود . 


پیوست اول/ اصولنامةً اخلاق حرفه یی..۰ ۱۵۹۵ 


اصولنامة اخلاق ژورنالیستی در مصر (۳:)۱۹۸۳ 

ما ژورنالیست های مصری, به شکوه و افتخار در حرفه ژورنالسیتی و رابطه بین آگاهی و 
بیداری ژورنالیست ها و آگاهی افکار عمومیء ایمان داریم و مفتخریم که این منشور را 
اعلام کرده و به آن متعهد باشیم. 


اول: 


0 


مفهوم ژورنالیزم به آزادی رسانه هاء گره خورده و این آزادی تنها تحت نظارت 
مردم است. 

حفظ عزت و شرف رسانه ها حقی است که از دفاع از آزادی هایی که توسط 
قانون اساسی به تک تک افراد و عموم اهداء شده. نمی تواند جدا باشد. 

فعالیت های ژورنالیست ها باید بر پایه گفتن حقیقت و وفاداری به کشور 
مردم. سرزمین و تاریخ کشور. آزادی. عزت و شرف ارزش و مبانی و منافع 
کشور باشد. 

دارند مسئوولیت ژورنالیست ها می باشد. که ژورنالیست ها در دفاع از آن در 
مقام دفاع از عزت و شرف حرفه شان به خاطر عدالت و برتری قانون. حسق 
دارند. این اعتمادی است که می باید به تمامی آزادی ها و قابلیت ها و فضایل 
خانواده مصری. احترام بگذارد. 

حفاظت عقاید و علایق عمومی از ضرر و زیان» وظیفه مقدس خبرنگاری می 


شان و منزلت ژورنالیست نشات گرفته از شان و منزلت حرفه و کشورش است. 


دوم؛ شش نکته اساسی عزت و شرف رسانه بی نیازمند به تعهد در موارد زیر می باشند: 


0 


ژورنالیست هاء چه حرفه یی چه آماتور از وارد کردن ضرر شخصی به یکدیگره 
محروم کردن یکدیگر از حقوق شان. اجازه ( امکان) ندادن به یکدیگر برای 
انجام وظایف حرفه یی شان و یا وادار کردن آنها به گفتن يا انجام کاری که 


* برگرفته از شورای عالی رسانه ها در مصر 
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0 


به عدالت احترام می گذارد و بالاترین اولویت را به آن می دهد. 


0 نقششر را با نقش در پلیسر در نمی آمیزد. 


اصولنامة اخلاق ژورنالیستی در هند: * 


۱ 


رسانه آزاد فقط می تواند در یک جامعه آزاد رشد و ترقی کند. قوم گرایی 
تهدیدی برای ساختار و بافت جامعه آزاد ما و همبسته گی ملی است. 
رسانه ها نقش حیاتی را در تکمیل اهداف بنیادی که در قانون اساسی ما حفظ 
شده. ایفا می کنند. که از آنها دموکراسی» دین گریزی و دین جدایی» وحدت و 
تمامیت ملی و حاکمیت قانون را نام می بریم. این وظیفه رسانه هاست تابه 
ترفیع وحدت و پیوند در قلب و آذهان مردم کمک کند و از چاپ مطالبی که 
گرایش به برانگیختن احساسات قومی و پا بر افروختن خشم و عداوت قومی 
دارند. خودداری نمایند. 
برای پژوهش این نکات» رسانه ها باید در گزارش دادن از حوادت قومی در 
کشور به خط مشی های زیر وفادار باشند : 
تمامی تفسیرات سر مقاله بی و اظهار نظرهای دیگره چه از طریق 
مقالات و چه از طریق نامه به سر دبیر و یا هر چهارچوب دیگری» 
باید متعادل و بررسی شده و خالی از هر گونه هجوم توهین آمیز به 
رهبران قومی باشد و هیچ تحریک و برانگیخته گی به خشونت در 
آنها وجود نداشته باشد. 
باید از اظهارات کلی که شک و شبهه هایی را در میهن پرستی و 
همچنین, باید از اظهارات و اتهامات کلی بر علیه یک قوم یا گروه. 
مبنی بر اينکه آن قوم یا گروه مرتکب تبعیض ناعادلانه. تحریک به 
نفرت عدم اعتماد بین قومی» شده یا می شود. پرهیز کرد. 


کنفرانس سر دبیران تمامی روزنامه های هند 
موازین اخلاقی رسانه ها در گزارش و تفسیر و شرح رویدادهای فرقه یی برگزیده در ۱۹۶۸ 


0 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی..۰ /۲۰۱ 


حق بهره مندی از تمامی حقوقی که توسط قانون.رسوم حرفه یی و قید و 
شرط ها برای او ضمانت شده انتتت:» 


اصولنامة اخلاق ژورنالیستی سندیکای ملی ژورنالیستهای فرانسه یی: " 


0 


0 


مسوولیت تمام مطالبی را که می نویسد. به عهده می گیرد. 

افتراهاء اتهامات بی پایه و بی اساس. جعل اسناد. تحریف حقایق و دروغگویی 
را به عنوان جدی ترین سوء رفتارهای حرفه یی قلمداد می کند. 

همکارانش را به عنوان تنها قضاوتی که در شرف حرفه یی» مطلق و بی چون و 
ژورنالیست تنها مأموریت ها و وظایفی را می پذیرد که با شأن حرفه بی او 
سازگار است. 

از جعل هویت. استفاده از طرق عهد شکنانه و ناصادقانه برای گرفتن اطلاعات 
و يا بهره جستن از حسن نیت اشخاص. پرهیز کند . 

از نهاد های دولتی و با شرکتهای خصوصی پولی دریافت نمی کند.و از 
موقعیت ژورنالیستیش» نفوذش و رابطه هایش سوء استفاده نمی "کنل: 

مقالات تجاری و يا تبلیغاتی مالی را به عهده نمی گیرد. 

مدعی پست و مقام همکارش نمی شود و یا با پیشنهاد کار با شرایط پایینتر 
باعث کنار گذاشتن او نمی شود. 

رازداری حرفه یی اش را حفظ می کند. 

از آزادی رسانه ها در جهت مقاصد سودجویانه استفاده نمی کند. 

خواستار آزادی جهت چاپ و پخش صادقانه اطلاعاتش می باشد. 


ی اج ۳ و 

منبع : منشور وظایف حرفه یی ژورنالیستهای فرانسه یی 
سیکان من تم تالیستهای فسوی در مال از زاین اصول زا خن رنه است و شون اف اضول کر مان اف 
توسط همین نهاد بازبینی و کامل گردیده است. 
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رد 


یک ژورنالیست باید تلاش کند تا مطمئن شود اطلاعاتی که منتشر کرده عادلانه و 
دقیق است و همچنین سعی کند تا از بیان شرح و حدس و گمان به عنوان حقیقت 
تثبر نثست شده و عرضه نادرست توسط تحریف» انتخاب یا ارائه غلطء اجتناب کند. 

یک ژورنالیست باید فوراً هرگونه بی دقتی زیانباری را تصحیح نماید. و اطمینان 
حاصل کند که تصحیح و پوزش طلبی به شکل برجسته منتشر شده و هنگامی که 
مسأله از اهمیت کافی برخوردار است. به افراد مورد انتقاد قرار گرفته» حق 
پاسخگویی فراهم شده است. 

یک ژورنالیست باید اطلاعات. عکس و تصاویر ۳ تنها از طریق ابزار و9 وسایل ساده و 
مستقیم بدست آورد. استفاده از ابزار دیگر تنها می تواند از طریق ملاحظات مبتنی 
بر نفع عموم و جامعه توجیه شود. ژورنالیست حق ندارد تا یک مخالفت شخصی را با 
استفاده از چنین ابزاری تبارز بدهد. 

یک ژورنالیست نباید کاری کند تا موجب مزاحمت و دخالت در عم و اندوه شخصی 
شود. 
یک ژورنالیست باید از منابع محرمانه اطلاعات حفاظت کند. 


یک ژورنالیست نباید رشوه بپذیرد و نباید به وسوسه های دیگر اجازه دهد تابر 


عملکرد وظایف حرفه یی او تاثیر بگذارد. 
یک ژورنالیست نباید به خاطر تبلیغات يا ملاحظات دیگر خود را در معرض تحریف 


یا جلوگیری از پخش حقیقت قرار دهد. 


تاه دیا میت کیری یش بان کر کی که ان مها کاب 
برای اطلاع از حقيقت ضروری باشند؛ یک ژورنالیست نباید مطالب را ابداع و یا آتها 
زا پردازش کند زیرا باعث ترغیب یکی از زمینه های تبعیض ذکر شده در بالا می 


شود. 


. یک ژورنالیست نباید از اطلاعاتی که در ضمن وظایفش به دست آمده. قبل از نشر 


آن به اطلاع عموم. نفع شخصی ببرد. 

ژورنالیست نباید به منظور ترویج کار خود و يا رسانه یی که در آن استخدام گردیده. 
از طریق اعلان محصولات یا خدمات تجاری. با استفاده از روش های کتبی. صوتی یا 
تصویری» مهر تأیید بگذارد. 


نظر به اينکه نباید جلوی پخش حقیقت را گرفت. باید از تحریف 
عمومی اخبار مربوط به حوادث قومی اجتناب کرد. 
باشد چه در عنوان» سرعنوان. تشریح و يا گزارش, باید با محدودیت 
و قید و بند و تنها با عناوین واقعی و حقیقی تشریح شود. اما نباید 
زیاد نشان داده شود يا بر آن تاکن شود. 
به بازگشت و حفظ و نگهداری نظم و قانون ترتیب داده شده اند. 
اند یی زه عبر میگ اواریت و آهمیت بیعدری دام شود 

0 در انتخاب و نشر عکسهاه کاریکاتورهاء اشعار و غیره باید بییشترین 
هوشیاری و توجه را به خرج داد تا بدین شکل از برانگیختن عواطف 

نام های قومها نباید در مطالب آورده شود و عبارت های قوم" 
اکثریت " و " اقلیت " نباید به طور معمول در جریان گزارش ذکر 
نون 

0 هميشه باید به منبعی که آمار و ارقام تلفات و قربانیها از آن بدست 
می آید. اشاره شود. 
منتشر شود . با این حال اگر با انتشار این حقایق و آمار و ارقام. 


میتوان از نشر این آمار و ارقام و حقایق اجتناب ورزید. 


۱ 


یک ژورنالیست وظیفه دارد ارزش نما های اخلاقی و حرفه یی را در بالاترین سطح 
نگهدارد. 

یک ژورنالیست باید هميیشه از مبانی آزادی رسانه ها در رابطه با جمع آوری 
اطلاعات و بیان انتقاد و تفسیر دفاع کند. او باید در از بین بردن تحریف» جلوگیری 
از پخش خبر و سانسور تلاش کند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۰۶ 


در انجام این وظیفه. ژورنالیست باید تمام اوقات از مبانی آزادی در جمع آوری و 
انتشار صادقانه اخبار و حق تفسیر و انتقاد عادلانه, دفاع کند. 

ژورنالیست باید تنها بر طبق حقایقی که منشاأً آن را می شناسد. گزارش دهد . 
ژورنالیست نباید اطلاعات اساسی و مهم را حذف کند و یا به جعل اسناد بپردازد. 
ژورنالیست باید در بدست آوردن اخباره عکس و مدارک. تنها از روش های صادقانه 
استفاده کند. 
ژورنالیست باید نهایت تلاشش را بکند تا اطلاعاتی زیان آور را که بدون دقت لازم و 
بطور نادرست. منتشر شده. تصحیح نماید. 

ژورنالیست باید رازداری حرفه یی در خصوص محرمانه نگه دانٌ ع اطلاعات 


بدست آمده راء رعایت نماید . 


آگاه باشد و نهایت تلاشش را انجام دهد تااز زمينه سازی برای چنین 
تبعیضی که بر پایه مسایلی نظیر ناد جنسیت. جهت گیری جنسی. زبان. 
دین و مذهب. اصل و نسب سیاسی یا دیدگاه های دیگر اصلیت ملی یا 
ژورنالیست باید موارد زير را به عنوان جدی ترین و خطرناک ترین» تخطی های 
(۵ سرقت ادبی 

بدنام کردن. افتراء هتک حرمت. اتهام های بی پایه و اساس 

_ پذیرفتن رشوه به هر شکلی در ملاحظه در پخش یانشر اطلاعات و با 

جلوگیری از پخش و نشر اطلاعات 

رعایت مبانی بیان شده در بالا را بکنند . در محدوده قانون عمومی هر 
همکارانش را قبول کند و نباید اجازه هیچ گونه دخالت از جانب تشکیلات 


دیگری را بدهد. 


اصولنامة اخلاق ژورنالیستی اتحادیه ملی ژورنالیستان مالیزیا: 
حقیقت میباشد . همینطور. دفاع از آزادی رسانه هاء برای پرداختن به رفتار 
حرفه یی اعضا و برای نگهداری معیارهای اخلاقی بالا در ژورنالیزم. 
۲ _ برای انجام وظیفه (ژورنالیست) از این مبانی دفاع خواهد کرد : آزادی در جمع آوری 
اس لت ها یی فیک ها آر را میم تسده کرا شم که اهاز 
پخش اطلاعات اساسی خودداری نخواهد کرد. و مدارک را جعل نخواهد کرد. 
۴. آو برای بدست آوردن مدارک. عکس و9 اخبار تنها از روشهای صادقانه استفاده میکند 
۵ _ او نهایت تلاشش را خواهد کرد تا هر گونه اطلاعات منتشر شده راء که به طور زیان 
باری نادرست است و از دقت لازم برخوردار نیست. تصحیح نماید. 
۶ او رازداری حرفه یی را در خصوص محرمانه نگهداشتن منبع اطلاعات رعایت کند. 
۲ او موارد زیر را به عنوان جدی ترین و خطرناک ترین» تخطی های حرفه یی, در نظر 
خواهد گرفت: 
(۵ سرقت ادبی 
بدنام کردن, افتراه هتک حرمت و اتهام های بی پایه و اساس 
۰ پذیرفتن رشوه به هر شکلی در ملاحظه کاری برای پخش یا نهر و با 
جلوگیری از پخش 
می نماید. و اجازه هیچ گونه مداخله توسط دولت یا دیگران را نمی دهد. 


اصولنامة اخلاق ژورنالیستی در هالند: * 


: اعلامیه ( بیانیه ) مبانی رفتار ژورنالیستها: 
برگزیده توسط دومین کنگره جهانی کنفدراسیون بین المللی ژورنالیستها در 80۳060۱0 در ۲۵-۲۸ آپریل ۱۹۵۴ و اصلاح 


شده توسط هیجدهمین کنگره جهانی کنفدراسیون بین المللی ژورنالیستها ([۱۳) در ۲۱6۱۵[090۲ در ۲-۶ جون (۱,۳6() 
۶ 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۲۰۸۷ 


۱ 


۲ 


۳ 


۴ 


1۵ 


۶ 


رسانه ها باید از چاپ. نشر و پخش مطالبی که ممکن است برای پاکستان یا 
مردمش حقارت و خواری به بار آورد و يا گرايش به سست کردن و متزلزل ساختن 
استقلال و حاکمیت يا تمامیت آن را به عنوان یک کشور مستقل داشته باشد. 
نان کون 

رسانه ها نباید هیچ مطلب با اظهاراتی را که باعث زیر پا گذاشتن ( تخطی 
هه ق ینعی ری ی ا نها متفر ناب 
رسانه ها باید سریعاً هرگونه بی دقتی و خطای زیان بار را اصلاح کنند و مطمئن 
شوند که تصحیحات و پوزش به شکلی روشن و علنی انجام شده اند. و هنگامی که 
موضوع از اهمیت کافی برخوردار است. برای افرادی که مورد انتقاد و يا تفسیر قرار 
کف اند دق پاسشگویی اه اک 

هنگامی که در مورد مسایل پزشکی گزارشی تهیه می شود. باید دقت شود 
تخس گرایی وهوهان براگ ی کته من اند رامق بس تیه وهای 
بی پایه و بی اساس یاامیدهای واهمی در خواننده گان شود. پرهیز کرد. 
يافته پژوهش های اولیه نباید طوری ارائه شوند. انگار که قطعی و مسلم و 
از حس گرایی و هیجان برانگیزی در مورد خشونت و وحشی گری باید اجتناب کرد. 
گزارش در مورد باید دقیق باشد. به ویژه هنگامی که جلسات دادگاه پوشش داده 
می شود و شخص متهم نباید قبل از اينکه رأی قضاوت به طور نهایی اعلام شود. 
کناهکار معرفی شود. 

در موارد بی حرمتی های جنسی و جنایات فجیع علیه کودکان. نوجوانان و زنان؛ 
و( 

چنان چه در مرحله آماده سازی مصاحبه و جلسات تدارکاتی» در موارد خاصی بر 
شرفت فکای فی کم اند بیس ماه اف بیا نت : 

هنگامی که رسانه ها مشغول چاپ نظرسنجی ها و بررسی ها هستند. باید مردم. 
محل جغرافیایی که بررسی ها و نظر سنجی ها در آن انجام شده اند و هویت حامی 
نظر سنجی را نشان دهند. 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی... //۲۰۱ 


اصولنامةٌ اخلاق ژورنالیستی در پاکستان: 

موازین اخلاقی حرفه یی تدوین و تنظیم شده برای رسانه ها به منظور کارکرد 
آنها بر طبق معیارهای شایسته گی. موازین رفتار حرفه یی و اصول آزادی و 
مسئوولیت در حین خدمت به منافع عمومی با ضمانت کردن جریان مسدود 
تیا تا هه امه سا دیا ام شم که ماه تایه یه مساق 
عمومی. در هر شکلی از چاپ و پخش همچون, عناوین خبری. مقالات» سرمقاله 
ها فلم ها کاریکاتورها: تصویر هاء عکس ها و تبلیغات و غیره باید صداقت, 
دنت #میظرقن رز شاف خط مس تال ها با ها 


۱ 


رسانه ها باید تلاش کنند تا معیارهای اخلاقی را پشتیبانی کنند و باید از سرقت 
ادبی و چاپ و پخش مطالب افترا امیز و بدنام کننده. اجتناب کنند. 

رسانه ها باید تلاش کنند تا تمامی حقایق اساسی و بنیادی و لازم را پخش و افشا 
کنند و از دقیق و عادلانه بودن اطلاعات پخش شده اطمینان حاصل کنند. 


رسانه ها باید از گزارش یا پخش و انتشار مطالب به اثبات نرسیده بیرهیزند و از 
بیان تفسیرها و شرحها و حدس و گمانها به عنوان حقیقت تثبیت شده اجتناب 
کنند. عمومی سازی بر اساس حرکت و سلوک یک نفر و یا عده کمی از افراد. غیر 
اخلاقی تلقی می شود. 

رسانه ها باید به حریم شخصی افراد احترام بگذارند و نباید هیچ کاری انجام دهند 
که در حکم تجاوز به منزل و زنده گی خانواده گی و شخصی افراد باشد. 

از شایعه ها و گزارش های تصدیق نشده باید اجتناب کرد و اگر قبلاً به چاپ رسیده 
اند. باید به عنوان شایعه یا گزارش تأیید نشده شناسایی شوند. 

اطلاعات پخش شده شامل عکس و دقیق و واقعی باشد. 

رسانه ها باید از ابداع» چاپ. نشر و پخش هر مطلبی که باعث ترغیب و برانگیختن 
عداوت و تبعیض در خصوص نژاد. دین و مذهب. نظام طبقاتی. فرقه. ملیت. قومی 
قبیله یی. جنسیت. ناتوانی و درمانده گی. بیماری و يا سن افراد یا گروه هامی 
شووه پیرهی تلد 

رسانه ها نباید خود را در اختیار به تصویر کشیدن و نسبت دادن جرم و جنایت به 
اعمال قهرمانانه و جنایتکاران به نام قهرمانان. بگذارند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۱۰ 


(۲ 


هر چیزی که آزادی فکر, وجدان و بیان را محدود میکند و یا به موازین اخلاقی 
سای اسباتات نی اه خاساهی خانوا هه همان وا عادو کت 
حرفه ژورنالیستی که برای منفعت عام است نباید به عنوان وسیله یی برای منافع و 
فعالیتهای غیر اخلاقی, استفاده شود. 

هر چیزی که افراد شخصی و یا دولتی را فراتر از محدوده یک انتقاد بیطرفانه تحقیر 
کند. مورد استهزاء قرار دهد و یا رسوا و بدنام کند. نباید چاپ شود. 

زنده گی شخصی افراد نباید گزارش شود. مگر اینکه در جهت منافع جامعه و عموم. 
لازم و ضروری باشد. 

تمامی تلاش ها باید انجام شود تا اطمینان حاصل شود که داستان های خبری قبل 
از چاپ و پخش صحت دارند و حقیقت آنها بررسی شده است. 

اطلاعاتی که به شرط محرمانه بودن داده شده اند. نباید چاپ و پخش شود مگر 
این که برای منافع جامعه ضروری باشند. 

یک محصول رسانه یی که توسط یک وسیله ارتباطی تولید شده. نباید توسط یک 
وسیله ارتباطی دیگر به عنوان محصول خودش. تا زمانی که فرایند پخش و انتشار 
ای کامل تقذق زاف شوه انف کوخ متام کولیدات رسانه بی که شیکه ای 
خبری دریافت شده. دقت شود. 

هیک نافوط انا کصایی که یسیو شتق: کناهکا 
اعلام شود. 


۰ اقداماتی که توسط قانون جنایتکارانه شناخته می شوند. نباید بدون مدرک قانع 


کننده و منطقی بر این مضمون. به اشخاص نسبت داده شود. 


. ژورنالیست ها باید محرمانه بودن منابع اطلاعات شان را حفظ کنند. به استثناء 


شرایطی که در آن منبع اطلاعاتی عمداً قصد گمراه کردن جامعه را به دلایل 
شخصی» سیاسی. اقتصادی و ..... داشته باشد. 


ژورنالیست ها باید از روشها و شیوه های که ممکن است برای نام شایسته این حرفه 
در جمع آوری خبرها زیان بخش باشند. اجتناب کنند. 


. باید از چاپ و پخش مطلبی که به ترویج خشونت و استفاده از قوه قهریه ( زور ) 


کمک میکند. خودداری کرد. 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی... ۲۰۵ 


۷ از هر گونه امتیز ویژه یا انگیزة مالی یا به شکلی دیگر, که احتمال به وجود آوردن 
نزاع بر سر منافع را ایجاد می کند و یا هر گونه رشوه و انگیزه پی‌شنهادی برای اثر 
گذاشتن بر وظایف حرفه یی که با تعریف رسانه سرشناس و معتمد. مستقل و 
پاسخگو, هیچ سازگاری ندارد. باید اجتتاب شود. 

اصولنامة اخلاق ژورنالیستی در ترکیه: ۲ 

مقدمه: 

با در نظر گرفتن آزادی رسانه ها به عنوان پیش شرط شآن و ارزش انسانی و دموکراسی 

در کشورمان؛ 

به اراده آزادمان سوگند یاد می کنیم که مبارزه می کنیم تا زمانی که بین ماده های دائم 

قانون اساسی» این مبنا را قرار دهیم که هیچ شرایط و مقرراتی که آزادی رسانه هار 

محدود می کند. نمی تواند تصویب شود. 

با در نظر گرفتن آزادی رسانه ها به عنوان ابزاری برای حق مردم ( جامعه) در آگاهی از 

با عقیده داشتن به اینکه مبارزه علیه تمامی محدودیتهای آشکار و نهان که هدفشان 

جلوگیری از حق مردم در آگاهی از حقیقت است. امری لازم و طبیعی در حفاظت و ارج 

نهادن آزادی رسانه ها می باشد. 

با به یاد داشتن کاربرد اصلی ژورنالیزم. که پیدا کردن حفايق و ابلاغ و انتقال آنها به 

جامعه بدون تحریف و مبالفه میباشد. 

با تایه جر مهعترین قرو فاطلیمت قورای نت ها که ملع مر شون یداه در قبالیت 

ما ژورنالیست هاء اعلام می کنیم که آیین های ذکر شده مبانی حرفه یی رسانه ها را به 

عنوان لازمه طبیعی عقاید بنیادین ذکر شده در بالاء رعایت میکنیم . 

۱ _ هیچ شخصی نباید به علت نژادش, جنسیتش, موقعیت اجتماعی و يا عقاید دینیش 
رات ها مه اس و ابیخه ادها ره 


* برگزیده توسط شورای رسانه ها (/(۲۵056 2۵5[0) در آپریل ۱۹۸۹ 
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را که شهروندان برای مشارکت فعال در زنده گی یک جامعه مردم سالار به آنها نیاز دارند. 
آماده سازند و به آنان عرضه کنند. 

بنابراین رسالت اجتماعی خبرنگاران. برای آگاهی دهی درباره وقایع و مسائل زندگی 
جمعی و بازتاب تعامل عقلایی افکار و عقاید همه گانی و تشریح و تفسیر و نقد آنهاء بر 
حق دسترسی ازادانه همه گان به اطلاعات و بر مبنای آنء بر آزادی مطبوعات و سایر 
رسانه هاء استوار است. 

در عین حال. آزادی خبرنگاران برای دستیابی به اخبار و اطلاعات و انتقال و انتشار آنهاء 
ضرورتاً دارای محدودیتهایی است که باید نسبت به رعایت آنهاء متعهد و مسوول باشند. 
پیش بینی وظایف و مسئوولیت های اجتماعی خبرنگاران در قوانین و مقررات حقوقی و 
مجموعه های اصول و معیارهای اخلاقی حرفه یی خبرنگاری, به همین منظور. صورت 
می گیرد. اما در کار پراهمیت خبرنگاران» تحقق وظایف و مسوولیت های اجتماعی آنان 
در صورتی امکان پذیر است که شرایط استقلال و شرافت حرفه یی آنها تأمین شده باشند 
و به این منظور توجه به حقوق و امتیازه ای معنوی و اجتماعی خبرنگاران نیز 
ضروری است. 

حقوق و امتیازهای خبرنگار: 

۱. _ خبرنگار با توجه به رسالت اجتماعی خود باید از حق دستیابی آزادانه به همه 
منابع خبری و آزادی انجام بررسی ها و پژوهش های ضروری درباره تمام 
رویدادهای زنده گی عمومیء برخوردار باشد. بنابراین محرمانه بودن امور 
عمومی یا خصوصی. جز موارد استثنایی مشخص شده از طریق قوانین و 
مقرارت ملی» نمی تواند در برابر وی مطرح شود. 

۲ اصل استقلال عمل تحریریه مطبوعات و سایر رسانه های همه گانی» از 
امتیازهای معنوی مهم خبرنگاری است و هیچ نوع فشار و اجبار درون سازمانی 
(از سوی صاحبان و مدیران) یا برون سازمانی (از سوی مقامات دولتی و 
موسسات اقتصادی) برای اثرگذاری بر چگونه گی مندرجات و محتوبات آنها 
قابل قبول نیست. 

۳ خبرنگار حق دارد در انجام کار حرفه یی خویش از پیروی هر شیوه یی که با 
ای هو وا دی سل راز سم ی شون ماه 
جمعی کار حرفه یی وی. مغایرت داشته باشد. خودداری کند. 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی.۰ /۲۱۱ 


۴ اعلانها و آگهی های انتفاعی. باید طوری ارائه شوند که جای هیچ شک و شبهه یی 
در مورد طبیعت حقیقی شان وجود نداشته باشد. 

۵ ممنوعیت ها در مورد تاریخهای چاپ و پخش باید رعایت شود. 

۶ رسانه ها باید به حق پاسخگویی و تصحیح برخاسته از اطلاعات فاقد دقت لازم. 
احترام بگذارند. 


پیش نویس اصول اخلاق حرفه بی در ژورنالیزم در ایران: * 

ضرورت تأمین حق همه گان برای دسترسی آزادانه به اطلاعات و برخورداری از آگاهی 
های صحیح و ضروری درباره روبدادها و افکار عمومی. برای آزادی مطبوعات و سایر 
رسانه ها در جوامع معاصرء جایگاه برجسته یی پدید آورده و نقش اجتماعی خبرنگاران را 
بیش از پیش, مورد توجه قرار داده است. به همین لحاظ. اهمیت حفظ وحراست آزادی 
مطبوعات و سایر رسانه ها و ایجاد شرایط مطلوب فعالیت خبرنگاران» ایجاب می کند که 
در فرایند جست وجو جمع آوری. تهیه و تدوین اخبار و اطلاعات عینی مورد نیاز 
همه گان وهمچنین انتقال و انتشار آنهاء موانع محدودیت وجود نداشته باشند و دست 
اندرکاران مطبوعات و سایر رسانه های عمومی بتوانند بر اساس آزادی های بنیادی عقیده 
و بیان و اطلاعات. که آزادی مطبوعات را هم در برمی گیرند و در قوانین اساسی و اسناد 
حقوقی بین المللی پیش بینی شده اند. وظایف حرفه یی خود را انجام دهند. 
به بیان روشن تره حق دسترسی آزادانه همه گان به اطلاعات. از ضرورت شناخت شرایط 
محیط زنده گی. برای رفع نیازهای اجتماعی و نگهبانی از مصالح و منافع عمومی. 
پر صانمه کاقعه اه هی ارم آن اج که امکاتان تاسیس و فالب شرا 
مطبوعات و سایر رسانه هاء تأمین و تضمین شوند. به همین جهت با توجه به آن که 
آزادی مطبوعات و حق همه گان برای برخورداری از اطلاعات. با تدارک و اخبار و گزارش 
های مورد انتقال و انتشار» به وسیله نشریات دوره یی و رسانه های دیگر و از طریسق 
تکار شورف و ی ان و تشه امس ترا ان اس که ای 
صحیح. جامع و کامل در مورد تمام موضوع ها و مسائل مربوط به نیازهای اجتماعی و 
منافع و مصالح عمومی. در اختیار مردم بگذارند و به عبارت دیگر» موظفند تمام اطلاعاتی 


* این پیش نویس در ماه جدی سال ۱۳۸۳ تهیه شده است. 
منبع: بانک اطلاعات نشریات کشور ۰۹۵۵۲۵18.0080 ۱/۱/۷۷ 
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تشکیل نهاد مستقل نظارت بر صدور کارت هویت حرفه یی خبرنگاران؛ 
به منظور تعیین سلسله مراب شغلی و مسوژولیتها و مقام های تحربریه 
یی آنان که با همکاری انجمن ها و اتحادیه های خبرنگاری از یک سو 
و سازمان همای صنفی صاحبان و مدیران مسسات مطبوعات و 
رسانه‌یی از سوی دیگر اداره می گردد از حقوق مهم خبرنگاران 
محسوب می شود. 

کمک موسسات مطبوعاتی و مسسات رسانه یی دیگر به آموزش تخصصی 
خبرنگاران و شرکت دادن منظم و پیاپی آنان در دوره های با زآموزی حرفه یی. 
که معمولاً در پیمانهای جمعی کار اعضای هیأت تحریریه هم پیش بینی می 
شود. باید برای پیشرفت سطح کیفی فعالیت خبرنگاری مورد حمایت قرار 
گیرد. 

حمایت از حقوق آفریننده گی فکری خبرنگاران. که معمولاً در قوانین موضوعه 
مربوط به حقوق مولف و مالکیت معنوی و در پیمان های جمعی کار حرفه 
خبرنگاری نیز بر آن تأکید می گردد. باید در تأمین و تضمین حقوق مادی و 
معنوی آنان در این زمینه. طرف توجه خاص واقع شود. 

ارج گذاری به مشارکت زنان در کار حرفه یی خبرنگاری. مقابله با هرگونه 

تبعیض در استخدام و ارتقای شغلی خبرنگاران زن» تشویق و گسترش 
همکاری آنان» با هیات های تحریریه مطبوعات و ساير رسانه همابه تقویت 
استقلال این حرفة کینکت می کتد: 

برای تأمین و حفظ آزادی و استقلال حرفه خبرنگاری. حمایت حقوقی از 
امنیت و آسايش شغلی خبرنگاری و جلوگیری از تهدید جسمی و جانی آنان؛ 
از طریق قوانین ملی و مقررات حقوقی منطقه یی و بین المللی. اهمیت فراوان 
دارد. 

اصول اخلاقی مندرج در این میثاق از منابع عمده تصمیم گیری شورای عالی 
رنه فان رشیته گ نی ماه تقلاقی و خر فا ی تکار انیت 

این میثاق به تأیید اعضای حرفه خبرنگاری و نهادهای حرفه بی و صنفی آنها 
می رسد و شورای عالی رسانه ها مسوول نظارت بر اجرای آن است. 


پیوست اول/ اصولنامةً اخلاق حرفه یی... /۲۱۳ 


خبرنگار را نمیتوان مجبور کرد که بر خلاف اعتقاد و وجدان خود. به اقدامی 
حرفه یی دست بزند و عقیده یی ابراز دارد. به همین لحاظ. اعمال هر گونه 
فشار حرفه یی و سیاسی در مورد چگونه گی فعالیت وی. ممنوع است. 

«قید وجدانی» حرفه خبرنگاری» که در قوانین و مقررات مربوط به استقلال 
این حرفه و یا در اصول اخلاقی آن پیش بینی می شود. مستلزم آن است که 
بتواند در صورت تعطیل. واگذاری يا فروش موّسسه مطبوعاتی یا رسانه یی 
محل کار خود و يا تغییر خط مشی آن, به صورتی که به شرافت حرفه یی یا 
حیئیت اجتماعی او لطمه وارد کند. استعفاء دهد و غرامت دریافت نماید. 
الا هبل مات ری تفای با رماتهعای مته ان وت بسانت 
کفاز خر سومییی که کی مق تعیب ره 
بی محل کار آن را تحت تأثیر قرار می دهد. مطلع شود. این هیأت پیش از 
تصمیم نهایی راجع به هر اقدام مربوط به ترکیب اعضای تحریریه - استخدام. 
اخراج. انتقال و ارتقای خبرنگاران - مورد مشورت قرار می گیرد. 

مشارکت خبرنگاران در مالکیت و مدیریت موسسات مطبوعاتی و رسانه یی و 
کشورهای جهان اعمال می شود از لوازم مهم و ضروری استقلال حرفه 
خبرنگاری به شمار می آید. 

خبرنگار با توجه بهنقشها و مسولیت های اجتماعی خود. نه تنها حق استفاده 
پیمان جمعی کار خبرنگاری, بلکه حق برخورداری از قرارداد شخصی تضمین 
کننده تأمین مادی و معنوی کار حرفه یی و نیز دریافت دستمزد مناسب و 
منطبق با نقش اجتماعی خویش در جهت حفظ استقلال اقتصادی خود را 
داراست. 

آزادی خبرنگاران برای تأسیس انجمنها و اتحادیه های حرفه یی. مشارکت 
آزادانه در فعالیت های این تشکل ها و برخورداری از حمایتهای صنفی آنها. که 
در جهت تأمین و تضمین حقوق مادی و معنوی حرفه روزنامه نگاری صورت 
می گیرد. از حقوق مسلم اعضای این حرفه شناخته می شود. 
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آزادی و استقلال حرفه خبرنگاری مستلزم آن است که خبرنگار از قبول هر 
گونه فشار و تهدید برای انتشار یا عدم انتشار مطالب و يا تغییر محتویات آنها. 
خودداری کند و هميشه از خط مشی عمومی هیأت تحریریه و اصول شرافت 
خبرنگار باید کمک به برخورداری همه گان از اخبار و اطلاعات صحیح و موّثر. 
هر مطلب منتشر شده یی را که نادرستی آن مشخص می شود. تصحیح کند و 
به حق جواب خواننده گان وافراد ذی نفع در مورد مندرجات و محتویات 
نشریات و سایر رسانه هاء احترام بگذارد. 


سلامت وآرامش روانی جامعه و دفاع از منافع و مصالح همه گانی و حراست 
نهادهای قانونی حکومت مردمیء از وظایف اجتماعی مهم خبرنگار بشمار می 
روند. 

خبرنگار باید به اصول دینی و معتقدات مذهبی. آداب و سنن قومی و ملی. 
مبانی اخلاق حسنه و عفت عمومی. همیشه احترام بگذارد و هر گونه گرايش 
به تبعیض جنسیتی, نژادی» عقیدتی و قومی و تبلیغ خصومت آمیز در این 
زمینه ها و همچنین تشویق و تحریک به جنگ تجاوز کارانه و توسعه طلبانه 
نسبت به کشورهای دیگر خودداری کند. 

کوشش در راه حفظ صلح و آرامش بین المللی و همزیستی مسالمت آمیز 
ملتهاء مقابله با گسترش وسایل و ادوات کشتار جمعی. مانند سلاح های هسته 
ای و شیمیایی و میکروبی. جلوگیری از آلوده گی محیط زیست و مبارزه علیه 
سلطه فرهنگی و ارتباطی جهانی از رسالت های مهم خبرنگاری است. 
خبرنگار باید برای پاسداشت ارزشهای جهانی بشریت و از جمله اصول 
دموکراسی. حقوق بشر آزادی های بنیادی. حق توسعه سیاسی. اجتماعی و 
اقتصادی و فرهنگی کشورها و پشتیبانی از جنبشهای آزادی بخش و همچنین 
گوناگونی زبان ها و فرهنگهاء احترام خاص قائل شود و برای تنش زدایی در 
روابط منطقه یی و بین المللی و کمک به گفت و گوی فرهنگها و تمدنهاء از 
هیچ کوششی دریغ نورزد. 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی.-۰ /۲۱۵ 


وظایف و مسئوولیت های خبرنگار: 


۱ 


خبرنگار برای کسب آگاهی در مورد وقایع و مسائل اجتماعی و تشریح و 
تحلیل و نقد و تفسیر آزادانه آنهاه بر مبنای حق همه گان برای شناخت 
حقایق, باید به واقعیتهای عینی توجه کند و اخبار و اطلاعات صحیح ودقیق و 
بقاله ها نیسای + شطقی ی تاه ی اسها ایکا ای 

در کار خبرنگاری» خبر باید به منزله یک خدمت اجتماعی و نه یک کالای 
بازرگانی» نگربسته شود. به همین جهت. خبرنگار در انجام وظایف حرفه یی 
خویش نه تنها در برابر صاحبان و مدیران مطبوعات. بلکه در مقابل جمع 
وسیع خواننده گان و منافع و مصالح عمومی جامعه نیز مسئوولیت دارد و این 
یاهامن اباب ی که کیش ای وا میامن او تا 
همیشه بر اساس وجدان اخلاقی خاص خود عمل نماید. 

خبرنگار باید به صحت عمل حرفه یی خویش توجه ویژه داشته باشد و تنها 
اخبار و اطلاعاتی را که منشاء و منبع آنها مشخص است. منتشر کند و در 
صورت لزوم قید رعایت احتیاط نسبت به صحت آنها را نیز پادآور شود. 

ای توش ماع مزا فیخهاه بضف اسازقای آسامین حاتیط 
به رویدادهاء باید درکار خبرنگاری هميشه مذموم و مطرود باشند و برای به 
دست آوردن اخبار و اسناد و عکسهاء شیوه های نادرست و غیرقانونی؛ بکار 
بان -وظیفه دازنه رمان فقیق انهار اخبار و گزارش مایا رها و مقاله 
مایی را که ظیغ, اسیمیه: دس آنه ارات و آفراد بط آ نها بای در شاعت هن 


یا روزهای آینده منتشر شوند. رعایت کند واز چاپ و پخش پیش از موقع آنهاء 
شرافت حرفه یی خبرنگار ایجاب می کند که از پذیرش هر گونه پاداش مادی 
غیرقانونی و نامشروع» برای پیشبرد مقاصد خصوصی مغایر با منافع و مصالح 
عمومیء خودداری کند. 

رسانه موظف است شغل خبرنگاری را با کار بازرگانی يا فعالیت تبلیغ سیاسی. 
به هم نيامیزد و از آگهی دهنده گان هیچ دستور و پاداش مستقیم یاغیر 


ند 


1۵ 


پیوست اول/ اصولنامة اخلاق حرفه یی..۰ /۲۱۷ 


احترام به حیثیت شخصی و حریم خصوصی افراد. خودداری از توهین و تهمت 
و افترا نسبت به اشخاص. حمایت خاص از حقوق زنان. کودکان و نوجوانان و 
جلب کمک به سالمندان و نیازمندان از وظایف مهم خبرنگ‌اران محسوب 
9 

خبرنگار موظف است ضمن دفاع از آزادی خبر و تفسیر و انتقاد. اسرار 
حرفه یی خود را حفظ کند و از افشای اطلاعات و اخباری که به صورت 
محرمانه به دست می آورد. به جز مواردی که با حکم دادگاه مشخص می 
شوند. خودداری نماید. 


قانون رسانه‌های همه‌گانی 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۲۲ 


۵ رعایت اصل آزادی بیان و رسانه های همگانی مسجل در اعلامیه جهانی 
حقوق بشر با نظرداشت دین مقدس اسلام. 
۶ کمک بمنظور رشد سالم رسانه های همگانی به نحوی که بتوانند و سایل موثر 
نشر نقافت در کشور بوده» نظریات مردم. را مطابق با معیارهاه اصول وارزش 
های ژورنالیستی ( صداقت بی طرفی و توازن » انعکاس دهند. 
اصطلاحات: 
ماده سوم: 
اصطلاحات آتی در این قانون دارای مفاهیم ذیل می باشند: 
اه ول با له افمان باه تایه اطلا اکتا استمامه از فساین آنتع 
ق ‏ 
* رسانه برقی: رادیو تلویزیون» شبکه کیبلی و انترنت. 
* رسانه چاپی: روز نامه» جربده [ هفته نامه نشریه پانزده روزه. 
ماهنامهءمجله گاهنامه» فصلنامه» پوستر و بلوتن ). 
* آژانس خبر رسانی. 
۲ _ رسانه های همگانی در اين قانون به انواع ذیل تقسیم میگردند: 
رسانه عامه: رسانه است که متعلق به عامه مردم بوده از طریق 
دولت و اعلانات تمویل و تجهیز میگردد. 
* رسانه خصوصی: رسانه است که متعلق به سازمانهای سیاسی» 
اقتصادی. اجتماعی و فرهنگی بوده و از طرف آنها تجهیز و تمویل 
میگردد. 
رسانه شخصی: رسانه است که از طرف افراد حقیقی تحهیز و تمویل 
میگردد. 
۳ ژورنالیست: شخصی حرفه یی و مسلکی است که از طریق رسانه هاء مواد و 
محتوای نشراتی را ایحاد و عرضه می نماید. 
۴ مطبعه: دستگاه اقتصادی و تخنیکی است که به طبع روز نامه» مجله» کتاب 
جریده» ابلاغیه, رساله. اعلان. پوستر تقویم پست کارت و نظایر آن میپردازد. 


قانون ر سانه های همکانی 
۴ هجری خورشیدی 


فصل اول 
احکام عمومی 
مبنی 
ماده اول: 
این قانون به تاسی از حکم ماده سی چهارم قانون اساسی و رعایت ماده نزدهم اعلامیه 
جهانی حقوق بشر به منظور امین حق آزادی فکر و بیان و تنظیم فعالیت رسانه های 
همگانی در کشور وضع گردیده است. 
هدف 
ماده دوم: 
اهداف این قانون عبارت اند از: 
حمایت و تضمین حق آزادی فکر و بیان. 
۲ _ حمایت از حقوق ژور نالیستان و تامین شرایط فعالیت آزاد رسانه ها. 
۳ _ ترویج و انکشاف رسانه های همگانی آزاده مستقل و کثرت گرا. 
۴ _ فراهم نمودن زمینه مناسب برای اظهارفکر و احساس اتباع کشور توسط گفتار 
نوشته» رسم. تصویر ثبت روی نوار, تمثیل. حرکت و ساير پدیده های علمی؛ 
ادبی» هنری و طبع و نشر. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۲۴ 


فصل دوم 
حقوق و مکلفیت ها 

آزادی فکر و بیان 
ماده جهارم: 

اطلاعات و نظریات در حدود احکام قانون بدون مداخله و محدودیت از طرف 

مسوولین دولتی. شامل این حق است. اين حق در بر گیرنده فعالیت آزاد وسایل 

پخش, توزیع و در یافت معلومات نیز میباشد. 

۲ دولت آزادی رسانه های همگانی را حمایت» تقویه و تضمین می نماید. 

هیچ شخص حقیقی با حکمی بشمول دولت و ادارات دولتی نمی تواند فعالیت 
مطابق احکام این قانون. 
مطالبه معلومات 
ماده پنجم: 
معلوماتی را که مطالبه می شود. فراهم مینمایده مگر ايینکه معلومات مطالبه شده راز محرم 
بوده» افشای آن امنیت» منافع ملی و تمامیت ارضی کشور را به خطر مواجه سازد و یا به 
حقوق دیگران صدمه وارد مینماید. 


حمایت قانونی 
ماده ششم: 
۱ _ ژورنالیستان در اجرای فعالیت های مسلکی مربوط به شمول نشر گزارش ها و 
نظریات انتقادی مورد حمایت قانونی قرار می گيرند. 
۲ _ ژورنالیستان حق دارند از افشای منابع معلوماتی شان» خود داری نمایند مگر 
اینکه محکمه ذیصلاح در مورد افشای آن حکم نموده باشد. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۲۳ 


طاله؟ فصن اتکی اه که بای ای و واگ 
متصدی بالفعل امور مطبعه باشد. 

ناشر: شخص حقیقی پا حکمی است که اجازه طبع و نشر آثار غیر موقوت را 
دارا میباشد. 

نشر: عملیه انتقال پیام و خبر از طریق رسانه های همگانی است. 

موسسه نشراتی: شخصیت حکمی انتفاعی است که به اساس اساسنامه تاسیس 
و نشرات رسانه های برقی, چاپی, موقوت و غیر موقوت را مطابق به اهدافش 
نهاد آموزشی ژورنالیزم: نهادی است که به صورت کوتاه مدت یا دراز مدت به 
آموزش مسلکی ژورنالیزم می پردازد. 


. دارالترجمه: موسسه حکمی انتفاعی است که طبق اساسنامه. حق دارد مطالب و 


مضامینی را از زبانی به زبان دیگر ترجمه کند. 


. شرکت تبلیغات و اعلانات: شخصیت حکمی تجارتی است که مطابق اساسنامه 


به تبلیغات و اعلانات می پردازد. 


. کاپی رایت: داشتن حق مالکیت معنوی و امتیاز انتشارات ثبت شده است که در 


مطابقت به معیار های قبول شده توسط مقرره جدا گانه تنظیم می شود. 


. صاحب امتیاز: شخص حقیقی یا حکمی است که به تأسیس و تدویر رسانه های 


برقی. چایی, آژانس خبر رسانی» نهاد های آموزش ژورن الیزم. مطبعهه مقسسه 
نشراتیء دارالترجمه و شرکت تبلیغات و اعلانات می پردازد. 


. مدیر مسوول: شخص است که طور بالفعل» مسوولیت امور نشراتی مربوط به 


وسایل مندرج جزء ( ۱۳ ) این ماده را به عهده دارد. 


۰ رادیو: وسیله ارتباط همگانی سمعی است. 


. تلویزیون: وسیله ارتباط همگانی سمعی و بصری است. 
یک تساه اف فص اف کته کته سای کرت کر 


اطلاعاتی تعلیمی» تربیتی» فرهنگی و تفریحی ملی و بین المللی را برای 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۲۶ 


امور مالی رسانه ها 

مادهٌ دهم: 

شاب یل وفصازي زسانه‌های ینعی شاف ی باق زارت (طلاشات: 
فرهنگ و توریزم به منظور ثبت عواید ومصارف وسایر امور مربوط آن» طرز العمل جداگانه 
را وضع می نماید. 

فراهم نمودن تسهیلات: 

ماده بازدهم: 

وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم به منظور تحقق فعالیت آزاد ورسانه های همگانی 
داخلی و خارجی تسهیلات ممکنه را فراهم مینماید. 


فصل سوم 
رسانه های چاپی و برقی 
تأسیس رسانه های چاپی 
ماده دوازدهم: 
پناه گزینان کشور های خارجی, میتوانند مطابق احکام اين قانون رسانه های 
چاپی را تأسیس نمایند. 

۲ _ رسانه های چاپی مندرج جز دوم ماده سوم این قانون بدون ثبت قبلی تأسیس و 
نشر شده میتوانند. در صورتیکه نشریه قبل از ثبت نشر گردیده باشد. صاحب 
امتیاز مکلف است در مدت دو هفته نشریه خود را طبق احکام این قانون ثبت 
نماید. 


صاحب امتیاز و مدیر مسوّول 


ماده سیز دهم 
هر رسانه چاپی مطابق احکام این قانون. دارای صاحب امتیاز و مدیر مسوّول میباشد. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۲۵ 


ماده هفتم: 

ژورنالیستان و سایر اعضای رسانه های همگانی می توانند به منظور دفاع از منابع صنفی 
مربوط مطابق احکام قانون اتحادیه هاء انجمن ها و کانون های مستقل صنفی را ایجاد 
نمایند. 

فعالیت رسانه های موٌسسات خارجی 

ماده هشتم: 

۱ اتباع کشور می توانند رسانه های همگانی مندرج ماده سوم را مطابق احکام این 
قاتون تأسیس نمایند. 

۲ نماینده گی های سیاسی خارجی در افغانستان با رعایت موازین دپلوم ماتیک 
میتوانند به طبع و نشر بلوتن خبری بپردازند. 

۲ تماینته کی های موسسات بین المللی و بین الخکومتی:میتوانند: در ساحات کتار 
شان با کسب موافقت وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم به نشر و پخش 
نشرات موقوت و غیر موقوت بپردازند. 

۴ موسسات غیر دولتی خارجی ( ۲.2.0.5 ) که مطابق احکام قانون تأسیس 
شده باشند میتوانند در ساحه کار تخصصی شان بعد از کسب اجازه وزارت 
اطلاعات» فرهنگ و توریزم به مدیریت مسوولی اتباع افغانستان» به نشر نشرات 
موقوت و غیر موقوت بپردازند. 

داشتن اساسنامه 

ماده نهم: 

رسانه های همگانی. مطابع. مسسات نشراتی» نهاد های آموزشی ژورن‌الیزم. 
دارالترجمه ها شرکتهای تبلیغات و اعلانات مکلف اند فعالیت های خوش را در 
اتتاشتامه مصفظ هر سر رنه شاف ۶ مایت الاح هاه سسکا موی و 
منبع مالی باشد تنظیم نمایند. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۲۲۸۷ 


حنمی بودن مدیریت 
ماده نز دهم: 
آغاز فعالیت مطبعه و ادامه کار آن» بدون داشتن صاحب امتیاز و مدیر مسوول جواز ندارد. 


شرابط و مکلفیت های صاحب امتیاز 

شرایط صاحب امتیاز 
ماده بیستم: 
صاحبان امتیاز رسانه های همگانی. مطابع» موسسات نشراتی؛ نهاد های آموزشی ژورنالیزم. 
دارلترجمه ها و شرکت های تبلیغات و اعلانات واجد شرایط ذیل می باشند: 

۱ اشخاص حقیقی: 

۶ داشتن سند تابعیت کشور. 

* اکمال سن هجده سالگی. 

* محروم نبودن از حقوق مدنی وسیاسی به اساس حکم محکمه با صلاحیت. 

۲ اشخاص حکمی. 
ثبت هویت و راجستر در ادارات ذیربط دولتی. 

۴ تثبیت هویت افغانی توسط ادارات ذیربط مسوول. اشخاص مندرج فقره های 

(۲۸۲ ) ماده هشتم این قانون از این امر مستثنی اند. 

*_ محروم نبودن از حقوق مدنی و سیاسی به اساس حکم محکمه با صلاحیت. 
ثبت رسانه ها 
ماده بیست ویکم: 
صاحبان امتیاز رسانه های برقیء چاپی» آژانس هاء نهادهای آموزشی ژورنالیزم» 
موسسات نشراتی» مطابع. دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات و اعلانات واجد 
فرهنگ و توریزم ثبت نمایند. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۲۷ 


داشتن آدرس 

ماده جهاردهم: 

رسانه چاپی. حاوی اسم نشریه. آدرس مشخص, نام و محل چاپخانه» نام صاحب امتیاز و 
مدیر مسوّول و تاریخ نشر آن میباشد. 

درج شهرت در اثر 

ماده بانزدهم: 

درج شهرت صاحب اثر و امضای وی در اصل نسخه حتمی میباشد. 

تأسیس دستگاه ها و رسانه های برقی 

ماده شانزدهم: 

اتباع کشور احزاب سیاسی» سازمانهای اجتماعی» موسسات شخصی, تشبثات خصوصی و 


ادارات دولتی میتوانند طبق احکام اين قانون» دستگاه ها و رسانه های برقی را تأسیس 
نمایند. 


فصل چهارم 
مطابع 

ماده هفدهم: 
اتباع کشور احزاب سیاسیء سازمان های اجتماعی» شرکت ها و مسسات غیر 
دولتی داخلی و خارجی و ادارات دولتی میتوانند مطابق احکام این قانون به 
تأسیس مطبعه اقدام نمایند مشروط بر اینکه جواز فعالیت را از وزارت اطلاعات» 
فرهنگ و توربزم کسب نمایند. 
فتقال ملکیت 
ماده هجدهم: 
انتقال ملکیت مطبعه مجاز است ملکیت مطبعه به شخصی انتقال شده میتواند که واجد 
شرایط مندرج ماده ( ۲۵ ) این قانون باشد. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۳۰ 


مجاز است. ملکیت یا حق به شخصی انتقال یافته میتواند که واجد شرایط 
مندرج این قانون باشد. 

۲ در صورت وفات یا از دست دادن اهلیت حقوق صاحب امتیاز» در مورد ملکیت 
مادی ومعنوی مطابق احکام قانون مدنی واین قانون اجراآت می گردد. 

۴ _ در صورت وفات يا از دست دادن اهلیت حقوقی صاحب امتیاز: ملکیت معنوی او 
به شخصیکه ورثه به وی توافق داشته وواجد شرایط مندرج احکام مواد ( ۲۳ و 
۸ ) این قانون باشد. انتقال می نماید. 


شرایط و مکلفیت های مدیر سوّول 

شرایط مدیر سوّول 
ماده پیست وینجم: 
شخصی بحیث مدیر مسوّول تعین شده میتواند که واجد شرایط ذیل باشد: 

۱ _ داشتن سند تابعیت کشور. 

۲ اکمال سن هجده سالگی. 

۳ _ داشتن سند تحصیلات مسلکی يا تجربه مسلکی سه ساله. 

۴ . محروم نبودن از حقوق مدنی به حکم محکمه با صلاحیت. 

۵ نداشتن ماموریت رسمی دولتی» مگر اینکه نشریه مربوط دولت باشد. 
مسژولیت از نشر مضامین: 
ماده بیست و ششم 
مدیر مسوّول با در نظرداشت احکام این قانون از نشر مضامین و محتویات رسانه مربوط 
مسوّول میباشد. 
رعایت حقوق انتقاد کننده و انتقاد شونده: 
ماده پیست وهفتم؛ 
مدیر مسوّول مکلف است تساوی حقوق انتقاد کننده و انتقاد شونده را در رسانه مربوط 
رعایت نماید. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۲۹ 


ارائه معلومات غرض ثبت رسانه هاء 
ماده بیست و دوم: 

صاحبان امتیاز رسانه هاء مطایع موسسات نشراتی» نهاد های آموزشی ژورنالیزم. 
دارالترجمه ها و شر کت های تبلیغات و اعلانات مکلف اند بیاننامه حاوی 
معلومات ذیل را به خاصر ثبت» به وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم تقدیم 
نمایند: 

* شهرت مکمل. 

* نوع فعالیت. 

* اسم و محل فعالیت. 

۴ هدف و مرام فعالیت. 

* منبع تمویل واندازه سرمایه. 

۲ _ برای رسانه های برقی, مطابع» آژانس ها نهاد های آموزشی ژورنالیزم» 
موسسات نشراتی و شرکت های تبلیغات واعلانات تثبیت کمیت و کیفست 
ماشین آلات و تجهیزات و برای رسانه های چاپی» تیرا زبان» نوع محتوای 
نشراتی» موعد چاپ قطع و صحافت قبل از ثبت» حتمی میباشد. 

حق مراجعه به محکمه: 

ماده بیست وسوم: 

هر گاه صاحب امتیازء تصمیم وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم را مبنی برعدم ثبت یا 
صدور جوا مغایر احکام قانون بدانده میتواند به کمیسیون بررسی شکایات و تخلفات از 
مندرج قانون رسانه های همگانی مراجعه نماید» در صورت عدم قناعت» حق دارد به 
پیشگاه محکمه اقامه دعوی کند. 

انتقال ملکیت و امتیاز: 

ماده بیست و چهارم: 

۱ اتقال ملکیت و امتیاز فمالیت ,رانه های همکانی»مظایی موسسات تضراتی؛ 
نهاد های آموزشی ژورنالیزم. دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات واعلانات 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۳۲ 


* ارائه مشوره های تخنیکی به گرداننده گان رسانه های همگانی 
خصوصی و شخصی. 

۲ اعضای کمیسیون رسانه های خصوصی و شخصی مستحق مبلغ حق الحضور 
مناسب می باشند که از بودجه وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم پرداخته 
تفتتوه 

۳ طرز کار و فعالیت کمیسیون رسانه های خصوصی و شخصی توسط طرز العمل 


کمیسیون رادیو تلویزیون ملی افغانستان: 
ماده سی ام: 

به منظور تنظیم بهتر امور رادیو تلویزیون ملی» کمیسیون ملی رادیو و تلوبزیون 
به ترکیب ( ٩‏ ) عضو برای مدت چهار سال ایجاد می گردد. 

۲ اعضای کمیسیون مندرج فقره (۱) این ماده با نظر داشت توازن قومی و 
جنسیت متشکل از یک تن عالم دین. یک تن حقوقدان» یک تن انجینیر 
مسلکی» دوتن ژور نالیست» و تن هنر مند. یک تاجر ملی و یک تن نماینده 

۳ _ رئیس کمیسیون از میان اعضای و توسط خود شان انتخاب می شود. 

5 کمیسیون مندرج فقره ( ۲ ) این ماده دارای وظایف و صلاحیت های ذیل 

 *‏ پیشنهاد تقرر وعزل رئیس عمومی رادیو و تلویزیون ملی به مقام 
ریاست جمهوری. 
* تائید مسوّولان ریاست های رادیو و تلویزیون ملی به پیشنهاد رئیس 
عمومی رادیو و تلویزیون ملی. 
* _ ترتیب و پیشنهاد بودجه رادیو و تلویزیون ملی. 
نظارت بر امور مالی» اداری ونشراتی رادیو و تلویزیون ملی. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۳۱ 


فصل هفتم 
ایجاد کمیسیون ها 
شورای عالی رسانه ها: 
ماده پیست و هشتم: 
به منظور طرح و تدوین پالیسی رسانه ای. شورای عالی رسانه ها به ترکیب 
وزیر مخابرات» نماینده ستره محکمه و دو نفر نماینده ازکمیسیون های مربوط 
پارلمان به ریاست وزیر اطلاعات» فرهنگ و توریزم برای مدت پنج سال ایجاد 
میگردد. 
. وزرا عالن وسانه ها رای رخاف سا عیه هی یلم اف 
* طرح و تصویب پالیسی دراز مدت رسانه ای. 
* _ تعين اعضای کمیسیون های رسانه های خصوصی, وشخصی رادیو 
تلویزیون ملی افغانستان و آزانس اطلاعاتی باختر از میان شخصیت های 
مسلکی, مستقل و دارای شهرت نیک. 
۴ طرز کار وفعالیت شورای عالی رسانه ها توسط طرزالعمل تنظیم میگردد. 


کمیسیون رسانه های خصوصی وشخصی: 
ماده پیست و نهم: 

۱ _ به منظور تنظیم بهتر فعالیت رسانه های شخصی و خصوصی, کمیسیون رسانه 
های خصوصی, و شخصی به ترکیب (۷) نفر عضو از میان شخصیت های 
مسلکی بی طرف بانظر داشت ترکیب قومی و جنسیتی برای مدت چهار سال 
ایحاد گردیده وو ظایف ذیل را انجام میدهند: 

* بررسی در خواست متقاضیات رسانه های برقی و ارسال دوسیه های 
آنها غرض ثبت و اعطای جواز به وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم 
بعد از تعین فریکونسی به موافقه وزارت مخابرات. 

* نظارات از اجراآت رسانه ها. 

* _ رسیدگی به شکایات رسانه ها. 

* احاله تخلفات به کمیسیون بررسی شکایات. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۳۴ 


۲ 


* ارائه گزارش سالانه از فعالیت های آژانس باختر به شورای عالی 
رسانه ها. 
۴ مذاکره‌با عکوشتا راد نمی میم کمک کنزتم رشظ ور 
کم 
* نظارت از تطبیق پالیسی نشراتی تعیین شده از سوی شورای عالی 
رسانه ها. 
اعضای کمیسیون آژانس باختر مستحق معاش مناسب می باشند. که از بودجه 
وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم پرداخته می شود. 


کمیسیون بررسی شکایات و رسیدگی به تخلفات رسانه ای: 
ماده سی و دوم: 


۱ 


1 


بمنظور بررسی شکایات و رسیدگی به تخلفات رسانه ای» کمیسیون 
بررسی شکایات و رسیدگی به تخلفات رسانه ای به ترتیب وزیر 
اطلاعات» فرهنگ و توریزم بحیث رثیس, رئیس پوهنحی ژورن‌لیزم. 
نماینده وزارت عدلیه. نماینده اکادمی علوم افغانستان» نماینده کمیسیون 
متقل وی بو افا‌تزای صایتیه اوه وی انا آفاتستان 
نماینده صنفی ژورنالی‌ستان» نماین ده اتحادیه سینما گران افغانستان و 
نماینده تشکل های صنفی زنان بحیث اعضاء. 

اعضای کمیسیون بررسی شکایات ورسیدگی به تخلفات رسانه ای مندرج فقره 
(۱) این ماده توسط مراکز و نهاد های مربوط معرفی می شوند. 

تخلفات را رسیدگی مینماید. هر گاه تخلف ثابت گردد. کمیسیون میتواند حسب 
احوال متخلف را به عذر خواهی مکلف نموده یا توصیه کتبی پا اخطاریه رسمی 
را به وی سادر نماید. در صورتیکه تخلف ایجاب تعقیب عدلی را نمایده موضوع 
غرض رسیدگی به مراجع عدلی محول ميشود. 

اعضا ی کمیسیون بررسی شکایات ورسیدگی به تخلفات رسانه ای مستحق 
مبلغ حق الحضور مناسب می باشند. که از بودجه وزارت اطلاعات» فرهنگ و 


توریزم پرداخته می شود. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۳۳ 


* ارائه گزارش سالانه از فعالیت های رادیو و تلویزیون ملی به شورای 
ال وتان ها 
تایه هوشر تواد سای ی شاه کش کوب ی 
جذب کمک ها و تکمیل بودجه سالانه. 
* نظارت از تطبیق احکام اساسنامه رادیو و تلویزیون ملی و قوانین 
مربوط. 
* نظارت از تطبیق پالیسی نشراتی تعیین شده از سوی شورای عالی 
رسانه ها به نحوی که ممثل تنوع قومی» زبانی و فرهنگ همه مردم 
افغانستان باشد. 
اعضای کمیسیون رادیو تلویزیون ملی افغانستان مستحق معاش مناسب می 
باشند که از بودجه وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم پرداخته می شود. 


کمیسیون آژانس باختر: 
ماده سی و یکم: 


به منظور تنظیم بهتر امور آژانس اطلاعاتی باختر کمیسیونی به ترکیب سه 
عضو برای مدت چهار سال ایجاد می گردد که اعضای آن متشکل از یک تن 
حقوقدان یک تن انجینیر مسلکی و یک تن ژورنالیست میباشد. 
کمیسیون مندرج فقره ( ۱ ) اين ماده دارای صلاحیت های ذیل میباشد: 

* _پیشنهاد تقرر و عزل رئیس عمومی آژانس اطلاعاتی باختر به مقام 
ریاست جمپوری. 
تائید مسوّولان ریاست های آژانس باختر به پیشنهاد ریس عمومی 
ار 
* حفظ استقلال بیطرفی و حیثیت مسلکی آژانس باختر. 
نظارت از امور مالی» اداری و نشراتی آژانس باختر. 
* _ ترتیب و پیشنهاد بودجه. 


تصویب اهداف نشراتی. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم /۲۳۶ 


- آژانس, مبلغ سی هزار ( ۳۰۰۰۰ ) اففانی. 
- شبکه کیبلی» مبلغ یکصد هزار ( ۱۰۰۰۰۰ ] افتانی, 
- نشرات چاپی. مبلغ ده هزار ( ۱۰۰۰۰ ) افغانی. 
- مطبعه»مبلغ پنجاه هزار ( ۵۰۰۰۰) افغنی. 
- موسسه نشراتی» مبلغ پنجاه هزار ( ۵۰۰۰۰ ) افغانی. 
- دارالترجمه. مبلغ بیست هزار ( ۲۰۰۰۰ ) افغانی. 
- شرکتهای تبلیغات و اعلاناته مبلغ یکصد هزار( ۱۰۰۰۰۰ )افغانی, 
- نهاد آموزشی ژورنالیزم مبلغ پنجاه هزار ( ۵۰۰۰۰ ) افغانی. 
- کتاب و رساله مبلغ ده هزار ( ۱۰۰۰۰ ) افغانی. 
۲) هر گاه مٌسس و تدویر کننده شخص حکمی باشد. به ترتیب ذیل جریمه میگردد: 
- تلویزیون» مبلغ شصت هزار ( ۶۰۰۰۰) افغانی. 
-رادوهمبلغ چهل هزار ( ۴۰۰۰۰ ) افغانی 
- آانس» مبلغ چهل هزار ( ۴۰۰۰۰ ) افغانی. 
- شبکه کیبل مبلغ یکصدو بیست هزار ( ۱۲۰۰۰۰ ) افنانی 
- نشرات چاپی. مبلغ دوازده هزار ( ۱۲۰۰۰ ) افغانی. 
- مطیعهء میلغ شصت هزار ( ۶۰۰۰۰) اففنی, 
- موسسه نشراتی» مبلغ شصت هزار ( ۶۰۰۰۰) افغانی. 
- در الترجمه مبلغ سی هزار ( ۳۰۰۰۰ )افغنی. 
- شرکتهای تبلیغات و اعلاناته مبلغ یکصد و بیست هزار ‏ ۱۳۰۰۰۰ )افغنی, 
نهاد آموزشی ژورنالیزم» مبلغ شصت هزار ( ۶۰۰۰۰ ) افغانی. 
- کتاب و رساله. مبلغ دوازده هزار ( ۱۲۰۰۰ ) افغانی. 

۲ _ هر گاه اشخاص حقیقی یا حکمی مندرج فقره (۱) این ماده بعد از 
سپری شدن مدت دوهفته به ثبت اقدام ننماید» رسانه های همگانی. 
مطابع» موسسات نشراتی. نهادهای آموزشی ژورنالیزم» دارالترجمه ها و 
شرکت های تبلیغات و اعلانات مربوط مسدود می گردند. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۳۸۵ 


احکام جزایی 
نشر مطالب ممنوع 
ماده سی وسوم: 
نشر مطالب ذیل در رسانه همگانی جواز ندارد: 
* مطلبیکه مغایر با احکام دین مقدس اسلام و توهین به سایر ادیان و 
مذاهب باشد. 
۳" مطالبیکه موجب هتک حرمت و افترا به اشخاص گردد. 
* _ تبلیغ خشونت» جنگ و سایر مواردیکه مخالف احکام قانون اساسی بوده 
يا قانون جزا آن را جرم دانسته باشد. 
* افشای هویت و تصاویر قربانیان خشونت و تجاوز, به نحوی که به حیثیت 
اجتماعی آنان صدمه وارد نماید. 
مسوّولیت صاحب امتیاز: 
ماده سی و چهارم: 
صاحب امتیاز در صورتی مسوّول شناخته میشود که مخالف احکام این قانون عمل نماید. 
جر یمه ها: 
ماده سی و پنجم: 
اشخاص حقیقی یا حکمی که بدون رعایت احکام این قانون به تاسیس 
و تدویر رسانه های همگانی» مطابع» مسسات نشراتی» نهاد های 
آموزشی ژورن‌الیزم. دارالترجمه ها و شسرکتهای تبلیفات و اعلانات در 
قلمرو افغانستان بپردازند» طور ذیل جریمه نقدی را پرداخته و در خلال 
دو هفته مکلف به ثبت آنها میباشد. 
) هرگاه موسس و تدویر کننده شخص حقیقی باشد, به ترتیب ذیل جریمه میگردد: 
- تلویزیون» مبلغ پنجاه هزار ( ۵۰۰۰۰ ) افغانی. 
- رادیو مبلغ سی هزار ( ۲۰۰۰۰ ) افغانی. 


اخلاق و حقوق در ژورنالیزم ۲۳۸ 


۲ _ مسوژولین رسانه های همگانی. مطابع. موسسات نشراتی نهاد های آموزشی 
ژورنالیزم» دارالترجمه ها و شرکت های تبلیغات و اعلانات مکلف اند بخاطر 
معلومات احصائیوی, در آغاز هر سال از ادامه یا عدم ادامه فعالیت خود وزارت 
اطلاعات» فرهنگ و توریزم را در جربان قرار دهند. 

مکلفیت نمایند گی آژانس ها و رسانه های خارجی: 
ماده سی ونهم: 

| 
داخل افغانستان را دارند. مکلف اند با کسب اجازه فعالیت از وزارت امور خارجه 
جمپوری اسلامی افغانستان» وزارت اطلاعات؛ فرهنگ و نوریزم رْ کتبً از کشور 
مربوطه نوع فعالیت» مدت فعالیت و محل فعالیت شان مطلع سازند. 

۲ _ آژانس ها ورسانه های مندرج فقره ( ۱ ) این ماده مکلف به رعایت حکم ماده 
(۳۱ ) این قانون میباشند. 

ثبت کتاب» رساله و ناشر: 

ماده جهلم: 

کتاب و رساله بعد از نشر توسط ناشر در وزارت اطلاعات فرهنگ و توریزم ثبت گردیده و 
صاحب امتیاز آن مکلف است از هر کتاب» رساله و نشریه خود دو دو نسخه به وزارت 
اطلاعات, فرهنگ و توریزم و کتابخانه عامه بفرستند. 

پرداخت مالیه: 

ماده جهل ویکم: 

از غوایة رسانه های: سیکانی طبی اعکام قانون مالیه لخد ی گرده: 

تاریخ انفاذ 

ماده جهل و دوم: 

این قانون از تاریخ نشر در جریده رسمی نافذ بوده و با انفاذ آن. قانون رسانه های همگانی 
منتره جریده رسمی شماره ( ۸۴۴) مورخ ( ۱۵ ) حمل سال ۱۳۸۳ هجری شمسی ملی 
شمرده ميشود. 


پیوست دوم/ قانون رسانه های همه گانی /۲۳۷ 


سلب امتیاز 
ماده سی و ششم: 
که ی کی را تفس 
توریزم ثبت می نماینده در صورتیکه از تاریخ ثبت الی مدت (۹) ماه فعالیت 
نشراتی را آغاز ننماید» امتیاز آنها سلب می گردد. 
۲ _ هر گاه صاحب امتیاز بعد از آغاز نشرات» فعالیت نشراتی خود را توقف دهد 
ومدت ( )٩‏ ماهه مجددا به فعالیت نشراتی آغاز ننمایه امتیاز وی سلب میگردد. 
در صورت فعالیت مجدد. مکلف به طی مراحل موارد مندرج مواد ( ۰۲۳۲ ۲۸ ) 
این قانون می باشد. 
۲ مطابع. موسسات نشراتی نهاد های آموزشی ژورنالیزم» دارالترجمه ها و 
شرگتهای تبلیتات, و اعلانات یر تیم حکم شترخ فقره [ ۲ آنخ عاده میراهند: 


فصل نهم 
احکام متفر قه 
حق تهیه فلم به اتباع خارجی 
ماده سی وهفنم؛ 


اتباع خارجی میتوانند فلم های سینما تو گرافی را در کشور تهیه نمایندهمشروط بر اینکه 
اطلاع از تغیبر ات در اساسنامه 
ماده سی وهشتم: 
مسوولین رسانه های همگانی موسسات نشراتی. نهاد های آموزشی ژورنالیزم؛ 
دارالتررجمه هاء مطابع و شرکت های تبلیغات و اعلانات مکلف اند» هر نوع 
اساسنامه مربوط وارد نمایند» وزارت اطلاعات» فرهنگ و توریزم را در جریان 


قرار دهند. 


پرنیان منتشر نموده است: 

دروازه‌های بستةٌ تقویم. واصف باختری 

در غیاب تاریخ. واصف باختری 

مویه‌های اسفندیار گمشده. واصف باختری 

در وزشگاه ثانیه‌های شرقی. واصف باختری 
نردبان آسمان» واصف باختری 

ماهیگیر و ماهی طلایی» واصف باختری 

بیان‌نامهُ وارثان زمین. واصف باختری 

آبپهای شعر جهان آلوده نیستند» واصف باختری 
یادنامةٌ غبار مجموعة مقالات 

جشن جنازه شفیق پیام 

جهان دل انکیز خبر منیژه باختری 

آب را باید نست. وحید وارسته 

شکوفه‌ها به بهشت میروند. برنا کریمی 

یادنامةٌ قهار عاصی. مجموعه مقالات 

اخلاق و حقوق در ژورنالیزم منیژه باختری 

سه پریی منیژه باختری 

سفالینه‌یی چند بر پیشخوان بلورین فرد؛ واصف باختری 
انگبین نیشخند و شسرنگ نوشخند. منیژه باختری 


۰.9 


